[Traducao para o portugués da carta originalmente escrita em inglés, que esta disponivel
aqui.]

18 de setembro, 2020

Prezados Google, Facebook, Apple, Amazon e Microsoft,

Nés representamos uma coalizdo de diversos grupos de interesses e individuos que vém pedir
para que parem com a pratica da publicidade ‘comportamental’ direcionada ao publico infantil
nos seus sites, assim como o rastreamento que sustenta esta pratica.

Reconhecemos que a maioria dos sites e aplicativos mais populares sdo financiados através da
publicidade comportamental. Porém, estes produtos, na sua maioria criados por e para adultos,
sdo acessados por um grande e crescente niumero de criancas; criancas que sao rastreadas,
perfiladas e a quem ¢é direcionada publicidade ao ponto que sua atenc¢do pode ser monetizada
de forma mais efetiva.

A publicidade comportamental fere a privacidade da crianca. Para jovens com menos de 13
anos, ela nem deveria ser feita: a ndo ser que tenha o consentimento informado dos pais, leis
de protecao de dados proibem expressamente a coleta de dados de criancas pequenas, da qual
a publicidade comportamental depende. O fato de que empresas de ad-tech coletam 72
milhdes de pontos de dados sobre uma crianca até ela chegar aos 13 anos de idade demonstra
a dimensao do desrespeito por essas leis, e o nivel assustador de monitoramento imposto
sobre as criancas.

Mas as nossas preocupacdes vao além das criancas pequenas, e além de questdes de
privacidade. Criancas de qualquer idade sdo mais suscetiveis as pressoes da publicidade,
menos propensas a identificar contetido patrocinado, e tém menos capacidade para
compreender como e quais tipos de dados sao utilizados para esses fins comparado com
adultos.

Por isso pedimos o fim do uso da publicidade comportamental direcionada a individuos que as
plataformas sabem - ou que tenham identificado - ter menos de 18 anos. Ndo ha justificativa
para direcionar publicidade personalizada para adolescentes, assim como nio ha essa
justificativa para criancas de 12 anos.

Vocés, as empresas mais poderosas da internet, tém a responsabilidade de proteger seus
usudrios. Com criangas usando a internet mais ainda no mundo pés-Covid, pedimos que levem
essa responsabilidade a sério e se comprometam a acabar com a pratica da publicidade
comportamental infantil.
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