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O Brasil possui atualmente

38,2 milhoes

Y de criancas de 0 a 12 anos,
' ou

18% da populacao

Fonte: Instituto Locomotiva a partir do IBGE
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/Ml Mas a participacao do numero absoluto de criancas esta diminuindo no Brasil, e em 40
anos a projecao e que o pais tera quase 10 milnGes de criangas a menos do que hoje

% Estimativa da populagao de 2010 a 2060 por faixa etaria
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Criancas de 0 a 12 anos Pessoas com 13 anos ou mais
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Fonte: Instituto Locomotiva a partir da projegéo realizada pelo IBGE



- 500,

das criancas brasileiras tém de 0 a 6 anos e 48% de 7 a 12 anos
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% Sexo % ldade
(entre criangas de 0 a 12 anos) (ertre criangas de 0 a 12 anos)
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/Il Norte e Nordeste concentram 41% da populacao infantil brasileira, com mais de °
15,5 milhdes de criangas, superando o Sudeste
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/Ml Maioria da populacgao infantil brasileira € negra, e nos ultimos 10 anos esse
percentual cresceu de 53% para 57%

% Cor [ Raga

(entre criangas de 0 a 12 anos)

| Ha 10 anos, criangas
u % negras representavam 53% [N,
da populagéo infantil no pais == .
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Fonte: Instituto Locomotiva a partir PNAD - IBGE



M 88% das criancas pertencem a familias das classes C,D e E

% Classe Econémica
(entre criangas de 0 a 12 anos)

_—_ Classe economica ' :

populagao geral

35 42 m Classe A A: 6%

m Classe B B:17%
Classe C 50%
m Classe D D 21%

m Classe E E: 6%
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Fonte: Instituto Locomotiva a partir PNAD - IBGE



Pais e filhos no
supermercado
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Nove em cada dez pais
(88%) Sao
influenciados pelos
filhos quando estao
fazendo compras no

supermercado
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M 70% dos pais gastam mais nas compras quando estdo acompanhados dos filhos

(%) Gastos quando filhos estéo junto

Gasto muito mais

70%

Gasto um pouco mais

Gasto a mesma coisa

Gasto um pouco menos
Gasto muito menos
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/i Filhos entre 4 e 12 anos sao 0s que mais interferem nas compras de

e D
. (%) Gastos quando filhos estéo junto
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Filhos de 0 a 3 anos Filhos de 4 a 12 anos Filhos de 13 anos ou mais
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92% dos pais levam os

filhos de vez em quando
ao supermercado
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30% estio sempre

acompanhados das
criangas nas compras
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0% dos pais dao mais
importancia para

marcas de produtos

¥1 usados pelos filhos do
que para eles mesmos

Fonte: Instituto Locomotiva
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Il Refrigerantes, achocolatados e chocolates sdo os produtos com marcas mais
conhecidas pelos filhos

Refrigerantes
Achocolatados
Chocolates
Biscoitos

Sucos prontos
logurtes

Sorvetes
Salgadinhos
Produtos de higiene
Macarrao instantaneo
Pé&es e bolos
Brinquedos

Fonte: Instituto Locomotiva
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Obrigado!

(11) 3881-2591
contato@ilocomotiva.com.br




