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Vistos, relatados e discutidos estes autos de Apelagao Civel n°
1054077-72.2019.8.26.0002, da Comarca de Sao Paulo, em que ¢ apelante M. DO
B. LTDA., ¢ apelado M. P. DO E. DE S. P..

ACORDAM, em Camara Especial do Tribunal de Justi¢a de Sao
Paulo, proferir a seguinte decisdo: "Negaram provimento ao recurso. V.U.", de
conformidade com o voto do Relator, que integra este acordao.

O julgamento teve a participagcdo dos Exmos. Desembargadores LUIS
SOARES DE MELLO (VICE PRESIDENTE) (Presidente) E MAGALHAES
COELHO(PRES. DA SECAO DE DIREITO PUBLICO).

Sao Paulo, 14 de dezembro de 2020.

RENATO GENZANI FILHO
RELATOR

Assinatura Eletronica
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APELACAO. Acio civil publica. Pedido de condenacdo da
empresa requerida na obrigacdo de ndo fazer consistente na
abstencdo de realizar publicidade indireta destinada ao

publico infantojuvenil através de acdo de Youtubers mirins

cumulada com pedido de indenizacdo por dano moral

coletivo. Sentenca que julgou procedente a acdo.

Manuten¢do. Preliminares. Falta de fundamentacao.
Rejeicao. Desnecessidade de resposta a todas as questdes
apresentadas pela parte. Precedente. Razdes de decidir
apresentas com clareza e precisao. Julgamento ultra petita e
imposi¢do de obrigacdo de ndo fazer genérica. Nao
ocorréncia. Parte dispositiva que deve ser interpretada em
consonancia com a fundamentacao, que lhe da o sentido e o
alcance. Acolhimento das argui¢cdes preliminares, que,
ademais, ndo traria nenhum proveito pratico a apelante, na
medida em que implicaria no julgamento do mérito
diretamente por este E. Tribunal. Artigo 1.013, § 3°, incisos
II e IV, do CPC. Mérito. Publicidade indireta — assim
considerada a publicidade mascarada, clandestina,
simulada ou dissimulada — devidamente comprovada.
Apelante que assume ter contratado a Youtuber mirim
apontada na inicial para realizar campanha de produtos de
sua marca, bem assim que enviou gratuitamente brinquedos
a youtubers famosos. Videos publicados pela Youtuber
contratada que ndo trazia adverténcia ostensiva de que se

tratava_de conteudo publicitario, em flagrante ofensa ao

disposto no art. 36 do CDC. Infantes que, atraidos pelos

conteudos de entretenimento produzidos e disponibilizados
pela famosa Youtuber mirim, acabavam assistindo a
campanha publicitaria realizada de forma mascarada pela
empresa apelante. Infantes que, devido a tenra idade, ndo
possuiam capacidade de discernimento e experiéncia para
compreenderem a finalidade publicitaria do conteudo dos
videos. Publicidade que se aproveitou da deficiéncia de
julgamento e experiéncia da crianca, em flagrante ofensa

ao disposto no artigo 37, § 2° do CDC. Rol previsto no § 2°

do artigo 37 do CDC, outrossim, que nao ¢ taxativo.
Emprego de celebridade mirim para pratica de publicidade

indireta destinada ao publico infantil que também & vedada

pelo Coédigo Brasileiro de Autorregulacdo Publicitaria e

pela Resolucdo n® 163/2014 do CONANDA. Normas extra

e infralegais apontadas que apenas revelam outras condutas
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caracterizadoras da publicidade abusiva, permitindo a fiel
aplicacdo do § 2° do artigo 37 do CDC, ndo trazendo
qualquer inovagdo da ordem juridica. Obrigacdo de ndo
fazer imposta na sentenga mantida. Dano moral coletivo
sentido _amplo) caracterizado pela significante e injusta
lesdo de direitos fundamentais transindividuais da crianca e
do adolescente, notadamente a dignidade e o respeito a
condicdo peculiar de pessoas em desenvolvimento.
Precedentes. Dever de indenizagdo que decorre do artigo
5°, inciso V, da Constituicao Federal, bem como dos artigos
1° da Lei n® 7.347/1985 e 6°, VI, do Codigo de Defesa do
Consumidor e 944 do Codigo Civil. Valor arbitrado pelo
Juizo a quo, de R$ 200.000,00, que se mostra adequado as
peculiaridades do caso concreto. Apelacdo ndo provida.

Vistos.

Trata-se de recurso de apelagdo interposto por MATTEL DO
BRASIL LTDA. contra a r. sentenga de fls. 1.075/1.085, cujo relatorio se adota,
proferida pelo D. Juizo de Direito da Vara da Infancia e Juventude do Foro Regional
IT (Santo Amaro), que, nos autos de acdo civil publica ajuizada pelo Ministério
Publico do Estado de Sido Paulo, condenou a apelante na obrigacdo de ndo fazer
consistente na abstencdo de praticas de publicidade indireta dirigida ao publico
infanto-juvenil, bem como ao pagamento de indeniza¢do por danos morais coletivo
no importe de R$ 200.000,00, com juros de 1% ao més a partir da citacdo e correcdo
monetaria segundo a Tabela Pratica deste Tribunal, a partir da fixacdo do montante
devido.

As fls. 1.099/1.128, alega a apelante, preliminarmente, nulidade da
sentencga, por falta de fundamentagdo; a ocorréncia de julgamento ultra petita; que a
obrigacdo de ndo fazer imposta € genérica e imprecisa; que o Ministério Publico
carece de interesse processual em relacao ao pedido de obrigacdao de ndo fazer, uma
vez que ndo tem entre as suas estratégias de publicidade e comunicacdo a
negociacdo de publicidade em canais no Youtube, em troca de produtos gratis (fl.
118), ndo havendo uma prova sequer nesse sentido (art. 373, inc. I, do CPC); a r.
sentenga ignorou o fato de que Campanha em questdo foi objeto de um contrato com
a empresa JS Produgdes Digitais EIRELI (fl. 1056), que tem como sbcios
justamente os genitores da Youtuber Julia Silva (fl. 1057), os quais obviamente
concordaram com a atividade, e administram o seu canal no Youtube; a aludida
campanha foi precedida de aval do proprio Ministério Publico e do Poder Judiciario
(fl. 159); na Campanha havia meng¢do expressa de que se tratava de uma promog¢ao
paga, aspectos devolvidos ao juiz a quo, documentalmente provados (fls. 141 e
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161/168) e nao impugnados pelo Parquet; porque nao houve a adequada aprecia¢ao
da prova (art. 371 do CPC), a sentenga adotou premissa totalmente equivocada e, no
seu proprio racional trouxe argumento que, per si, ja escancara o seu silogismo
viciado: “Situa¢do distinta seria se os videos, com tais jogos, fossem declaradamente
apresentados como campanhas publicitarias, situacdo aqui n3o entrevista”; a r.
sentenca ndo esclareceu quais teriam sido os “danos extrapatrimoniais causados”; a
r. sentenga também falhou ao deixar de justificar a existéncia da grave “ofensa a
moralidade publica”, que ¢ um requisito indispensavel para a condena¢ao em danos
morais coletivos; opds Embargos Declaragdo para que o D. Juizo a quo se
manifestasse expressamente sobre as provas documentais e questoes destacadas
acima, mas, em violagdo aos arts. 371, 489, §1°, inc. Il e IV e 1.022, inc. I e II do
CPC, os Embargos de Declaragdo foram sumariamente rejeitados por uma decisdo
padrdo e completamente imotivada. No mérito, alega a apelante, em apertada
sintese, que: ndo ha qualquer previsdo legal que impeca a realizagdo publicidade
voltada ao publico infanto-juvenil, seja ela direta ou indireta; para fundamentar a
“proibicao” imposta, que viola os principios da legalidade e da livre iniciativa; a r.
sentenca citou o art. 227, da CF, os arts. 6°, inc. IV, 37, §2° do CDC, a Lei
8.069/1990 e o art. 2° da Resolu¢ao n.° 163/2014 do Conselho Nacional dos Direitos
da Crianca e do Adolescente; todavia, os dispositivos citados ndo trazem a proibi¢ao
da publicidade ou sdo normas infralegais inconstitucionais; o art. 28 do Codigo
Brasileiro de Autorregulamentag¢do Publicitaria apenas estabelece que deve haver a
informacao disponivel de que se trata de um antincio; quanto a Resolugdo 163/2014
do CONANDA, fato é que este ato infralegal pretende criar restricdes ndo previstas
na Magna Carta ou em Lei Federal, olvidando-se da previsdao do art. 220, § 3°, do
art. 5°, IX , e de que o art. 22, XXIX, da Constitui¢do Federal contundentemente
prevé ser de competéncia privativa da Unido legislar sobre propaganda comercial;
“restricao a propaganda ou publicidade”, além de somente ser admitida nas taxativas
hipdteses do § 4° do art. 220 da CF, constitui matéria exclusiva de lei formal;
argumentar-se que a Promog¢ao da Mattel se aproveita da deficiéncia de julgamento e
experiéncia da crianga, tampouco se sustenta, seja por sequer sugerir a compra do
produto, seja pelo fato de que a decisdo final acerca da sua aquisicdo ou ndo cabe
aos responsaveis legais pelas criangas; a iniciativa do Ministério Publico € uma clara
tentativa de usurpacdo do “patrio poder” ; essa acdo ndo surgiu de nenhuma
reclamacao feita pelos pais de qualquer uma das criangas supostamente afetadas com
a Campanha questionada; esta demanda possui carater ideoldgico; se porventura os
pais entendam que o conteudo dos canais dos Youtubers ¢ inadequado aos seus
filhos, cabe a eles selecionar o contetido a que estes serdo expostos; alids, de acordo
com as politicas do Youtube, a abertura de contas na plataforma pressupde que a
pessoa tenha no minimo 13 anos de idade; sdo fartas as decisdes do CONAR no
sentido de que as publicidades indiretas sdo permitidas desde que haja - como houve
in casu meng¢do ao fato de se tratar de um anuncio; nao estdo presentes os elementos
essenciais para a responsabilizacio da Mattel ao pagamento de qualquer
indenizagdo; a r. sentenga também deve ser reformada para se afastar a condenagao
ao pagamento de danos morais coletivos ou, ao menos, reduzir o valor da
condenacdo para que esta se enquadre aos parametros estabelecidos pelo E. Superior
Tribunal de Justica.
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Com base nesses argumentos, requer o provimento do recurso, para
que seja reconhecida a nulidade da sentenga por auséncia de fundamentagdo ou por
causa da imposicdo de obrigacdo de ndo fazer genérica e imprecisa. Superadas as
arguicoes de nulidade, requer seja provido o recurso, para reformar a sentenga,
julgando-se improcedente a ag¢do. Em carater subsidiario, requer seja provido o
recurso, para que sejam estabelecidos limites claros e objetivos para a proibicao
imposta, bem como para que seja adequado o valor da condenacdo em danos morais
coletivos aos parametros delineados pelo E. STJ, observando-se os principios da
razoabilidade e proporcionalidade, sobretudo porque ndo foi demonstrado qualquer
dano e ndo houve qualquer reclamagao por parte de eventuais lesados.

As fls. 1135/1165, foram apresentadas as contrarrazdes.
As fls. 1.176, a apelante se opds ao julgamento virtual.

As fls. 1.180/1.191, a I. Procuradoria Geral de Justica manifestou-se
pelo ndo provimento do recurso.

E o relatorio.

Recebe-se o recurso de apelacdo, haja vista que foram observados
todos os pressupostos de admissibilidade recursal.

DAS PRELIMINARES.

Preliminarmente, rejeita-se o pedido de nulidade da sentenca por falta
de fundamentacao.

Conforme bem pontuado pela 1. Procuradoria Geral de Justica no
parecer apresentado as fls. 1.180/1.191, o juiz ndo esta obrigado a responder todas as
alegacdes apresentadas pelas partes, mas tdo somente aquelas que, segundo o
entendimento dele, sdo relevantes e suficientes para formar sua convicgao.

Nesse sentido, confira-se o presente julgado do C. STJ ocorrido
durante a vigéncia do novo CPC:

O julgador nao_ esta obrigado a responder a todas as questdes
suscitadas pelas partes, quando ja tenha encontrado motivo
suficiente para proferir a decisdo. A prescricio trazida pelo art. 489
do CPC/2015 veio confirmar a jurisprudéncia ja sedimentada pelo
Colendo_Superior Tribunal de Justica, sendo dever do julgador
apenas enfrentar as questdes capazes de infirmar a conclusio
adotada na decisdo recorrida (EDcl no  MANDADO DE
SEGURANCA N° 21.315 — DF. Primeira Secido: Relatora Ministra
Diva Malerbi, julgado em 8 de junho de 2016).
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E no caso concreto, as razdes de decidir apresentadas pelo Juizo a
quo estao suficientemente claras e precisas, tanto assim, que permitiu com que a
apelante pudesse conhecé-las e impugna-las através do presente recurso de apelagao.

Quanto a alegacdo de que a obrigacdo de ndo fazer imposta na
sentenca ¢ genérica ¢ imprecisa ou de que houve julgamento ultra petita, melhor
sorte ndo assiste a apelante.

O dispositivo da sentenga deve ser interpretado em consonancia com
a fundamentacao, que lhe da o sentido e o alcance.

No caso, na parte da sentenga destinada a fundamentacao, o D. Juizo
de Primeiro Grau apontou claramente quais as condutas praticadas pela apelante
foram reconhecidas como publicidade indireta dirigida ao publico infanto-juvenil,
exatamente das quais a apelante deve se abster.

Assim, rejeita-se também o pedido de reconhecimento de nulidade da
sentenca.

Outrossim, ainda que fosse acolhidas tais argui¢cdes preliminares, este
E. Tribunal de Justica tem autorizacdo legal para, desde logo, apreciar o mérito do
pedido, consoante o disposto no artigo 1.013, § 3°, incisos Il e IV, do CPC:

Art. 1.013. A apelacdo devolvera ao tribunal o conhecimento da matéria
impugnada.

§ 1° Serdo, porém, objeto de apreciagdo e julgamento pelo tribunal todas
as questdes suscitadas e discutidas no processo, ainda que ndo tenham
sido solucionadas, desde que relativas ao capitulo impugnado.

§ 2° Quando o pedido ou a defesa tiver mais de um fundamento e o juiz
acolher apenas um deles, a apelagdo devolvera ao tribunal o
conhecimento dos demais.

§ 3° Se o processo estiver em condi¢des de imediato julgamento. o
tribunal deve decidir desde logo 0 mérito quando:

I - reformar sentenga fundada no art. 485 ;

II - decretar a nulidade da sentenca por nido ser ela congruente com 0s
limites do pedido ou da causa de pedir;

IIT - constatar a omissdo no exame de um dos pedidos, hipotese em que
podera julga-lo;

IV - decretar a nulidade de sentenca por falta de fundamentacéo.

§ 4° Quando reformar sentenca que reconheca a decadéncia ou a
prescrigdo, o tribunal, se possivel, julgara o mérito, examinando as
demais questdes, sem determinar o retorno do processo ao juizo de
primeiro grau.
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§ 5° O capitulo da sentenga que confirma, concede ou revoga a tutela
provisdria ¢ impugnavel na apelacao.

Logo, qualquer que seja o resultado pratico almejado pela apelante
através do presente recurso somente poderd ser alcancado com o julgamento
favoravel do mérito, oportunidade em que se buscara apreciar todas as questdes
alegadas pelas partes, sanando-se ou eliminando-se, assim, eventuais imperfeigdes
existentes na sentenca de primeiro grau.

Assim sendo, passa-se a apreciar o mérito do pedido, consignando-se

que as demais arguigdes preliminares, por se confundirem com o mérito da acao,
serdo apreciadas a seguir.

DO MERITO.

Conforme se depreende da leitura dos autos, o Ministério Publico do
Estado de Sao Paulo, ora apelado, ajuizou agao civil publica visando a condenacao
da apelante: (i) na obrigagdo de ndo fazer consistente na abstengdo de utilizar
praticas de publicidade indireta dirigidas ao publico infanto-juvenil por meio da
acdo dos Youtubers mirins, como de envio de produtos a titulo gratuito para fins de
publicidade indireta na plataforma Youtube; (ii) na obrigagdo de ndo fazer
consistente na abstencao de realizar campanhas publicitarias em desacordo com a
normativa vigente a respeito da publicidade infantil, ou seja, sem observar as
especificidades necessarias considerando o publico alvo a que se destinam; (iii) na
obrigacdo de pagar indenizagdo pelos danos sociais (morais difusos) causados com
a pratica de publicidade indireta dirigida ao publico infanto-juvenil, por meio da
acdo e Youtubers mirins, no montante de 20% (vinte por centro) dos gastos da
Requerida com publicidade no Brasil, considerando como importe minimo de R$
500.000,00 (quinhentos mil reais) e para isto, que a Requerida apresente o balango
patrimonial entre o periodo de 2015 ¢ 2017 (fIs. 30/31).

Segundo o apelado, a apelante realizou publicidade indireta dirigida a
criancas e adolescentes por intermédio da “Youtuber Mirim Julia Silva”, bem assim
se utilizou de estratégias abusivas de comunicacdo mercadologica dirigida ao
publico infantojuvenil, tais quais a campanha intitulada "Vocé youtuber Escola
Monster High" e o envio de produtos gratuitos a youtubers mirins para fins de
publicidade indireta.

Ainda segundo o apelado, a campanha publicitaria em questdo
consistiu na producdo e divulgacdo de doze videos pela youtuber mirim Julia Silva
na plataforma Youtube, em que eram lancados desafios aos seguidores desta,
relacionados com os personagens da "Monster High". Para cada desafio era
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anunciado um vencedor e ao final, os doze vencedores foram convidados para um
evento com participagdo da youtuber mirim na sede da apelante, evento que
representaria a graduacdo das participantes como youtuber.

Também sustentou o apelado que a apelante ndo revela preocupacio
com as viola¢des aos direitos das criancas e dos adolescentes decorrentes da pratica
de publicidade indireta dos seus produtos na plataforma. O publico alvo dotado de
hipervulnerabilidade acaba sendo receptor de publicidade disfarcada de
programacdo de entretenimento, 0 que consubstancia uma comunicacdo
mercadoldgica abusiva, situacdo em desacordo com os ditames constitucionais, com
o Estatuto da Crianca e do Adolescente ¢ com o Cddigo de Defesa do Consumidor,
dentre outras normativas.

Apés oportunizar o contraditorio judicial, a agdo foi julgada
procedente pelo Juizo a quo, que condenou a apelante na obrigacao de ndo fazer
consistente na abstencdo de praticas de publicidade indireta dirigida ao publico
infanto-juvenil, bem como ao pagamento de indenizag¢do por danos morais coletivo
no importe de R$ 200.000,00, com juros de 1% ao més a partir da citacdo e corregao
monetaria segundo a Tabela Pratica deste Tribunal, a partir da fixacdo do montante
devido.

Assim fundamentou o D. Juizo de Primeiro Grau:

No caso em voga ha de se notar, primeiramente, que devem incidir as
normas de dois microssistemas, o protetivo da Infancia e Juventude e o
consumerista, isto porque estdo em jogo os interesses de criangas e
adolescentes alvo da publicidade em comento, também na qualidade de
mercado consumidor de tais produtos.

Neste sentido, a protecdo contra a publicidade abusiva vem insculpida no
Codigo de Defesa do Consumidor como direito basico, nos termos do
artigo 6°, inciso IV. Ha, igualmente, se¢do especifica para o tema, dos
artigos 36 a 38, em que exsurge o combate as praticas abusivas como
grande preocupagdo do legislador.

Seguindo este raciocinio, o_ artigo 37, § 2° do diploma legal
expressamente _afirma_que "E abusiva, dentre outras a publicidade
discriminatoria de qualquer natureza, a que incite a violéncia, explore o
medo ou a supersticdo, se aproveite da deficiéncia de julgamento e
experiéncia da crianca [...]" (g.n.).

Por outro lado, o sistema de protecdo inaugurado pela Constituigdo de
1988, a partir sobretudo do artigo 227, refor¢cado pela Convengao sobre
os Direitos da Crianga (promulgada pelo Decreto n.° 99.710/1990) e o
Estatuto da Crianca e do Adolescente (Lei n.° 8.069/1990) se
fundamenta na doutrina de protegdo integral a crianga ¢ ao adolescente.
Outrossim, a Resolugdo n.° 163/2014 do Conselho Nacional dos Direitos
da Crianca ¢ do Adolescente fixa diretrizes sobre "a abusividade do
direcionamento de publicidade e de comunicagdo mercadologica a
crianga e ao adolescente". Neste seguimento, o artigo 2° do diploma em
comento estabelece pardmetros para que uma publicidade seja tida por
abusiva, dos quais merecem destaque os incisos V, VIII e IX, verbis:
Art. 2° Considera-se abusiva, em razdo da politica nacional de
atendimento da crianca e do adolescente, a pritica do
direcionamento de publicidade e de comunicacio mercadoligica a
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crianca, com a intencao de persuadi-la para o consumo de qualquer
produto ou servico e utilizando-se, dentre outros, dos seguintes

aspectos:

[...]

V - personagens ou apresentadores infantis; [...]

VIII - promogdo com distribuicdo de prémios ou de brindes
colecionaveis ou com apelos ao publico infantil; e

IX - promocio com competicdes ou jogos com apelo ao publico
infantil.

Assim, a prote¢ao se destina a assegurar os direitos concernentes a vida,
a alimentagdo, a educacdo, ao esporte, ao lazer, a profissionalizacdo, a
cultura, a dignidade, ao respeito, a liberdade e a convivéncia familiar e
comunitaria.

Neste diapas@o, o Codigo Brasileiro de Autorregulacdo Publicitaria,
ainda que se trate de uma norma meramente administrativa e sem forca
de lei, destinada a regulacdo da publicidade no pais, prevé no Capitulo
II, Secdo 11 Criancas e Jovens, artigo 37, inciso III, que

Este Codigo condena a acdo de merchandising ou publicidade indireta
contratada que empregue criangas, elementos do universo infantil ou
outros artificios com a deliberada finalidade de captar a atencdo desse
publico especifico, qualquer que seja o veiculo utilizado"1

Do universo juridico narrado se infere que ao publico infanto juvenil
deve ser conferida especial protecdo por parte da sociedade como um
todo, o que inclui a prote¢do contra publicidade abusiva, haja vista se
tratar de ser em desenvolvimento.

E no conceito de publicidade abusiva, consoante diccao legal, deve ser
incluida aquela que se aproveita da deficiéncia de julgamento e
experiéncia da crianga, até porque deve ser considerado, no conceito
legal, qual efeito que imprime no consumidor, seja para causar-lhe
algum mal ou lhe constranger.

Eis aqui o cerne da lide.

A requerida se utilizou de acdes publicitirias por intermédio de uma
denominada Youtuber mirim, com distribuicio de brindes aos
vencedores dos "desafios" lancados no respectivo canal na
plataforma youtube.

Os videos em comento nio veiculavam somente uma mera
brincadeira destinada ao publico infantojuvenil; ao contrario,
tratava-se de acoes publicitirias destinadas a promociio da marca de
brinquedos da demandada, como forma de publicidade disfarcada,
haja vista que tal piblico nio conta com plenas condicdes de
perceber tais acdes, visto a sua especial condicio de
desenvolvimento, o que deve ser combatido pelo ordenamento
juridico.

A requerida, portanto, utilizou-se de videos liidicos, com desafios
encabecados por uma Youtuber mirim, para atingir uma camada de
consumidores que ndo detinha condicdes de avaliar que se
destinavam a promover uma marca, uma verdadeira publicidade
disfarcada, desrespeitando a ingenuidade e a inexperiéncia do
publico alve, exsurgindo, pois, a conduta abusiva, em franco
desrespeito ao sistema de protecio integral da crianca e adolescente,
como acima explicitado.

Situagcdo distinta seria se os videos, com tais jogos, fossem
declaradamente apresentados como campanhas publicitarias, situagdo
aqui ndo entrevista.

Por conseguinte, fica a ré impedida de proceder a novas publicidades
indiretas destinadas ao publico infanto-juvenil.
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Verificada a conduta abusiva, passa-se a andlise dos danos sociais
reclamados.

Quanto aos danos, podem ser, cumulativos ou ndo: material, moral,
estético. Nos primeiros, podem ser do tipo dano emergente (o prejuizo se
revela de pronto e é certo e mensuravel), lucro cessante (o prejuizo €
certo, mas nao mensuravel ainda) ou eventual (para a hipdtese de perda
de uma chance). Para os danos morais, podem ser proprios (dano moral
propriamente dito, consistente na tristeza, sofrimento e angustia da
vitima) ou improéprios (se ofendem a dignidade da pessoa humana). Por
fim, os danos estéticos, como categoria autdnoma, ocorrem se houver
ofensa a integridade fisica da vitima de tal maneira que lhe acarreta
deformagdo de suas caracteristicas exteriores.

Ainda, hd os danos morais coletivos e os danos sociais, que seguem a
coletivizagdo dos danos, consoante Enunciado n.° 456, da V Jornada de
Direito Civil: "A expressao 'dano', no art. 944, abrange nao s6 os danos
individuais, materiais ou imateriais, mas também os danos sociais,
difusos, coletivos e individuais homogéneos, a serem reclamados pelos
legitimados para propor ac¢des coletivas".

Os primeiros, danos morais coletivos, sdo também uma forma de
ampliacdo dos danos reparaveis, e deve ser entendido como os danos
exclusivamente extrapatrimoniais que atingem vdarios direitos de
personalidade, de pessoas determinadas ou determinaveis.

Por outro lado, os danos sociais devem ser entendidos como lesdes a
sociedade em seu nivel de vida, com repercussdes materiais ou morais.
Fixados tais pontos, infere-se que a conduta abusiva da requerida causou
danos de ordem extrapatrimonial a coletividade, haja vista que o publico
infanto-juvenil goza de especial prote¢do no ordenamento juridico
patrio.

Ocorrido o dano, resta o dever de repara-lo.

Considerando o porte da sociedade empresaria requerida, além do
publico alvo atingido, verifica-se que o patamar de R$ 200.000,00
(duzentos mil reais), a titulo de danos morais coletivos, mostra-se
adequado para a reparagdo pretendida, que deve ser destinada ao Fundo
dos Direitos da Crianga ¢ do Adolescente. Incidirdo juros de 1% ao més
desde a citacdo e corre¢do monetaria, segundo a Tabela Pratica deste
Tribunal, a partir da fixacdo do montante devido.

Logo, de rigor a procedéncia dos pleitos autorais, ainda que com
capitulacao

juridica diversa, pelos termos acima alinhavados (grifo nosso).

Contra a r. sentenga foi interposto o presente recurso de apelagdo,
que, todavia, ndo comporta provimento, conforme razdes a seguir expostas.

A Constituicdo da Republica Federativa do Brasil, em seu artigo
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2272, acolheu a doutrina da protecio integral, que tem os seguintes
fundamentos: (i) a crianca e 0 adolescente devem ser reconhecidos como sujeitos de
direitos; (ii) sua condicdo peculiar de pessoa em desenvolvimento deve ser
respeitada; e (iii) seus direitos fundamentais devem ser garantidos com prioridade
absoluta pelo Estado. pela sociedade e pela familia. Nesse sentido, confira-se a
redacao do referido dispositivo constitucional:

Art. 227. E dever da familia, da sociedade ¢ do Estado assegurar &
crianga, ao adolescente ¢ ao jovem, com absoluta prioridade, o direito a
vida, a saude, a alimentagdo, a educacdo, ao lazer, a profissionalizagdo, a
cultura, a dignidade, ao respeito, a liberdade e a convivéncia familiar e
comunitaria, além de coloca-los a salvo de toda forma de negligéncia,
discriminagéo, exploragdo, violéncia, crueldade e opressao.

Em atencdo ao disposto inciso XV do artigo 24 da Constitui¢do
Federal, que atribui a Unido, aos Estados e ao Distrito Federal a competéncia
concorrente para legislar sobre protecdo a infincia e a juventude, foram editadas as
Leis n° 8.069/1990 (Estatuto da Crianca e do Adolescente - ECA). n° 13.257/2016
(Marco Legal da Primeira Infancia), dentre inimeras outras normas distribuidas
em leis esparsas, conforme se mostrara oportunamente, que estabelecem um sistema
de protecdo da infancia ¢ juventude.

O ECA, em seu artigo 3°, dispde que a crianca e o adolescente gozam

de todos os direitos fundamentais inerentes a pessoa humana, sem prejuizo da
protecdo integral, sendo-lhes assegurado, por lei ou por outros meios, 0
desenvolvimento fisico, mental, moral, espiritual e social, em condi¢des de
liberdade e de dignidade:

Art. 3° A crianca e o adolescente gozam de todos os direitos
fundamentais inerentes a pessoa humana, sem prejuizo da protecao
integral de que trata esta Lei, assegurando-se lhes, por lei ou por
outros meios, todas as oportunidades e facilidades, a fim de lhes
facultar o desenvolvimento fisico, mental, moral, espiritual e social,
em condicoes de liberdade e de dignidade.

Os artigos 15 e 17 do ECA reforcam a protecdo da crianca e do
adolescente, assegurando-lhes o direito a liberdade, ao respeito e a dignidade como

2 E dever da familia, da sociedade e do Estado assegurar a crianga, ao adolescente e ao jovem, com
absoluta prioridade, o direito a vida, a satde, a alimentagdo, a educagdo, ao lazer, a
profissionalizag¢do, a cultura, a dignidade, ao respeito, a liberdade ¢ a convivéncia familiar e
comunitaria, além de coloca-los a salvo de toda forma de negligéncia, discriminagdo, exploracao,
violéncia, crueldade e opressdo.
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pessoas humanas em processo de desenvolvimento e como sujeitos de direitos civis,

humanos e sociais:

Art. 15. A crianca e o adolescente tém direito a liberdade, ao
respeito e a dignidade como pessoas humanas em processo de
desenvolvimento e como sujeitos de direitos civis, humanos e sociais
garantidos na Constituicao e nas leis.

Art. 17. O direito _ao respeito consiste na inviolabilidade da
integridade fisica, psiquica e moral da crianca e do adolescente,
abrangendo a preservacio da imagem, da identidade, da autonomia,
dos valores, ideias e crencas, dos espacos e objetos pessoais.

Ao mesmo tempo em que estabelece a protegao a direitos, o ECA, em
seus artigos 4°, 18 e 70, impde a familia, a comunidade, a sociedade ¢ ao Poder
Publico o dever de assegurar sua efetivacdo com prioridade absoluta:

Em

Art. 4° E dever da familia, da comunidade, da sociedade em geral e
do poder publico assegurar, com absoluta prioridade, a efetivacao
dos direitos referentes a vida, a saude, a alimentacao, a educacio, ao
esporte, ao lazer, a profissionalizacio, a cultura, a dignidade, ao
respeito, a liberdade e a convivéncia familiar e comunitaria.
Paragrafo unico. A garantia de prioridade compreende:

a) primazia de receber protecio e socorro em quaisquer
circunstincias;

b) precedéncia de atendimento nos servicos publicos ou de
relevancia publica;

¢) preferéncia na formulacio e na execucido das politicas sociais
publicas;

d) destinacdo privilegiada de recursos publicos nas areas
relacionadas com a protecio a infincia e a juventude.

Art. 18. E dever de todos velar pela dignidade da crianca e do
adolescente, pondo-os a salvo de qualquer tratamento desumano,
violento, aterrorizante, vexatorio ou constrangedor.

Art. 70. E dever de todos prevenir a ocorréncia de ameaca ou
violacao dos direitos da crianca e do adolescente.

suma, a crianca ¢ o adolescente nao estdo totalmente

desenvolvidos nos aspectos fisico e psicologico, portanto, devem ser considerados
vulneraveis nas relagdes consumeristas, o que exige o tratamento especial por parte
sociedade, nela compreendidos os fornecedores de bens e prestadores de servigos, de
modo a permitir que tais infantes se desenvolvam de forma saudavel e feliz.

Por tais razdes, no mundo dos negocios juridicos, a legislagdo
pertinente, em atencdo a doutrina da protecdo integral e a condigdo peculiar da
crianga e do adolescente de pessoa em desenvolvimento, também adotou um sistema
de protegao da crianga e do adolescente, que estabelece limites aos fornecedores de
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bens e prestadores de servigos nas relagdes juridicas com criangas e adolescentes.

A Lei n° 10.406/2012 (Cédigo Civil — CC) considera absolutamente
incapazes para exercerem pessoalmente os atos da vida civil os menores de 16
(dezesseis) anos (artigo 3°) e relativamente incapazes os maiores de 16 (dezesseis) e
menores de 18 (dezoito) anos de idade.

O artigo 104, inciso I, do CC, outrossim, estabelece como requisito
para validade dos negdcios juridicos a presenca de agente capaz, salvo na hipdtese
em que um maior de 16 (dezesseis) e menor de 18 (dezoito) anos de idade ocultar
sua idade dolosamente quando inquerido pela outra parte, ou se, no ato de obrigar-
se, declarou-se maior (CC, art. 180).

Assim, considerando que a crianca ndo possui capacidade para
exercer atos da vida civil em seu nome e por vontade propria, ha precedente judicial
no sentido de que a publicidade direcionada a crianca é considerada abusiva pelo
ordenamento juridico.

Isso porque se entende que a publicidade deve ser direcionada aos
responsaveis da crianca, ja que esta, em razdo de sua condi¢do peculiar de pessoa em
desenvolvimento, ndo possui o desenvolvimento intelectual necessario para
compreender que este tipo de conteudo tem por objetivo convencé-la a adquirir o
produto ou utilizar o servigo anunciado.

Nesse sentido, confira-se o seguinte precedente do Colendo Superior
Tribunal de Justiga:

O Superior Tribunal de Justica possui jurisprudéncia reconhecendo
a_abusividade de publicidade de alimentos direcionada, de forma
explicita ou implicita, a criancas. Isso porque a decisdo de comprar
géneros alimenticios cabe aos pais, especialmente em época de altos e
preocupantes indices de obesidade infantil, um grave problema nacional
de saude publica. Diante disso, consoante o art. 37, § 2°, do Cddigo de
Defesa do Consumidor, estdo vedadas campanhas publicitarias que
utilizem ou manipulem o universo lidico infantil. Na ética do Direito
do Consumidor, publicidade é oferta e, como tal, ato precursor da
celebracio de contrato de consumo, negécio juridico cuja validade
depende da existéncia de sujeito capaz (art. 104, I, do Cédigo Civil).
Em outras palavras, se crianca, no mercado de consumo, nio exerce
atos juridicos em seu nome e por vontade propria, por lhe faltar
poder de consentimento, tampouco deve ser destinataria de
publicidade que, fazendo tabula rasa da realidade notoria, a incita a
agir como se plenamente capaz fosse. Precedente do STJ (STJ. REsp
1.613.561/SP. Segunda Turma: Ministro Relator Herman Benjamin.
Publicado no DJE em 01.09.2020 — grifo nosso).

Mesmo que, a despeito do que diz este colacionado precedente, se
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entenda que nem toda publicidade direcionada ao publico infantil é ou deve ser
proibida pelo ordenamento juridico, em atengdo aos principios da liberdade de
manifestacdo do pensamento, de expressao e de informacao, restou comprovado nos
autos que a apelante realizou, por meio da campanha denominada “Vocé Youtuber
Escola Monster High”, publicidade de forma indireta e abusiva, o que afronta regras
do Cédigo de Defesa do Consumidor, bem assim os apontados direitos fundamentais
da crianca e do adolescente.

A Lei n° 8.078/1990 (Cédigo de Defesa do Consumidor — CDC),
em seu artigo 36, veda a pratica de publicidade indireta, assim considerada, no caso
concreto, como aquela que a doutrina denomina como publicidade mascarada,
clandestina, simulada ou dissimulada.

Assim determina o caput do citado artigo: “A publicidade deve ser
veiculada de tal forma que o consumidor, facil e imediatamente, a identifique
como tal”.

No mesmo sentido apresenta-se o disposto no artigo 28 do Cédigo
Brasileiro de Autorregulamentacio Publicitaria: “O anuncio deve ser
claramente distinguido como tal, seja qual for a sua forma ou meio de

veiculacdo”.

Conforme ensina a doutrina especializada, publicidade mascarada,
clandestina, simulada ou dissimulada: “E aquela transmissio de informacdes que
parece que ndo ¢ publicidade, mas ¢ publicidade” (Tartuce, Flavio, Manual de
direito do consumidor: direito material e processual / Flavio Tartuce, Daniel
Amorim Assumpgdo Neves.~ 5. ed. rev., atual. e ampl. — Rio de Janeiro: Forense:
Sao Paulo: METODO, 2016 — pag. 333).

No caso concreto, restou comprovado que a campanha realizada pela
apelante, denominada “Vocé Youtuber Escola Monster High”, configurou-se
publicidade indireta, em flagrante ofensa ao disposto no artigo 36 do Cddigo de
Defesa do Consumidor.

Tal campanha, pelo que consta nos autos, consistia na producao de 12
(doze) videos pela Youtuber mirim Julia Silva, nos quais eram langados desafios aos
seguidores desta relacionados aos personagens da Monster High, sendo que a cada
desafio era escolhida uma vencedora e, ao final, as vencedoras dos 12 (doze)
desafios participavam de uma visita a sede da empresa “Mattel do Brasil Ltda”,
evento este que “representaria a graduagdo das participantes como Y outubers”.

Consigne-se que a propria apelante admite nas razoes recursais
que a referida campanha é objeto de um contrato celebrado com a empresa JS
Producées Digitais EIRELI, cujos socios sao genitores da Youtuber Julia Silva
(fl. 1.103), a revelar sua finalidade publicitaria.

Os documentos juntados as fls. 161/168 comprovam que o0s avisos

Apelagdo Civel n° 1054077-72.2019.8.26.0002 -Voto n° 14



TRIBUNAL DE JUSTICA

=EE= PODER JUDICIARIO

S — Sdo Paulo

sobre o conteudo existentes nos videos da campanha em questdo eram discretos e
incapazes de alertar o consumidor sobre sua finalidade publicitaria.

Tais avisos eram escritos com letras minusculas no canto inferior
esquerdo dos videos, que apareciam por apenas alguns segundos, ou na descri¢ao
desses videos, que € visivel apenas quando se clica na op¢do “mostrar mais” (fls.
178/184), de modo que ndo podem ser considerados ostensivos na forma como exige
o disposto no artigo 36 do CDC.

E além de tal campanha publicitaria ter sido realizada de forma
indireta, também se mostrou abusiva.

Verifica-se que a Youtuber Julia Silva possui um canal no Youtube
com infantes inscritos — fato incontroverso nos autos —, notoriamente atraidos pelos
conteudos audiovisuais de entretenimento produzidos e disponibilizados pela
famosa Youtuber.

Na forma como foi realizada a campanha “Vocé Youtuber Escola
Monster High”, apelante aproveitou-se da audiéncia — predominantemente
infantojuvenil -, bem assim da influéncia e do poder de comunicacao da referida
Youtuber Julia Silva, para divulgar produtos de sua marca ao publico infantojuvenil
atraido pelos conteudos de entretenimento do canal.

Tais infantes, principalmente as criangas, em razao de sua tenra idade,
ndo possuem capacidade de discernimento e experiéncia para compreenderem a
finalidade publicitaria do contetido dos videos que estavam assistindo, ainda mais na
forma mascarada como ocorreu.

O estudo realizado pelos técnicos do NAT-MPSP referentes aos
conteudos audiovisuais postados na plataforma do Youtube constatou que:
“Diferentemente da TV, esta midia traz mais dificuldades para a crianca diferenciar
publicidade e conteudo, pois muitas vezes estdo sobrepostos, como ocorre nos
videos de Unboxing” (fls. 553/559).

Conclui-se, entdo, com base nas provas e razdes expostas, que a
apelante se aproveitou da vulnerabilidade desses infantes, os quais, atraidos pelo
conteudo de entretenimento do canal da Youtuber Julia Silva, acabavam sendo
sugestionados ao consumo de produtos da marca Mattel, o que € expressamente
vedado pelo Coédigo de Defesa do Consumidor em seus artigos 6°, inciso IV, e 37, §
2%

Art. 6°. Sao direitos basicos do consumidor:

IV - a protecdo contra a publicidade enganosa e abusiva, métodos
comerciais coercitivos ou desleais, bem como contra praticas e
clausulas abusivas ou impostas no fornecimento de produtos e
servicos;
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37. E proibida toda publicidade enganosa ou abusiva.

[.]

§ 2° E abusiva, dentre outras a publicidade discriminatéria de
qualquer natureza, a que incite a violéncia, explore o medo ou a
supersticio, se aproveite da deficiéncia de julgamento e experiéncia
da crianca, desrespeita valores ambientais, ou que seja capaz de
induzir o consumidor a se comportar de forma prejudicial ou
perigosa a sua satide ou seguranca (grifo nosso).

Registre-se, ademais, que o rol previsto nesse dispositivo colacionado
ndo ¢ taxativo, haja vista que traz a expressao “dentre outras”.

Publicidade abusiva, como ensina o Fabio Ulhoa Coelho: “é aquela
que agride os valores sociais, presente uma conduta socialmente reprovavel de
abuso” (COELHO, Fabio Ulhoa. Manual de Direito Comercial. Direito de Empresa.
18. ed. Sao Paulo: Saraiva, 2007. p. 104 — grifo nosso).

Assim, qualquer publicidade que viole diretamente os valores da
sociedade também deve ser considerada abusiva.

A Lei n® 13.257/2016, que institui o Marco Civil da Primeira
Infancia, em seu artigo 5°, reconhece a necessidade de protegdo de criangas com até
6 (seis) anos completos contra toda forma de pressdo consumista ¢ determina a
adog¢do de medidas que evitem a exposicdo precoce delas a comunicagdo
mercadologica:

Art. 2° Para os efeitos desta Lei, considera-se primeira infincia o
periodo que abrange os primeiros 6 (seis) anos completos ou 72
(setenta e dois) meses de vida da crianca.

Art. 5° Constituem areas prioritirias para as politicas publicas para
a primeira infincia a saude, a alimentacio e a nutri¢cdo, a educacgio
infantil, a convivéncia familiar e comunitaria, a assisténcia social a
familia da crianca, a cultura, o brincar e o lazer, o espaco e 0o meio
ambiente, bem como a protecao contra toda forma de violéncia
e de pressdo consumista, a prevengio de acidentes e a adocdo de
medidas que evitem a exposicio precoce a comunicacio
mercadologica (grifo nosso).

O Codigo Brasileiro de Autorregulamentacdo Publicitaria, por
exemplo, estabelece uma série de diretrizes éticas que devem ser observadas nas
campanhas publicitarias (artigo 7°), dentre elas, a de que os anuncios deverao refletir
cuidados especiais em relacdo a seguranga e as boas maneiras e, ainda, abster-se “de
empregar criancas e adolescentes como modelos para vocalizar apelo direto,
recomendacao ou sugestdo de uso ou consumo (37, inciso I, alinea “f”):
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Artigo 37 - Os esforcos de pais, educadores, autoridades e da
comunidade devem encontrar na publicidade fator coadjuvante na
formacdo de cidadidos responsaveis e consumidores conscientes.
Diante de tal perspectiva, nenhum antncio dirigira apelo imperativo
de consumo diretamente a crianca. E mais:

I — Os anitincios deverido refletir cuidados especiais em relacio a
seguranca e as boas maneiras e, ainda, abster-se de:

[..]

f. empregar criancas e adolescentes como modelos para
vocalizar apelo direto, recomendacio ou sugestio de uso

ou consumo, admitida, entretanto, a participacio deles nas
demonstracdes pertinentes de servico ou produto;

[...](grifo nosso).

Além disso, referido Coédigo Brasileiro de Autorregulamentagdo
Publicitaria também condena “a ag¢do de merchandising ou publicidade indireta
contratada que empregue criangas, elementos do universo infantil ou outros
artificios com a deliberada finalidade de captar a atengdo desse publico especifico,
qualquer que seja o veiculo utilizado” (artigo 37, inciso III), conforme redagdo a
seguir transcrita:

III - Este Codigo condena a acio de merchandising ou publicidade
indireta contratada que empregue criancas, elementos do universo
infantil ou outros artificios com a deliberada finalidade de captar a
atencdo desse publico especifico, qualquer que seja o veiculo
utilizado (grifo nosso).

Cita-se, também, a Resolu¢iao n° 163/2014 do Conselho Nacional
dos Direitos da Crianca e do Adolescente - CONANDA, que, ao dispor sobre
publicidade infantil, considerou abusiva a pratica do direcionamento de publicidade
e de comunicagdo mercadologica a crianga, com a intengdo de persuadi-la ao
consumo de produto e servigo, conforme abaixo exposto:

Art. 2°. Considera-se abusiva, em razao da politica nacional de
atendimento da crianca e do adolescente, a pratica do
direcionamento de publicidade e de comunicacio mercadologica a
crianca, com a intencio de persuadi-la para o consumo de qualquer
produto ou servico e utilizando-se, dentre outros, dos seguintes:
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I - linguagem infantil, efeitos especiais e excesso de cores;

II - trilhas sonoras de musicas infantis ou cantadas por vozes de
crianca;

III - representacao de crianca;

IV - pessoas ou celebridades com apelo ao publico infantil;

V - personagens ou apresentadores infantis;

VI - desenho animado ou de animacio;

VII - bonecos ou similares;

III - promocio com distribuicdo de prémios ou de brindes
colecionaveis ou com apelos ao publico infantil; e

IX - promoc¢io com competicdes ou jogos com apelo ao publico
infantil.

§ 1°. O disposto no caput se aplica a publicidade e & comunicacio
mercadologica realizada, dentre outros meios e lugares, em eventos,
espacos publicos, paginas de internet, canais televisivos, em
qualquer horario, por meio de qualquer suporte ou midia, seja de
produtos ou servicos relacionados a infincia ou relacionados ao
publico adolescente e adulto (grifo nosso).

Assim, a campanha publicitaria realizada pela apelante também pode
ser considerada abusiva porque, em desacordo com referidos atos normativos, os
quais consubstanciam os valores sociais referentes a protecdo da crianca dos apelos
consumeristas ¢ da _comunicacdo mercadoldgica, se utilizou de uma celebridade
mirim para_influenciar o publico infantojuvenil — atraidos pelos contetdos de
entretenimento do canal — a consumirem produtos da marca Mattel.

O mesmo raciocinio se aplica em relacdo a conduta de “envio de
produtos a titulo gratuito a Youtubers mirins para fins de publicidade indireta na
plataforma Youtube, que, ao contrario do que alega a apelante, restou devidamente
comprovada pelos documentos de fls.122 e 825/826.

Os citados documentos retratam que a apelante, através de seus
representantes processuais, admitiu que enviava produtos a titulo gratuito aos
responsaveis de Youtubers mirins famosos, dentre eles, a infante Julia Silva.

O carater publicitario dessa conduta se extrai do perfil dos
destinatarios descritos as fls. 122 dos autos, cuja maioria, sendo todos, produzem
contetido de entretenimento voltado para o publico infantojuvenil e sdo seguidos por
milhares — alguns até¢ milhdes —, de seguidores infantojuvenis.

A despeito da afirmagdo da apelante de que ndo tem entre as suas
estratégias de publicidade e comunicacdo a negociacdo de publicidade em canais no
Youtube, em troca de produtos gratis, subsiste o interesse processual do Ministério
Publico porque a resisténcia processual oferecida pela apelante ja € um indicativo de
ndo reconhecimento da antijuridicidade de tais praticas publicitarias, sendo
imprescindivel a tutela judicial almejada para e a reiteragao.

Por fim, registre-se que a competéncia para concessido de alvaras da
autoridade judicidria no ambito da infincia e juventude restringe-se as hipdteses
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previstas no_artigo 149 do ECA, sendo que a decisdo proferida nos autos do
procedimento n° 1018692-89.2016.8.26.0577, carreada as fls. 159 destes autos,
regulamenta, tdo somente, a participacdo da infante Julia Silva na campanha
publicitaria promovida pela apelante.

Assim, tal alvard ¢ irrelevante para julgamento do caso concreto, no
qual se apura fatos diversos relacionados a pratica de conduta ofensiva praticada
pela apelante a direito fundamental de criangas e adolescentes espectadores da
referida Youtuber.

Desta forma, é de rigor a procedéncia do pedido do apelado de
condenagdao da apelante na obrigacdo de nao fazer consistente na 'abstencdo de
utilizar praticas de publicidade indireta dirigidas ao publico infanto-juvenil por meio
da acdo dos Youtubers mirins, como de envio de produtos a titulo gratuito para fins
de publicidade indireta na plataforma Youtube.

Consigne-se que a procedéncia do pedido do Ministério Publico,
nesse tocante, ao contrario do que alega a apelante, ndo importa em violacdo ao
principio da legalidade, haja vista que, conforme razdes expostas, tem respaldo nos
dispositivos constitucionais e legais citados, notadamente, nos artigos 36 e 37 do
Codigo de Defesa do Consumidor, sendo necessario reiterar que as hipoteses de
publicidades abusivas previstas neste ultimo artigo sdo exemplificativas.

Assim, as normas extralegais e infralegais apontadas apenas revelam
outras condutas caracterizadoras da publicidade abusiva, permitindo a fiel aplica¢ao
do referido dispositivo legal, ndo trazendo qualquer inovagdo da ordem juridica.

Descabida a alegacdo de que as normas utilizadas para fundamentar a
pretensdo _do apelado sdo _inconstitucionais por violarem os principios da livre
manifestacdo de pensamento, de expressdo ou de informacdo. Isso porque nenhum
principio constitucional € absoluto, j4 que estdo sempre sujeitos a relativizacdo
quando conflitam com outros principios constitucionais.

No que toca a publicidade, o proprio legislador realizou o
sopesamento dos principios constitucionais em conflito, vedando praticas de
publicidade indireta ou abusivas, sendo que no caso o objetivo € a preservacdo da
dignidade e o respeito a condicdo peculiar de pessoa em desenvolvimento de
criancas e adolescentes, conforme fundamentos acima expostos.

No tocante a condenacdo da apelante ao pagamento de indenizagao
por danos morais coletivo no importe de R$ 200.000,00, nenhuma reforma comporta
ar. sentenga de primeiro grau.

Para caracterizacdo do dano moral coletivo (em sentido amplo), ¢
desnecessaria a demonstracdo de dor, sofrimento, humilhagdo, transtorno ou
qualquer outro tipo de sentimento pessoal dos infantes, enquanto individuos, aos
quais foi dirigida a campanha publicitaria promovida pela apelante, sendo, por isso,

Apelagao Civel n° 1054077-72.2019.8.26.0002 -Voto n° 19



TRIBUNAL DE JUSTICA
PODER JUDICIARIO
Sao Paulo

irrelevante que os responsaveis por eles ndo tenham apresentado reclamagao.

Em apertada sintese, caracteriza-se o dano moral coletivo (em sentido

amplo), segundo concepg¢do doutrindria e jurisprudencial atual, o resultado de uma
lesdo injusta e significante bens juridicos fundamentais e extrapatrimoniais de uma
coletividade, como exemplo, a dignidade, a honra, a imagens, dentre outros.

A proposito, confira-se a seguinte ligao:

Contudo, em uma sociedade de massa, o direito privado alcanca a esfera
social, pois prevalece o principio da solidariedade. Transitamos do
sujeito isolado para o “sujeito situado”, que se coloca diante de bens
publicos escassos. Isso requer uma tutela juridica diferenciada. Enquanto
cada individuo titulariza a sua propria carga de valores, a comunidade
possui uma dimensdo ética, independentemente de suas partes. Ela
possui valores morais e um patrimonio ideal a receber tutela. A violacdo
da propria cultura de certa comunidade em seu aspecto imaterial produz
o dano moral coletivo. Cuida-se de interesses afetos a uma generalidade
indeterminada de sujeitos, seja uma comunidade ou um grupo com
maior ou menor grau de coesdo. A titularidade ¢ difusa, pois, ao
contrario do que se passa no direito privado individual, ndo had um
vinculo de dominio ou imediatismo entre a pessoa e o interesse.

Diante de uma ordem constitucional que se centra no principio da
dignidade humana, qualquer dano injusto praticado contra interesses
legitimos, mesmo que imateriais, ¢ intoleravel. A personalidade ndo mais
se relaciona aos aspectos internos da pessoa, mas também a aspectos
exteriores relativos as interacdes de grupos e da prépria coletividade
com os bens imateriais, de carater transindividual e indivisivel. Enquanto
os interesses coletivos ostentam como titular um grupo de pessoas que se
reinem em defesa de objetivos comuns, os interesses difusos
correspondem a um conjunto indeterminado e impreciso de pessoas ndo
ligadas por qualquer base associativa, mas que se identificam em torno
de expectativas comuns de uma melhor qualidade de vida.

Assim, podemos conceituar o dano moral coletivo como o resultado
de toda acio ou omissio lesiva significante, praticada por qualquer
pessoa contra o patrimonio da coletividade, considerada esta as
geracoes presentes e futuras, que suportam um sentimento de
repulsa por um fato danoso irreversivel, de dificil reparacio, ou de
consequéncias histéricas (Farias, Cristiano Chaves de

Curso de direito civil: responsabilidade civil, volume 3 / Cristiano
Chaves de Farias; Nelson Rosenvald; Felipe Peixoto Braga Netto. 2.
ed. rev., ampl. e atual. — Sio Paulo: Atlas, 2015. Pag. 315/316 —

grifo nosso).

Nesse sentido, também, confiram-se os seguintes precedentes do C.

RECURSO ESPECIAL. DIREITO DO CONSUMIDOR. ACAO CIVIL
PUBLICA. PROPAGANDA ENGANOSA. VEICULO AUTOMOTOR.
INTRODUCAO NO MERCADO NACIONAL. DIFUSAO DE
INFORMACOES EQUIVOCADAS. ITENS DE SERIE. MODELO
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BASICO. LANCAMENTO FUTURO. DANO MORAL DIFUSO.
CONFIGURACAO. REEXAME DA MATERIA. REVOLVIMENTO
DE PROVAS E FATOS. IMPOSSIBILIDADE. SUMULA N° 7/STJ.

1. Recurso especial interposto contra acérdao publicado na vigéncia do
Cddigo de Processo Civil de 1973 (Enunciados Administrativos n°s 2 e
3/ST).

2. Na origem, trata-se de agdo Acdo Civil Publica promovida em
desfavor da empresa fabricante de veiculos com o propdsito de reprimir
acdes publicitarias enganosas do automével modelo 130, que trariam
indicacdes falsas a respeito das caracteristicas e dos chamados itens de
série de sua versdo mais basica. Inicial que contém pedido indenizatério
(por danos morais difusos) e cominatorio (obrigagdo de realizar
contrapropaganda).

3. Acoérdao recorrido que, mantendo higida a sentenca condenatdria no
tocante ao reconhecimento da pratica publicitaria ilicita, majora a
indenizagdo fixada a titulo de compensac¢ao por danos morais difusos
para o patamar de R$ 1.000.000,00 (um milhdo de reais).

4. Recurso especial interposto pelo empresa ré objetivando desconstituir
o julgado sob a alegacdo de que os fatos ocorridos ndo configurariam
propaganda enganosa e também nao dariam azo a ocorréncia de danos
morais difusos.

5. O sistema de tutela da publicidade trazido pelo Cédigo de Defesa do
Consumidor encontra-se assentado em uma série de principios
norteadores que se propdem a direcionar e limitar o uso das técnicas de
publicidade. evitando, assim, a exposicdo do publico consumidor a
eventos potencialmente lesivos aos direitos tutelados pelo referido
diploma legal. Dentre estes principios, merecem destaque. os da
identificacdo obrigatéria, da publicidade veraz, da vinculac@o contratual
e da correcdo do desvio publicitario.

6. O acervo probatério carreado nos autos (que ndo pode ser objeto de
reexame na via especial por forca do que dispde a Sumula n® 7/STJ)
apontou para a existéncia de agdo deliberada da fabricante com o
proposito de levar a erro a imprensa especializada e, consequentemente,
o publico consumidor, ao repassar a veiculos de comunicagdo
especializados a respeito da industria automotiva, a falsa informagao de
que a versdo mais basica do automével Hyundai i30, seria
comercializado no pais contendo determinados itens de série que, mais
tarde, se fizeram presentes apenas em versoes mais luxuosas do referido
veiculo.

7. Impossivel negar o intuito de ludibriar o consumidor, no
comportamento adotado por empresa revendedora de automoveis que,
meses antes do langamento de determinado modelo no mercado
nacional, inunda a imprensa especializada com informagdes falsas a
respeito do mesmo, de modo a criar no imaginario popular a falsa
impressdo de que seria infinitamente superior aos veiculos de mesma
categoria oferecidos por suas concorrentes.

8. O dano moral difuso, compreendido como o resultado de uma
lesdo a bens e valores juridicos extrapatrimoniais inerentes a toda a
coletividade, de forma indivisivel, se d4 quando a conduta lesiva
agride, de modo injusto e intolerdvel, o ordenamento juridico e os
valores éticos fundamentais da sociedade em si considerada, a
provocar repulsa e indignaciio na prépria consciéncia coletiva. A
obrigacdo de promover a reparagdo desse tipo de dano encontra respaldo
nos arts. 1° da Lei n°® 7.347/1985 ¢ 6°, VI, do CDC, bem como no art.
944 do CC.
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9. A hipétese em apreco revela nivel de reprovabilidade que justifica a
imposicdo da condenacdo tal e qual j4 determinada pelas instancias de
origem. Além disso, a revisdo das conclusdes do acérdao ora hostilizado
encontra, também nesse ponto especifico, intransponivel oObice na
inteligéncia da Simula n® 7/STJ.

10. Recurso especial ndo provido.

(REsp 1546170/SP, Rel. Ministro RICARDO VILLAS BOAS CUEVA,
TERCEIRA TURMA, julgado em 18/02/2020, DJe 05/03/2020 — grifo
Nnosso);

Configura dano moral coletivo a ofensa a direitos
coletivos ou

difusos de carater extrapatrimonial associados a sujeitos
ou bens

vulneraveis e hipervulneraveis - pessoas com deficiéncia,
consumidor, crianca e adolescente, idoso, meio ambiente,
ordem

urbanistica, entre outros. Impossivel, nesse campo,

preconizar ou
antecipar catalogo de infracoes capazes de disparar tal

resposta

juridica, bastando realcar o cuidado que se deve ter para
nao

banalizar mecanismo tdo medular na protecao de
direitos, valores e

bens preciosos da sociedade contemporinea. (REsp
1793332/MG, Rel. Ministro HERMAN BENJAMIN,
SEGUNDA TURMA, julgado em 05/09/2019, DJe

26/08/2020).

No caso concreto, restou exaustivamente demonstrado que a apelante,
através de sua campanha publicitiria indireta e abusiva, violou significante e
injustamente direitos fundamentais extrapatrimoniais e transindividuais da crianca e
do adolescente, notadamente a dignidade e o respeito a condi¢ao peculiar de pessoas
em desenvolvimento, devendo, assim, pagar indeniza¢ao por dano moral coletivo,
nos termos do artigo 5°, inciso V, da Constitui¢ao Federal, bem como dos artigos 1°
da Lei n® 7.347/1985 e 6°, VI, do Cddigo de Defesa do Consumidor € 944 do Codigo
Civil.

No que se refere ao quantum indenizatério, o valor fixado pelo D.
Juizo de Primeiro Grau, no montante de R$ 200.000,00 (duzentos mil reais), revela-
se adequado diante da importancia dos direitos fundamentais ofendidos, da
quantidade de pessoas atingidas pela referida campanha publicitaria reconhecida
como indireta e abusiva (vide quantidade de inscritos e visualizagdes dos videos no
documento de fls. 161 e seguintes) e da capacidade econdomica da apelante.

Considerando que nao ¢ possivel quantificar o dano moral coletivo, a
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fim de se estabelecer o equivalente compensatdrio, o quantum indenizatdrio deve ser
expressivo para que produza algum efeito pedagdgico, desestimulando a apelante a
reiterar a pratica de publicidade indireta a abusiva direcionada ao publico
infantojuvenil ora reconhecida.

Por fim, mantém-se a destinacdo da indenizacdo Fundo de Direitos da
Crianca e do Adolescente, nos termos do artigo 13 da Lei n°® 7.347/1985.

Mantém-se, também, a incidéncia de juros de 1% ao més a partir da
citagdo e correcdo monetaria, segundo a Tabela Pratica deste Tribunal, a partir da do
arbitramento da indenizagdo, haja vista que ndo foi objeto de impugnacao especifica,
bem assim porque em parte ¢ mais benéfico a apelante do que o entendimento
sumulado do C. STJ (Sumula 54), que prevé incidéncia de juros a partir do evento
danoso.

Por fim, considera-se toda a matéria constitucional e
infraconstitucional prequestionada, eis que desnecessaria a citagdo direta dos
dispositivos constitucionais e legais relacionados, bastando-se o enfrentamento das
questoes postas.

Ante o exposto, NEGA-SE provimento a apelacao.

RENATO GENZANI FILHO

Relator
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