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CONCLUSAQ

autos conclusos ao Em 30 de Agosto de 2017, fago estes
Ferreira, . 15° p Xmo. Sr. Dr. Eduardo Dias de Souza
& romotor de Justica da Capital. Eu,

Promotoria, subscrevi<'adig'i\f(:;(.ie|y el pedl oL o

‘ O relatério elaborado pelo Nucleo de
Assessoria Técnica Psicossocial - NAT demonstra a necessidade ser
aperfeigoada a legislagao destinada a publicidades que tenham como
publico criangas e adolescentes. Além disso, consigna as dificuldades
enfrentadas pela auséncia de observancia por parte das empresas das
Resoluc¢des voltadas para o assunto.

Acerca da campanha especifica que deu ensejo
a instauragdo deste procedimento, os técnicos apontam que (o]
campanha ‘Vocé Youtuber Escola Monster High’, veiculada no canal da
influenciadora digital Julia Silva, embora ndo ofereca diretamente as
bonecas da linha ‘Monster High’ como produto a ser adquirido, a todo o
s utiliza como tema dos videos, gerando e reforcando a

momento a

adesdo e identificagdo no puiblico alvo da campanha. Embora

contratada pela empresa Mattel, nos videos da campanha a informagdo
ta de promogdo paga e de que o patrocinio d

arecem de forma ndo destacada. A primeira

de que se tra a campanha

era daquela empresa ap

informagdo aparece no canto do video, por alguns segundos, em
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inscriges pequenas. A segunde 6 wisaye)
el a

‘mostrar mais’ dispostq abaixo dos viq
€os.

despercebidos por um adulto, quanto mai.
, s por

i . uma crianga. Portanto,
ndo se pode considerar acessivel ao piblico ¢ ;
ico i

nfantil, desde o inicio, a

informacdo de que tqjs videos tratam de

: i " uma campanha
minucltosamente planejada POr uma gr W o
grand mp a co

) m o fim de
impactar  seu  mercaqdo .

» e consumidor.  Dai a  marcante
esproporcionali ‘ ,

D p | alidade de ‘armgs entre os dois polos desta relagdo
comunicacional” (fls. 694/695)

Em razao do exposto, por ora, determino:
Oficie-se ao Conselho de Etica do CONAR -
Conselho Nacional de Autorregulamentagao
Publicitaria, com cépia da representagao, da
portaria inaugural, da resposta encaminhada
pela Mattel e do relatério do NAT (Fls.
691/697), solicitando a andlise da agdo
publicitdria e as medidas cabiveis, bem como
seja esta Promotoria de Justia comunicada das
medidas adotadas, no prazo de 30 (trinta) dias;
2. Junte-se a correspondéncia n° 1940/17,
encaminhada pelo Ministério Publico Federal;
3. Expega-se novo oficio ao 48° Oficio de Tutela da
Cidadania e Minorias da Procuradoria da
Repiiblica do Rio de Janeiro, com copias de fls.

623, 634 e da correspondéncia n® 1940/17,

solicitando-se a remessa de copias da integra do

procedimento preparatorio 0t

1.30.001.001561/2016-05;
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4. Encaminhe-se copia da portaria inaugural, de fls.
623, 634, da correspondéncia n° 1940/17 e dessa
manifestagio ao Procurador-Geral de J ustica,

para conhecimento e providéncias cabiveis.

Sao Paulo, 31 de agosto de 2017.

EDUARDBO DIAS ZA FERREIRA
~—Promotor de Justica



