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ICP n° 08190.046312/17-49

Origem: 12 PRODECON
Requerido: Danone Ltda
Requerente: Instituto Alana
Assunto: Danos ao consumidor

EMENTA: PRODECON. NOTICIA DE ESTRATEGIAS ABUSIVAS DE
PUBLICIDADE E COMUNICACAO MERCADOLOGICA DIRIGIDAS A CRIANCAS
DESENVOLVIDAS PELA EMPRESA DANONE DENTRO DO ESPACO ESCOLAR,
PARA PROMOGAO DA MARCA E DOS PRODUTOS DA LINHA DANONINHO
“DINO ARENA” E BONAFONT KIDS, ALEM DAS ACOES *1, 2, 3 E LACTEOS!",

“1, 2, 3 E SAUDE" E "COPA DANONE DAS NACOES" DILIGENCIAS.
ESCLARECIMENTOS PRESTADOS PELA EMPRESA REQUERIDA E PELO
INSTITUTO ALANA. PROMOCAC DE ARQUIVAMENTO, DIANTE DA
INEXISTENCIA DE PRATICA ABUSIVA NAS MANIFESTACOES PUBLICITARIAS
DA EMPRESA DANONE. INTERPOSICAO DE RECURSO. MANUTENCAO DA
DECISAO DE ARQUIVAMENTO. NAO COMPROVACAO DE ABUSIVIDADE NAS
CAMPANHAS PUBLICITARIAS E COMUNICACAO MERCADOLOGICA AO
PUBLICO INFANTIL. AUSENCIA DE JUSTIFICATIVA A ENSEJAR O
AJUIZAMENTO DE AGAO CIVIL PUBLICA OU PROSSEGUIR COM AS
INVESTIGACOES. RECURSO CONHECIDO E NAO PROVIDO. ARQUIVAMENTO
HOMOLOGADO.

DECISAO

Decide a 6% Camara de Coordenacao e Revisdo
da Ordem Juridica Civel Especializada, por unanimidade e de acordo com o voto da
Relatora, com amparo no artigo 171, inciso IV, da Lei Complementar n°® 75/93 & no art.
18 da Resolugao n° 66/05 do CSMPDFT, conhecer e negar provimento ac recurso
interposto e, por conseguinte, homologar o arquivamento do feito.

Brasilia, 30 de m‘@uQU de 2019,
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Origem: 12 PRODECON
Requerido: Danone Ltda
Requerente: Instituto Alana
Assunto: Danos ao consumidor
| - RELATORIO

Trata-se de Inquérito Civil Publico instaurado mediante Portaria n°
647/2017, a partir de representagao formulada pelo Instituto Alana, com base
em seu “Projeto Crianga e Consumo”, para apurar supostos abusos em
publicidade e comunicagao mercadologica dirigidas as criangas pela empresa

Danone Ltda.

Segundo consta das fls. 09/359, o Instituto Alana verificou a
pratica de publicidade abusiva, em canais infantis da TV fechada, da TV
aberta e em canal da marca no YouTube, na promog¢éao da marca e produtos
da linha Danoninho “Dino Arena”, langada em 2016, relacionada ao evento
das Olimpiadas no Brasil, uma vez que estimula as criangas a colecionar mais
de 20 (vinte) embalagens de iogurtes e queijos petit suisse, e, por
conseguinte, incentiva o aumento do consumo de tais produtos e fidelizagao a

marca.

Além do mais, o Instituto observou a referida pratica com relacao
aos produtos da linha Bonafont Kids, marca de agua da Danone,
caracterizada com personagens licenciados das animagdes Avengers e
Frozen, com vistas a incentivar o consumo e com segmentagdo de mercado,
ao veicular propagandas com diferenciacdo entre agua “de meninos” & “de
meninas”.
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Qutrossim, o Instituto constatou que a empresa requerida “realiza
uma estratégia velada, camuflada de agdo educativa e cultural, dentro do
espago escolar, para falar para as criangas sobre o consumo de lacteos e de
agua’, com a divulgagéo do programa “1, 2, 3 e Saude”, lancado em 2016,
uma ampliagdo do programa anterior “1, 2, 3 e Lacteos!”, com vistas a
incrementar o consumo de lacteos e de agua, preferencialmente produzidos
por ela. Para tanto, utilizou como exemplo o espetaculo “O Fabuloso Mundo
das Descobertas”, produzido pela empresa Danone e a distribuicao de kits aos
colégios inscritos no programa, com Caderno do Professor, Cadernos de
Divertimentos, Fichas de Profissdes, cartazes e jogo Meu Dia Alimentar, bem
como a campanha “Concurso Cultural 1, 2, 3 e Saude!” e a “Copa Danone das
Nagdes”, esta ultima realizada a partir do programa “1, 2, 3 e Lacteos”, no ano
de 2015.

No despacho de fls. 363/365, o Promotor de Justica Paulo
Roberto Binicheski determinou a intimacdo da Danone para prestar
informacdes acerca dos fatos noticiados, bem como determinou que “cesse
toda a comunicagdo mercadolégica posta em questdo pela presente
Notificagdo, relativas (sic) aos produtos das linhas Danoninho ‘Dino Arena’ e
‘Bonafont Kids’ e projetos sociais relacionados (‘Programa 1, 2, 3 Sadde’ e
espetaculo ‘O Fabuloso Mundo das Descobertas’)”, com abstengao de realizar
evento com degustacado ou divulgacdo de produtos ao publico infantil, até o

esclarecimento da questéo.

As fls. 368/644, a empresa Danone aduziu que, no sife da marca,
disponibilizou aos pais informagdes a respeito da importancia de
proporcionarem lanche equilibrado e saudavel para seus filhos, inclusive com
ingestao de calcio, e expds a nova féormula de Danoninho, com menos agucar

em sua composigao.

Salientou que ndo comunga das ideias do Alana, no sentido de

que entende ser importante as criancas terem acesso a publicidade desde___
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cedo, razdo pela qual associa ludicidade e aprendizado, por exemplo, com
brinquedos montaveis, como na linha “Dino Arena”, para serem construidos
com a familia e amigos, tendo o cuidado de deixar a promogao por longo
tempo (sete meses), para nao haver esfor¢co extra de consumo; e “para que
ndo sejam privadas do contexto social e cultural em que vivem exatamente
como preza a Constituigdo Federal no seu artigo 227, e assim no futuro
estarem preparadas, quando adultas, para fazer as melhores escolhas de

consumo”,

Com relagdo ao consumo de agua, afirmou que o produto
Bonafont Kids representa uma forma mais ludica e divertida de hidratacao e
contribui para a redugao da ingestao de bebidas agucaradas, com incentivo de
adocdo de habito saudavel na rotina, sendo o comercial do produto voltado
para toda a familia. Quanto a alegada segmentacéo de mercado, declarou que
nao tem por objetivo a estereotipagdo de género em seu produto, nao
existindo legislacido que proiba a diferenciacdo de roupas, brinquedos,

acessorios etc. entre meninos e meninas.

No que concerne ao “Programa 1, 2, 3 e Saude”, ressaltou que,
preocupada com a crescente obesidade infantil, decidiu implementar a
campanha unbranded (sem marca) para conscientizar criangas e cuidadores
sobre a boa alimentacéo e importancia do calcio, com a ingestao de produtos
lacteos, e de agua, assim como sobre exercicios fisicos, funcionamento do
corpo humano, fases da vida, higiene, sustentabilidade, tipos de lixo,
importancia da reciclagem, de sonhar e aprender. Asseverou que somente
distribuiu seus produtos no espetaculo de abertura, ndo franqueado ao publico

em geral, acessivel somente a convidados da empresa.

Ao final, informou que assinou um compromisso “a ndo
comunicar produtos que ndo sejam nutricionalmente adequados, adotando o
critério do FoodProfiler’, que é “uma metodologia de avaliacdo dos alimentds

com base em uma adaptagdo do sistema proposto pelo Nutrimap, que avalia
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os alimentos de acordo com seu potencial para equilibrar ou desequilibrar a
dieta, tendo em vista tanto as recomendagdes nutricionais, quanto a realidade

do consumo dos alimentos”.

As fls. 657/743, juntou-se documentagao complementar fornecida
pelo Instituto Alana.

Instado, o Instituto declarou seu interesse no prosseguimento do
feito. In fine, sugeriu que o Observatorio de Politicas de Seguranca Alimentar
e Nutrigao — OSPAN, do Departamento de Nutricao da Universidade de
Brasilia, e o Conselho Nacional de Seguranga Alimentar e Nutricional —
CONSEA sejam convocados a se manifestar sobre a publicidade dos
alimentos e agdes desenvolvidas no ambiente escolar (fls. 748/755).

As fls. 758/758v, a Promotora de Justica Luisa de Marillac da 42
Promotoria de Justica Civel e de Defesa dos Direitos Individuais, Difusos e
Coletivos da Infancia e Juventude revelou interesse na atuagéo conjunta com
a PRODECON no presente feito.

As fls. 767/790, o Instituto colacionou aos autos Relatério Sobre
Impacto do Marketing na Fruicdo dos Direitos Culturais, de autoria de Farida
Shaheed, Relatora Especial da ONU no campo dos direitos culturais.

Em peca de fls. 794/816, a Danone Ltda requereu o
arquivamento do procedimento por perda de objeto, diante do fato de ter
deixado de ser uma das patrocinadoras do “Programa 1, 2, 3 e Saude”.
Noticiou, ainda, que procedimento administrativo instaurado de oficio pela
Secretaria Executiva do Programa Estadual de Defesa e Protegdao do
Consumidor — DECON - CE restou arquivado, bem como representacbes de
oficio instauradas pelo Conselho Nacional de Autorregulamentacao
Publicitaria — CONAR, a respeito da apreciacado das publicidades da Ddnone,

foram arquivadas pelo Conselho de Etica.

As fls. 828/856, o Instituto Alana demonstrou interesse na

W
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continuidade do Inquérito Civil Publico, com reparagéo dos danos causados a
coletividade pela empresa Danone Ltda, em respeito a condicdo de

hipervulnerabilidade das criangas.

As fls. 860/868v, o Instituto Alana coligiu aos autos copia da
matéria “Danone deu orientagédo nutricional controversa a 300 mil criangas’,
publicada no site ‘O Joio e o Trigo’, em 04/04/2018; e decisao prolatada pelo
PROCON-PR, em margo de 2018, que manteve a multa aplicada a Danone no
valor de R$ 108.778,41 (cento e oito mil, setecentos e setenta e oito reais e
quarenta e um centavos), “em razdo do desenvolvimento de publicidade
dirigida a criangas para promogdo de sua linha de jogurte Danoninho, por

meio das campanhas ‘Dino Profissées’ e ‘Mini Dinos — Poderes da Natureza™.

Na audiéncia realizada no dia 16/05/2018, com a representante
legal do Instituto Alana, restou consignado que:

o Promotor de Justica informou que a DANONE comunicou
formalmente que deixou de desenvolver o programa
questionado. Pela Dra. Advogada foi salientado que o fato de
a empresa ter deixado de realizar o programa n&o significa
gue nao tenha ocorrido prejuizos a formagao das criangas, eis
que ha nos autos elementos que demonstram que o programa
patrocinado pela DANONE induzia as criangas a, dentro do
ambiente escolar, fazer a producdo de desenhos e outras
brincadeiras enaltecendo os produtos da DANONE, questdes
que podem ter influenciado de forma distorcida o
comportamento das criangas, enfatizando que o programa
patrocinado pela empresa possuia um conteude de natureza
publicitaria e nao era totalmente isento. A Advogada esclarece
que esse programa da DANONE foi objeto de uma matéria
jornalistica (O Joio e o Trigo) que apontou varias quesides
sobre o desenvolvimento da acdo da empresa nas escolas,

suas caracteristicas estruturais e seus impactos na formacao
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das criancas. Esclarece que no Estado do Parana o PROCON
multou a empresa em razdo de publicidade abusiva
direcionada a criangas, documentos que estdo nos autos. A
Advogada da ALANA esclareceu que a posicdo da entidade
consiste em que a campanha produzida pela DANONE, por
ser direcionada a criangas, dentro de escolas, deve ser objeto
de alguma responsabilizacdo, para evitar a repeticdo da
pratica semelhante pela empresa ou que sua conduta sirva de
incentivo para outras empresas. Pela ALANA foi dito que
entendia que nesse sentido, no minimo, a empresa DANONE
deveria patrocinar uma campanha realmente educativa sobre
promocao de habitos alimentares saudaveis, com elaboracéo
de materiais sem a presencga ou indicacdo de qualquer produto
de sua comercializacdo e pautado nos documentos de
politicas publicas adotados pelo Estado brasileiro sobre
segurancga alimentar e nutricional, direito das criancas e direito

dos consumidores. (...) (fl. 869)

Em audiéncia, datada de 14/08/2018, com a presenca da

advogada da empresa Danone, registrou-se no termo que:

a dra. Advogada representante da Danone informou que a
empresa nao participava das campanhas nas escolas e tendo
assistido as apresentagbdes pode afirmar que nao existia
nenhuma referéncia aos produtos da empresa. Com relacdo
as redacgdes das criangas, afirma que possivelmente decorrem
da associacdo que se faz da marca Danone com o produto
iogurte, associacdo que se faz também hoje com, por
exemplo, lamina de barbear com gilete. Que a empresa
sustenta que nao dirigiu campanhas as criangas o0 que pode
ser visto pelo folder de folhas 610 eis que nao ha nada
indicando a marca da Danone. Que a época a empresa
possuia alguns recursos e usando os beneficios da Lei

Rouanet promoveu a campanha. Hoje, em razéao dé_
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dificuldades financeiras, ndo faz mais campanhas
educacionais, limitando-se ao proprio marketing. A dra.
advogada ainda aponta o folder de folha 612 para destacar o
carater dissociado da marca Danone. Perguntada pelo
promotor se o bonequinho que aparece na parte de cima do
folder foi utilizado em alguma campanha da Danone, afirma
que em nenhum momento isso foi vinculado. Que com relagao
a referéncia de lacteos afirma que a ideia era ressaltar a
importancia do Calcio as pessoas, comecando a educacao
ainda na tenra idade. Que o primeiro programa que a empresa
fez foi o 1, 2, 3, lacteos e depois veio 0 1, 2, 3 e saude e foi
mais amplo quando era destacado a importancia da coleta
seletiva do lixo e sem vinculagdo qualquer com a marca. Que
pela lei Rouanet sdo proibidos de qualquer vinculagido da
marca. Que em um evento voltado a adultos no interno da
empresa foi entregue uma garrafinha de agua da marca, mas
que iss0 nunca ocorreu nas escolas e aquele evento interno
era para publico adulto sem a presenca de criangas. Que na
peca teatral apresentada as criangas, ndo havia nenhuma
indicacdo da marca Danone, mas nos cartazes de apcio a
logomarca da Danone constava pois seguia as regras da lei
Rouanet conforme pode ser visto as folhas 632 e destacam-se
varias empresas, ai incluidos a Colgate e também a logomarca
do Brasil. Que o primeiro programa 1, 2, 3, lacteos pode ser
visto pelo caderno divertimento de folha 583 a 591, ficando
muito claro que ndo ha vinculagdo com a marca Danone. Que
a campanha da Danone fazia referéncia a varios alimentos,
sendo que muitos deles sequer sdao comercializados pela
empresa dado que a ideia era ressaltar uma alimentacéo
saudavel, que o caderno 1, 2, 3 e saude esta as folhas 596 e
seguintes e também nao ha nenhuma referéncia a marca.

Perguntado pelo promotor sobre a proposta da Alana a
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advogada sustenta que a campanha ou as campanhas
promovidas pela Danone ndo tiveram nenhum direcionamento
da divulgagdo da marca as criangas, razdo pela qual entende
que a proposta da Ala seria penalizar a Danone pelo fato de
ter contribuido com as boas praticas de uma alimentacao
saudavel. Além disso, em decorréncia do momento
econdémico, a empresa nio dispde de recurso proprio para
custear uma campanha publicitaria nos moldes sugeridos pela
Alana. (...) (fls. 897/897v)

As fls. 899/904, o Instituto Alana juntou a Recomendacédo n° 67,
de 13 de setembro de 2018, exarada pelo Conselho Nacional do Ministério
Publico, que dispde sobre a necessidade de conferir prioridade para acées de
prevencao e combate da obesidade infantii e promogao da alimentagao

saudavel e do aleitamento materno.

Manifestando-se as fls. 906/909v, o Promotor de Justica Paulo
Roberto Binicheski promoveu o arquivamento do feito, por ndo vislumbrar a
ocorréncia de abusividade nas mensagens publicitarias veiculadas pela
empresa Danone, que ocasionariam o consumo desenfreado de seus
produtos especificos por criangas, consumidores hipervulneraveis, apenas se
observou campanhas destinadas ao incentivo de alimentacdo saudavel e

consumo de agua. Para tanto, o representante ministerial ponderou que:

(&

Antes de discorrer especificamente sobre as campanhas
publicitarias Dino Arena, Bonafont e Programa 1, 2, 3 e salde,
cumpre ressaltar que os esclarecimentos feitos pela empresa
em seu site sobre a composi¢ao de alguns dos produtos que
comercializa nao configura incentivo ao consumo deles por

parte das criancas.

Cabe salientar, ainda, que as informagdes concernentes

aos ingredientes utilizados na composicao desses produtos

o [\
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esta (sic) em consonancia com o direito que os consumidores
possuem de terem acesso a toda informacéo necessaria do

processo de escolha para adquirir um produto.

Assim, ciente de que cabe aos pais ou ao responsavel
legal, notadamente, o mister de gerenciar a alimentagac de
seus filhos. Nada mais coerente que tenham a seu dispor o
maximo de informacdo para que escolham aquilo que
entendem mais saudavel ao consumo, considerando o bem-
estar social, fisico e mental das criangas. Assim, ndo deve o
Estado, de modo paternalista, sobrepor-se as obriga¢des

primarias de nucleo familiar.

Noutro giro, o fato de as criangas nas escolas fazerem
redacdes utilizando a expressdo “danone” ou “danoninho” nao
pode ser interpretada como uma decorréncia de mensagens
publicitarias feitas pela Requerida que induzem as criangas ao

consumo de produtos da marca DANONE.

Explicando. E muito comum, as pessoas utilizarem a
expressao danone em substituicdo ao produto iogurte, assim
como ocorre com a lamina de barbear e a marca Gilete, isso
configura a metonimia e acontece em razdoc da estreita
afinidade ou relagdo de sentido que, muitas vezes, existe entre

a palavra e a marca.

Assim, fica evidente que as criangas usam as expressoes
acima mencionadas (‘danone” e “danoninho”) para se
referirem a iogurte e ndo porque foram induzidas ac consumo

dos produtos especificos vendidos pela Danone.

Ademais, por meio de todos os folders publicitarios juntados
aos autos pela Danone o que se pode observar séo
campanhas voltadas ao incentivo de alimentacdo saudavel
pelas criangas, bem como de agua. Restou evidente, ainda, o
carater educativo constante nelas, conforme fls. 610/641.

oY
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Em nenhum momento restou demonstrada a utilizagao
desses materiais para promogdo da propria marca e,
consequentemente, indugdo das criangas a consumo
desenfreado dos produtos fabricados pela Requerida.

Cabe ressaltar, ainda, que a presenga da logo da Danone
no material de fl. 632 esta de acordo com a exigéncia da Lei
Rouanet e, a época das campanhas objeto da presente
demanda, a empresa era beneficiaria dos incentivos fiscais

advindos da referida Lei.

Nao é& possivel observar nenhum estimulo explicito e
imperativo de compra ou consumo dos produtos alimenticios,

ao menos na publicidade objeto da reclamacéao.

Assim, ndo ha que se falar em abusividade nas mensagens
publicitarias apenas por serem direcionadas ao publico infantil.
Pois, se assim entendermos, estariamos violando o principio

da livre manifestacao e informacao.

Deve-se averiguar se o que foi veiculado nas propagandas
ofende os valores da familia, em especial, os direitos da
crianga e adolescentes, consumidores hipervulneraveis.

Contudo, ndo restou demonstrada essa ofensa.

O CONAR, inclusive, ja se manifestou sobre a matéria aqui
tratada, conforme acérdaos a seguir transcritos e constantes
nas fls. 809/816.

“A Campanha Dino Arena em suas diversas pecas toma como
base valores como amizade, vida saudavel, convivio familiar e
aprendizado. Além disso, incentiva a brincadeira pelo
reaproveitamento dos potinhos e garrafinhas de Danoninho,
estimulando, inclusive, a criatividade da crianca. Voltada para

pais e filhos, a campanha estimula a harmonia familiar e a
convivéncia entre amigos nao havendo em sua thenséo

qualquer apelo imperativo as criancas, estimulando o

N
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consumo excessivo”.

“Quanto a abusividade do anuncio, por certo temos que analisar
com muito critério e atencdo dada a fragilidade do publico infantil.
Embora a Danone alegue que o comercial é dirigido a toda
familia, fica claro que a narrativa, os personagens e o enredo sa0
elaborados com a intenc&o de falar diretamente com a crianga. E,
apesar de se tratar de um comercial de agua, produto 100%
saudavel e cujo consumo de fato deve ser estimulado, a
campanha nao fala da importancia da hidratagdo, mas vende o
beneficio da diversdo com as garrafinhas de personagem junto ao
habito de beber agua. Tudo isso & visto pelo Instituto Alana como
abusividade, mas na verdade séo artificios que compdem o©
carater mercadoldgico a que se presta a propaganda. Nesse

sentido, o comercial de Bonafont atende todos os requisitos

elencados na auto-requlamentacio brasileira ndo se falando

portanto em carater abusivo”.

No Memorando n° 123/2019 — 12 PRODECON de fl. 910, foi
comunicado a 42 Promotoria de Justica Civel e de Defesa dos Direitos
Individuais, Difusos e Coletivos da Infancia e da Juventude o arquivamento do

procedimento.

Apoés ser notificada da promogédo de arquivamento, o Instituto
Alana interpds recurso, reiterando os argumentos apresentados anteriormente,
salientando que “resta demonstrada a violagdo da legislagdo em vigor, em
razdo do abuso da deficiéncia de julgamento e experiéncia das criangas, com o
objetivo de seduzi-las para conhecer a marca e consumir seus produtos,
afrontando os direitos de protecdo integral e atacando suas vulnerabilidades e
sua hipossuficiéncia presumida”, notadamente em relacdo as agbes que se

desenvolvem dentro do espacgo escolar (fls. 914/928v).

Em cota de fl. 930, o Promotor de Justica Guilherme Fernandes
Neto manteve a promocao de fls. 906/909v, por seus proprios fundamentos.

E o relatério.
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Il-VOTO
A Dra. Maria Aparecida Donati Barbosa — Relatora.

Preliminarmente, conheco do recurso, eis que presentes o0s

requisitos de admissibilidade.

Contudo, apds detida analise dos autos, ndo se constata qualquer
justificativa para alterar o entendimento exarado pelo i. Promotor de Justica,
uma vez que se depreende que a campanha da linha Danoninho “Dino Arena”
foi destinada a toda familia e amigos das criancas, a fim de que, com
ludicidade, fosse estimulada a construgdo, em conjunto, das pecas montaveis,
relacionadas aos esportes das Olimpiadas de 2016, sediadas no Brasil, sendo
que a empresa Danone esclareceu que a campanha foi estendida pelo periodo
de sete meses, a fim de que fosse possivel a aquisicdo dos produtos, vinte
tipos colecionaveis, ja que cada pack vinha com quatro iogurtes, sem

superestimulo ao consumo exacerbado de seus produtos.

Com relagdo ao produto Bonafont Kids, marca de agua da
Danone, extrai-se dos autos que a empresa, por meio de produtos ludicos,
posto que as garrafinhas sao caracterizadas por personagens das animacgdes
Avengers e da Frozen, idealizou uma maneira divertida de estimular o consumo
de agua por criangas, com redugdo da ingestdo de bebidas agucaradas; e a
prépria empresa afirmou que nao tinha por objetivo estereotipar os produtos por
género, em que pese tenha pontuado que nao ha legislacdo que vede a
diferenciagdo de roupas, brinquedos, dentre outros produtos, entre meninos e

meninas.

Cabe salientar que o proprio Conselho Nacional de
Autorregulamentacao Publicitaria — CONAR, por intermédio de seu Con‘gelh\a\
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de Etica, ao analisar referidos produtos, posicionou-se pela auséncia de
abusividade nas propagandas veiculadas pela Danone, conforme exposto pelo

i. representante ministerial e pela empresa Danone.

Quanto aos projetos “Programa 1, 2, 3 e Saude”, divulgado em
2016, que contou com o espetaculo “O Fabuloso Mundo das Descobertas”,
produzido pela empresa Danone e ocorreu a distribuicdo de kits aos colegios
inscritos no programa, com Caderno do Professor, Cadernos de
Divertimentos, Fichas de Profissées, cartazes e jogo Meu Dia Alimentar; assim
como o “Programa 1, 2, 3 e Lacteos!”, em 2015, que teve a campanha “Copa
Danone das Nacgdes”, muito embora o Instituto Alana, com esteio em seu
“Projeto Crianga e Consumo”, declare-se contra tais programas no ambiente
escolar, local em que os responsaveis pelas criangas nao seriam capazes de
controlar o conteldo veiculado a estas, em especial o estimulo ao consumo, a
empresa Danone trouxe a lume a explicagao de que tais programas eram
revestidos de carater educativo e eram unbranded (sem marca), fomentados
pela Lei Rouanet, que proibe a divulgacao de marcas, constando sé a
logomarca da Danone, da Colgate etc em cartazes de apoio, por exigéncia da
Lei.

A Danone mencionou, ainda, que estes projetos sociais foram
custeados com recursos da empresa, além dos incentivos fiscais da Lei
Rouanet, mas elucidou que hoje nao realiza mais campanhas educacionais
por dificuldades financeiras, apenas restringindo sua atuagdo no campoc do

marketing.

Em adicdao, a Danone informou que somente ocorreu a
distribuicdo de produtos para degustacdo em evento particular, da proépria

marca, em espetaculo de abertura, destinado a adultos convidados.

Ademais, a empresa requerida aduziu que estas campanhas
foram idealizadas a partir da crescente preocupagado com a obesidade infantil,
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tendo por finalidade estimular habitos saudaveis, com a ingestdo, dentre
outros, de alimentos lacteos (céalcio) e de agua, a pratica de exercicios fisicos,
bem como o desenvolvimento de agbes voltadas a sustentabilidade,
reciclagem de lixo, funcionamento do corpo humano, higiene, importancia de

sonhar e aprender.

No aspecto da associagdo entre a marca Danone e o produto
logurte, constatada em redagGes escolares, como bem elucidado pela
empresa e pelo préprio Promotor de Justica, € costumeiro este tipo de
metonimia, 0 mesmo ocorrendo com aparelho de barbear e a marca Gilete,

nao guardando relag&o necessaria ao estimulo do consumo de tais produtos.

Mister salientar que a Danone asseverou que firmou
compromisso no sentido de “ndo comunicar produtos que ndo sejam
nutricionalmente adequados, adotando o critério do FoodProfiler’, que é “uma
metodologia de avaliagdo dos alimentos com base em uma adaptagcdo do
sistema proposto pelo Nutrimap, que avalia os alimentos de acordo com seu
potencial para equilibrar ou desequilibrar a dieta, tendo em vista tanto as

recomendacbes nutricionais, quanto a realidade do consumo dos alimentos’.

Outro aspecto que cabe registrar € o que, como reconhecido pelo
I. Promotor de Justica, a Danone cumpre seu dever nas relagdes de consumo,
com a divulgacdo em seu site de informagdes claras sobre as composicdes de
seus produtos, para subsidiar a decisdo dos pais ou responsaveis legais pela
aquisicao de produtos da marca, ndao configurando “incentivo ao consumo

deles por parte das criangas”.

Desta feita, em vista de a empresa Danone Ltda ndo
comercializar produtos que ferem os valores da familia, bem como nocivos a
salude das criangas, consumidores hipervulneraveis, ao adotar o critério
FoodProfiler; e nao ter sido comprovada a abusividade nas campanhas

publicitarias e comunicagao mercadolégica divulgadas pela marca ao publico
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infantil apta a justificar a intervengao ministerial, conheco e nego provimento
ao recurso e, por conseguinte, homologo o arquivamento do feito, com amparo

no artigo 171, inciso IV, da Lei Complementar n°® 75/93 e no art. 18 da
Resolucao n° 66/05 do CSMPDFT.

Dé-se ciéncia as partes interessadas do teor desta decisao.

Brasilia, 3 de ()F)N&, de 2019.
o0
MARIA APARECIDA DONATI BARBOSA
Procuradora de Justica i
Coordenadora — Relatora T

A Dra. HELENA CRISTINA MENDONCA MAFRA- com a Relatora.
A Dra. ELINE LEVI PARANHOS - com a Relatora.
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