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FORONI INDUSTRIA GRAFICA LTDA, sociedade empresarial, localizada na
Av. Henry Ford, n® 1830, Vila Prudente, S&o Paulo — SP, CEP: 03109-001 vem
por seus representantes legais abaixo-assinados (doc. 1 — procuragdo e
contratc social), em resposta ao oficio e recomendagéo supra-referenciados,
apresentar os seus ESCLARECIMENTOS INICIAIS aos fatos narrados pelo
Denunciante no presente procedimento preparatorio, acreditando, desde ja,
que o mesmo devera ser arquivado ante a cabal inexisténcia de gualquer
violagéo as normas legais de protegao as sriangas e a normativa consumerista.
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ADVOGADOS
I - ESCLARECIMENTOS PRELIMINARES:

1. O presente processo preparatério foi instaurado apos denuncia apresentada
pelo Instituto Alana, com a sua sede na cidade de Sio Paulo e conira
empresas também com as suas sedes na cidade de Sao Paulo. Por tal raz#o, é
de causar estranheza que a dentncia tenha sido oferecida na cidade do Rio de
Janeiro, afinal a Procuradoria da Repubiica do Estado de Sdo Paulo também
possui seu orgéo de protecdio gos interesses das criangas e adolescentes. Este
um primeiro ponto a ser observado por esta Procuradoria, e que diz respeito as
regras de competéncia territorial para anlise dos fatos noticiados.

2. A empresa peticionaria, conhecida no mercado como FORONI, tem atuagéo
em todo mercado brasileiro, fundada ha mais de 90 (noventa) anos, produzindo
materiais graficos desde inicio de sua operacioc. nos idos de 1924,
preservando os valores de sua marca, com respeito ao meio ambiente & gos
seus milhGes de consumidores espalhados por todo © Brasil, cumprindo
rigorosamente com a legislac&o vigente em nosso pals, sendo ainda assidua
participante de diversos projetos sociais direcionados ao fomento da educacéo,
arte e cultura, conforme poderd ser observado através dos documentos
acostados a presente (doc.2 — projetos sociais).

3. No decorrer de sua trajetdria e como forma de divulgar os seus produtos, a
FORONI sempre veiculou diversos comerciais, sempre balizados pelo estrito
respeito a legislacio vigente e aos seus consumideres, em especial aos
critérios que norteiam a comunicagao direcionada ao publico infantil.

4. N&o obstante ao trabalho responsavel e de exceléncia desenvolvido pela
empresa durante esses longos anos, o INSTITUTO ALANA, mais uma vez
Usando argumentos generalistas e subjetivos, sem gqualquer embasamento
tecnico e legal, apresentou dendncia perante esta Procuradoria, alegando
‘suposta abusividade na estratégia de publicidade e comunicagéo
mercadologica dirigida as criancas, realizada através de youtubers minns”.

Il - SOBRE A DENUNCIA OFERTADA:

3. Segundo alegou o Instituto Alana, a FORONI, em tese, encaminha produtos
aos youtubers mirins, com o intuito de que estas criangas e adolescentes
trabalhem para ela, de forma velada, vendendo seus produtos em seus canais
e criando fidelidade e adesédo de seus pares, supostamente aproveitando-se da
hipervulneravilidade ~ tanto da crianca youtuber como da espectadora — para
desenvolver publicidade abusiva direcionada para esse publico, violando, nas
suas palavras, o Estatuto da Crianga e do Adolescente em seus artigos. 4°, 5°,
6° 7° 17, 18 e 53, , os artigos 36 e 37, § 2% do Cdédigo de Defesa do
Consumidor ¢/c com a Resolugéo 163 do CONANDA e artigo 227 da CF/88,
aparato legal, segundo afirmou, que vedam a publicidade direcionada ao
publico infantil.

s siqusicacastoon by )
SAO PAULE . RIY B JARKIRD - BRASE(S, , FORTALETA . BELY RORIZCINTE , SIYABOK , PRIRTO ALEGRE . REGIFE . NATAL Fhie litamational netwark ’
JORQ FERHOA . ARRGEI . WTORIA . MACEID . TRRGGRIA . AU LOIS . NARRGS . BELERY . GOIAWA, LISHOA . Cusien of independentlaw firms 14

SCA - 182338741




~— SIQUEIRA CASTRO

ADVOGADOS PR Rl
6. Por tais razoes, disse o Instituto Denunciante repudiar a forma como 181
sido anunciados os produtos pela Denunciada, pleiteando que a FORON| (e
outra dezena de empresas também denunciadas) deveria imediatamente
deixar de realizar a¢des semelhantes, devendo ainda reparar os prejuizos
causados as criangas de todo o pais, como se eles houvessemn...

7. Em que pesem os esforcos do combatents Instituto Denunciante, , o
presente procedimente nfo deve prosperar, na medida em que (i) restara
demonstrado que n3o houve qualquer abuso por parte da peticionaria em suas
praticas comerciais, bem como (i) ndo ha proibicéo lega! a todo e qualguer tipo
de publicidade dirigida ao publico infantil, como quer fazer crer a Denunciante,

I - DAS SUPOSTAS PRATICAS ILEGAIS COMERCIAIS PRATICADAS
PELA FORONI:

8. Inicialmente, & importante destacar que, a empresa FORONI, assim como
outras diversas empresas, promove a distribuigcgo de amostras gratuitas de
seus produtos, tendo como principal objetivo embasar estudos de mercado
quanto a aceitagdc de seus novos langamentos, qualidade dos itens
fornecidos, além de medir o reconhecimento de sua marca perante seus
habituais consumidores através da experimentagc&o, o que contribui para
subsidiar a tomada de decisdo focando no aperfeicoamento de sua empresa e
consequentemente no aumento de qualidade dos produtos ofertados aos
consumidores. Tal pratica, em momento algum promove alguma abordagem
desrespeitosa ou mesmo abusiva, em especial, para as criangas. Alids, n&o
s@o somente as criangas que recebem estes produtos gratuitamente, mas
diversos outros formadores de opiniso, de diversas idades, independente de
sexo, cor ou escolha religiosa. Tal ferramenta de marketing visa testar a
aceitacdo do mercado em relagéo aos produtos langados pelas empresas;
somente isso!

9. Nesse sentido, € em resposta as questdes formuladas no Oficio
encaminhado por V.Sas., e mesmo em relacéo as recomendag¢des exaradas,
cumpre-nos esclarecer os seguintes pontos:

(i) Apods o envio das amostras acima referenciadas, a Notificada nao
possui qualquer ingeréncia na decisdo do “youtuber” seja ele um
adulto ou mesmo um mirim, quanto & divulgagéo ou ndo do produto
enviado. N&o existe, conforme leva crer o Denunciante em seus
argumentos, qualquer acordo visando influencia-los em sua opiniéo,
bem como naoc existe qualquer participagdo na elaboracdo do
conteudo dos depoimentos divulgados, tratando-se de depoimentos
espontaneos realizados pelos proprios “youtubers”.

(i) Convém ressaltar que a FORONI nao possui qualquer relagéo
comercial com os youtubers citados na Denncia, tio pouUCC pPossui
qualquer acordo financeiro firmade com eles ou com os seus
responsaveis, uma vez que, reiterando o acima exposto, ndc existe
por parte do youtuber, qualquer obrigagdo quanto & divulgacédo das
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amostras recebidas, sendo os depoimentos deles, como dito,

espontaneos;
(i)

Resta esclarecer, & exaustio, que nao existe em absoluto, qualquer
contraprestagao a ser realizada pelo “youtuber” pelo recebimento das
amostras encaminhadas, pois conforme esclarecido acima néo existe
qualquer obrigago, por parte dele em divulgar o produto recebido,
muito pelo contrario, este é absolutamente livre para n&o divulga-lo
8¢ ndo o considerar interessante, bem como é absolutamente fivre
para externar sua opini&o se a amostra recebida desagrada-lo.

(iv)  Corroborando as assertivas acima, destacamos que nos videos
trazidos pela Denunciante & possivel notar de forma clara, que boa
parcela dos youtubers, que escolheram, - por livre vontade, mostrar
as amostras recebidas, apresentam o caderno da Notificada e
imediatamente na sequéncia, também expbem produtos idénticos de

+

suas principais concorrentes diretas, o que por si so, é

diametralmente oposto ao conceito de “publicidade contratada”,

Este um importante fato a se observar.

10. Nesse contexto, & importante destacar que os blogs e canais de youtubers,
nascem de forma também espontdnea e se disseminam no desejo dos
individuos de se comunicarem, de serem ouvidos, na necessidade de levarem
seus pensamentos e compartitharem suas experiéncias, sejam elas positivas
ou negativas, ao maior nimero de interessados possivel. Nesta linha, os
chamados youtubers mirins utilizam seus canais como verdadeiros diarios
digitais, onde relatam seu dia-dia, suas experiéncias e gostos pessocais de
forma livre e esponténea. Esta, nobre Procuradora, a realidade que vivemos, e
alijar os “youtubers” de participar desta forma de comunicagdo moderna e
atual, além de atentar contra a liberdade de comunicagao e de informacao, é
retroceder no tempo, quando nem mesmo internet existia.

11. Segundo o Prof. Mario Sérgio Cortella, professor de Educacao da PUC/SP
e mestre em filosofia “proteger uma crianga é oferecer a elfa critério de escolha,
e ndo retira-la de um ambiente”. Ele pondera que para alguns pais, deixar os
filnos em casa sem acesso aos meios digitais, a crianga ficara protegida. “Ele
ndo ficara protegido, e sim isolado, e se ha alguma coisa que deseduca porque
héo prepara & o isolamento” (depoimento colhido no livio Somos Todos
Responséveis).

12. Ademais, mister se faz ressaltar que muitos dos videos mencionados nha
Deniincia ora rebatida, foram protagonizados pelos proprios pais dos
"youfubers mirins” em questdo, como pode ser verificado através do link
https://www.youtube.com!watch?v=N8nGB1ngjw. Ou seja, importantissimo
ressaitar, que os responsaveis pelo processo de formagéio educacional e pela
principal fonte de transmissdo de principios e valores, os pais, estavam
presentes, orientando e validando a conduta de seus filhos, n&o sendo crivel,
portanto, acreditar que ocorreu no presente caso, qualquer aproveitamento a
peculiar fase de desenvolvimento do plblico infanto-juvenil,
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13. Assim, tudo nos leva a crer que a Denunciante, intenta tolher o direito das
criangas e adolescentes & expressao de suas préprias vontades e dos seus
pensamentos. Nunca & demais lembrat que vivemos em uma sociedade
capitalista, onde o consumo faz parte de foda a estrutura a que estamos
submetidos. E demais acreditar que a utilizagdo da internet como forma de
comunicagéio entre criangas e adolescentes & um ambiente perverso e gue
deve ser repudiado.

14, A PUBLICIDADE DIRIGIDA AO PUBLICO INFANTIL NAO E PROIBIDA
EM NOSSO PA[S. 0OS EXCESSOS DESTA (E DE TODO O TIFO DE
PUBLICIDADE) E QUE TEM QUE SER PROIBIDOS, QUADRO QUE NAQ SE
EVIDENCIA NO PRESENTE PROCEDIMENTO!

15. Por fim, quanto & vedacéo de antincios publicitérios dirigidos ao ptblico
infantil, diferentemente do alegado pelo Instituto Alana, no ordenamento
juridico brasileiro, nac ha qualquer restricéo a esta pratica, e como dito acima,
Os excessos devem ser combatidos como se passa a demonstrar.

IV- DA AUSENCIA DE VEDACAO A PUBLICIDADE DIRIGIDA AO PUBLICO
INFANTIL:

16. Nossa Carta Magna prevé no titulo “Da ordem econémica’” a valorizagao
dos principios da livre iniciativa, e por tal razéo, somos uma sociedade de
consumo onde € licito fazer publicidade para atrair mais consumidores para
utilizar os produtos e servicos, nao configurando crime e nem violagdo civil,
conforme pretende demonstrar o Denunciante.

17. O Cébdigo de Defesa do Consumidor nao proibiu que sejam feitas
propagandas direcionadas para as criangas, conforme menciona a
Denunciante em sua peticéo, as vedagoes s&o bem objetivas, vide transcrigao
do artigo 37, §2°

‘E abusiva, dentre outras a publicidade
discriminatéria de qualquer natureza, a que incite
a violéncia, explore o0 medo ou a supersticio, se
aproveite _da _deficiéncia _de julgamento e
experiéneia_ da _crianca, desrespeita valores

ambientais, oy que sefa capaz de induzir o

consumidor a_se_compotrtar de forma prejudicial
ou periqosa & sua satide ou seguranca.”

18. Sendo assim, o fato da publicidade ser direcionada ao publico infantil, nao
constitui, em hipdtese alguma, afronta ao artigo 37, § 2° do Cdodigo de Defesa
do Consumidor. Para que isso ocorra torna-se imprescindivel a andlise sobre a
pratica de eventuais abusos, o que definitivamente ndo ocorreu no presente
Caso,
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19. Nesse contexto o comité das Nagdes Unidas, ligado a protegdo da crianca.
e do adolescente, resguarda o direito da criacéo ter a liberdade de expressio,
in verbis:

‘A crianga lerd direito & liberdade de expressio,

incluindo o da liberdade de procurar e receber
informacées.”

20. Nesse sentido & que prevé o Estatuto da Crianga e do Adolescente nos
artigos 75 e 79, o qual permite a presenca de criangas em eventos e permite a
publicidade voltada paras as criangas, desde que respeitem valores éticos e
morais da pessoa e famiiia, in verbis:

"Art. 75. Toda crianga ou adolescentes terd acesso as
diversGes e espetaculos pablicos classificados como
adequados a sua faixa staria.”

“Art. 79. As revistas e publicacdes destinadas ao
publico  infanto-juvenii ndo  poderdo  conter
ilustragBes, fotografias, Iegendas, cronicas ou
anuncios de bebidas alcodlicas, tabaco, armas e
municGes, e deverfo respeitar os valores éticos e
sociais da pessoa e da familia.”

21. Resta evidente que n&o ha em nosso ordenamento nenhuma vedacgéo a
publicidade direcionada ao publico infantil, ressalvado nos casos que a lei, de
uma maneira gerai, visa proteger a crianca de publicidades gue venham a ser
discriminatérias, explorem o medo, sejam violentas ou que venham a causar
perige a sua salde ou seguranga.

22, Corroborande a assertiva acima, confira-se o trecho proferido pelo ilustre
Des. Sebastifio Carlos da Garcia, do Tribunal de Justi¢ca de S&o Paulo, que, ao
Julgar caso envolvendo publicidade dirigida ao publico infantii, assim se
manifestou: “Conquanto se reconhega a legitimidade do Ministério Pablico para
aluar em defesa de inferesses difusos e coletivos, méxime quando estes
ultimos dizem respeito a criangas e adolescentes, no casc em lfela, o fato
irretorquivel é que a publicidade dos produtos fabricados e comercializados
pela ré néo & proibida pelo ordenamento legal vigente.” (Apelacao Civel
994.04.072694-0, julgado em 29.04.2010)

23. Ainda, tratando do tema crianca e publicidade, em artigo sob o titulo "A
liberdade € doce", publicado no blog "Os Constitucionalistas”, em 2422013, 0
jurista Luis Roberto Barroso, hoje ministro do STF, adverte:

"Proibir antincio é uma forma autoritaria de proteger
¢ educar”. E prossegue: "Criancas devem ser
protegidas e educadas. Como consequéncia, ndo
devem esfar sujeitas a propaganda enganosa ou

abusiva.
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Tampouco devem ser alvo de andncios de produtos
improprios para o consumo infantil, como cigarros e
alcool. Jovens, ademais, devem ser advertidos dos
riscos do excedso de aglcar, de gordura ou de sal,
bem como ser incentivados a combinar alimentos
saborosos com outros que sefam também
saudéavels. Mas proibir anincio de chocolate, doce
de leite ou guarana é uma forma autoritiria e
equivocada de proteger e de educar.”
( .. ) segundo o dispositivo constitucional
pertinente, o papel do Poder Publico ndo é o de
escolher o que pode ou ndo ser veiculado, e sim
0 de eslabelecer meios legais que permifam a
pessoa ¢ a familia se defenderem da publicidade de
produtos potenciaimente nocivos. Com estes meios,
os eveniuals abusos podem ser controlados,
inclusive pelo Conar, 6rgdo de autorregulagdc da
propaganda.”
24, De fato a FORONI concorda que a crianga, serda sempre considerada
hipossuficiente em uma relagéic de consumo devido a natureza de sua
condigdo de pessoa em formag&o. Por isso, entende que é fundamental que as
mensagens publicitarias dirigidas &s criangas sejam claras e as informactes
transmitidas sejam de facil compreenséo e, sobretudo, respeitem a condigcdo
peculiar da crianga como uma pessoa em fase de formagao.
25. Por esse motivo, a empresa Notificada sempre respeitou os limites
previstos em nossa legislagdo, e suas publicidades sempre procuraram
explorar o lidico infantil, sem qualquer aproveitamento da deficiéncia de
julgamento ou experiéncia da crianga, bem como sem transmitir qualquer
mensagem discriminatdria ou gue incitasse a violéncia, o medo ou mesmo que
induzisse o consumidor a se comportar de forma prejudicial ou perigosa a
salide e seguranga,
26. Nesse sentido, importante colacionar trecho valioso da Doutora em
sociologia, Dra. Maria da Graga Jacinto Setton, catedratica da Universidade de
Séao Paulo, que afirma com maestria em seu artigo intitulado “Familia, escola e
midia: um campo ¢om novas configuracdes”:
"Sabemos o_guanto é comum generalizacbes
sobre os efeitos negativos das mensagens
midiaticas (Kehi, 1995, 2000; Bucci, 2000,
2001;Postman, 1999). Tais leifuras deixam de
caracterizar a complexidade de apropriacdo dos
contelidos dos produtos da indiistria cultural,
wiwsiquiitacdstiedmmnbr _ o
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Mais do que isso, grande parte das criticas, dando
apenas énfase a dimensdo da _producéo
mididtica, esquece de considerar a variedade do
universo familiar e escolar da contempora-
neidade. Poucé problematizando as tensas relagbes
enlre as varias instdncias produforas de bens e
valores culturais, parte_desta critica acaba por
reduzir os_individuos a _meros recepticulos de
idéias ou simples consumidores de cultura.

A perspectiva da homogeneidade cultural ha muito
deixou de ser produtiva para a discussdo do
fendmeno da cultura de massa {Ortiz, 1988;
Barbero, 1997, Canclini, 1998). A segmentacdo do
mercado, a diversidade de habitus e estilos de

vida (Bourdieu, 1998, 1999), ou seja, a variedade
de usos e apropriacdes das mensagens (L ahire,

1897, 1998) parece ser mnais adequada para se

pensar a realidade da socializacéo
contemporénea.(qgrifos nossos)

27. Ainda, dentro do mesmo artigo, a ilustre socidloga, ratifica a importancia da
entidade familiar na construgdo dos valores morais e éticos que nortearam o
desenvolvimento da crianga e sua relagdo com as mensagens que serdo
transmitidas ao longo de seu crescimento:

“ A familia pode também ser considerada como
responsavel pela fransmissdo de um patrimébnio
econdmico e cultural (Bourdieu, 1998, 1999). E nela
que a identidade social do individuo é forjada. De
origem privilegiada ou ndo, a familia transmite para
seus descendentes um nome, uma culfura, um estilo
de vida moral, ético e religioso. Ndo obstante, mais
do que os volumes de cada um desses recursos,
cada familia é responsével por uma maneira singufar
de vivenciar esse pairimbnio (Lahire, 1997, 1998).
Assim, € necesséario observar as maneiras de usar a
cultura e de relacionar-se com ela, ou seja, as
oportunidades de um trabalho pedagégico de
fransmissao cultural, moral e ético de cada ambiente
famifiar”, '

28. Ainda, e para espantar quaisquer dividas, no ano de 2015, o Tribunal de
Justica do Estado de S&o Paulo, por intermédio do desembargador Fermino
Magnani Filho, manteve a anulagéo da multa que o Procon aplicou contra o

McDonald's,

conta da comercializagdo do McLanche Feliz. O

Desembargador considerou que:
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“é dever da familia prover educagao aos filhos, e que o Estado ndo deve

sobrepor-se as obrigagdes primérias da familia,” A agdo foi movida pelo
projets Crianga e Consumo em 2010, sob o argumento de que a pratica era
abusiva, pois a publicidade era destinada as criancas.

29, Desta feita, verifica-se que néo é ilegal fazer publicidade direcionada para
as criangas, como quer fazer crer a Denunciante, sendo vedadas em algumas
situacdes (previstas expressamente na lef) quando estas puderem prejudicar
sua formagéo. Logo, resta evidente que a publicidade realizada pela empresa
FORONI respeitou o que prevé nosso ordenamento juridico, respeitando os
valores que protegem nossas criancas, inclusive, a empresa, na propaganda,
procurou fomentar tais valores.

V —DA CONDUTA DO INSTITUTO DENUNCIANTE:;

30. Insta ressaltar que o Instituto Denunciante & contumaz no uso de uma
estratégia, que minimamente podemos classificar como nao ortodoxa, uma vez que
efetua a distribuico aleatéria de diversas e diversas denuncias, espalhadas por
dezenas e dezenas de Estados brasileiros, muitas delas tratando do mesmo
assunto, envolvendo as mesmas empresas Notificadas, no afy de se colocar, ao
que tudo indica, contra a pratica publicitaria, ou de buscar, em suas inUmeras
tentativas, aderéncia a sua tese radical: a da proibicdo da publicidade dirigida ao
publico infantil.

31. Ou seja, concluimos que o Instituto Denunciante, com vistas em lograr éxito em
suas empreitadas, antes de aguardar o deslinde da primeira dendngia realizada ao
primeiro érgdc escolhide, - que destaca-se é selecionado & sua vontade sem
qualquer critério quanto & competéncia territorial - realiza de maneira
absolutamente desnecessaria e incoerente, dentincias idénticas ou semelhantes em
diversos ouiros 6rgdos pelo Brasil afora.

32. Como restara demonstrado, foi exatamente o que ocorreu no presente caso.

33. Em 21/07/2015 o Denunciante apresentou outra dendncia contra a Notificada
perante a Defensoria Plblica do Estado do Rio de Janeiro, por seus orgdos de
atuagdo NUDECON - Ndcleo de Defesa do Consumidor e CDEDICA -
Coordenadoria de defesa dos Direitos da Crianga e do Adolescente, acerca do
mesmo tema - publicidade dirigida ao publico infantil,

34. Nao obstante o entendimento de que as praticas comerciais da Notificada nao
desrespeitavam _qualquer disposicdo legal, a Notificada a fim de ratificar seu
compromisso em proteger os direitos das criangas e adolescentes, celebrou em 10
de junho de 2016, um Temo de Ajustamento de Conduta - TAC {doc. 3}, onde em
sintese, reiterou seu compromisso em abster-se de utilizar criangas e adolescentes
com menos de 16 anos nas suas campanhas publicitérias, salvo nos casos em

que_haja autorizagdo judicial para tal finalidade em observancia ao disposto no

artigo 8° da Convengdo 138 da OIT. No entanto, em nenhum momento, a

veerwr shgueirarasbisom. b )
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ADVOGADOS "
Denunciada se comprometeu a néo realizar agbes de marketing com youttibers,
sejam adultos ou mesmo mirins.

35. Desta feita, com base no acima exposto, entendemos que a conduta da
Notificada em celebrar o dito Termo de Ajustamento de Conduta, leva a perda de
objeto do presente procedimento, o que requer seja reconhecido desde ja.

36. Por fim, cumpre consignar que tal postura por parte do Instituto Denunciante,
além de acarretar atrasos, desgastes emocionals e financeiros a todos os
envolvidos, também causa uma desmedida inseguranga juridica, uma vez que
descredencia a deciséio tomada pelo primeiro 6rgao, fazendo-nos acreditar que este
ndo era suficientemente competente para a analise da matéria em discussao.

VI - SOBRE AS RECOMENDACOES FORMULADAS:

37. A Notificada, em cumprimento ao disposto nas recomendacges formuladas em
apenso ao presente procedimento, vemn esclarecer o quanto segue:

38. A primeira recomendagdo requersu que a Denunciada cumprisse as normas
estabelecidas na Resolugdo Conanda n® 163, evitando a pratica de envio de
produtos como pagamento por videos no Youtube ou sitios similares de internet em
que criangas e adolescentes testem seus produtos.

39. Para responder a recomendagéo acima detalhada, & importante elucidar que a
peticiondria acredita que o universo infantil & ludico, sabidamente repleto de sonhos
e que existem elementos que contribuem positivamente para a formagéo e
desenvolvimento da crianca e do adolescente, dentre eles podemos citar ¢ uso das
cores, as misicas, as historias e os personagens com os quais elas se identificam.

40. Corroborandc essa visdo, destacamos posicionamento do Professor do
Departamento de Comunicagtes e Artes da USP, Dr. Claudemir Edson Viana:

‘A crianga é um ser pensanie, que escolhe que
interage e que reinterpreta. E um sujeito cuftural, e
néo uma pedra! E importante o contato frequente

das criancas com o ludico, para que ela possa
formar o seu cardter e personalidade. As criancas

devem buscar desenvolver o seu senso critico.
Privar as cnangas das musicas e dos personagens
Infantis é tirar a chance delas moldarem as suas
personalidades.”

41. Segundo explica o Prof Tércic Sampaio Ferraz Junior, “isolar a crianga sob
0 prefexto de respeitar sua aufonomia é exciui-la do mundo dos adulfos e
manté-la em um mundo seu. A artificialidade consiste nessa retencéo que &
supostamente protetiva, mas que acaba por extinguir o refacionamenio natural
entre aduftos e criancas, em que o ensino e a aprendizagem, com base na
familia, ndo devem nem {ém como ocultar o fato de que a crianga é um ser
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 ADVOGADOS . W bm e
humano em desenvolvimento e a infincia, uma etapa temporaria, umg
preparagdo para a vida aduita”.

42. No entanto, o que se extrai da Resolugdo n° 163 do CONANDA, salvo melhor
juizo, & que qualquer publicidade dirigida ao publico infantil, independentemente do
produto ofertado, néo pode contribuir positivamente com o imaginério das criangas
e adolescentes, sendo absolutamente vedado o uso de diversos elementos |idicos.

43. Assim, por entender que partes do referido dispositivo ferem frontalmente
qualguer razoabilidade e bom senso, bem como levando em consideragdo que a
referida Resclugdo & uma orientagéo, sem caracter vinculante para os entes
privados, a Notificada com a devida Vénia, ndo pode concordar com seu
cumprimento. Dita Resoilugdo, tenta subverter todo o processo Legislativo, uma vez
que ndo ha lei em vigéncia que profba a publicidade dirigida ao publico infantil
em nosso pais, como quer fazer imperar a mengéo & dita Resolugao CONANDA.,
Pelo Estado de Direito, e principios fundamentais da liberdade e democracia,
ninguém é obrigado a fazer ou deixar de fazer nada sendo em virtude de lei,
elemento, alias, sempre defendido pelo Ministério Plblico, guardido que & das
nossas leis.

44. Ademais, e em relagdo a segunda parte da primeira recomendacao, quanto a
gvitar a pratica de envio de produtos como pagamento por videos no Youtube ou
sftios similares de internet, a Notificada reitera que néo adota tal pratica, conforme
amplamente esclarecido no item il da presente peca. A Denunciada n&o possui
qualguer ingeréncia na deciséo do youfuber, seja esse adulto ou mirim, quanto a
divuigagéo ou nao do produto recebido, bem como nao existe, em absoluto,
qualguer contraprestagdo a ser realizada pelo youtuber pelo recebimento das
amostras encaminhadas. '

45. Por fim, a Notificada esclarece que a solicitagéio de retirada da internet dos
videos em que esta pratica foi realizada, & inexequivel, uma vez que se tratam de
canais pessoais e particulares, n&o possuindo, a Denunciada qualquer relagéo
comercial, contratual ou financeira com os youtubers, o que inviabiliza qualquer
tentativa nesse sentido.

Vil - CONSIDERAGOES FINAIS

48. Por tal razéo, ante ao exposto, vem perante este llustre Procuradora da
Republica requerer:

(i) o arquivamento do presente procedimento
instrutdrio, pois ndo houve nenhuma conduta
lesiva &s normas do nosso ordenamento
juridico praticada pela empresa Denunciada,
conforme restou comprovado na petigdo que
ora apresenta, bem como diante dos
elementos colhidos nos autos do presente
procedimento.

v siquiiracastin.com.be e
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(i)  sejam intimados os pais efou responsaveis
dos ‘“youtubers mirins” para que possam,
através de seus depoimentos pessoais
contribuif para o deslinde do presents
procedimento

Nestes Termos,
Pede Deferimento.

Rio de Janeiro, 29 d&Nulho de 2016.

HUGO FILﬁRDI PEREIRA MANO FONACIARI ALENCAR
OAB/RJ 120.550 OAB/RJ %14.410

MARCIO COSTA DE MENEZES E GONCALVES
OAB/SP 136.298

www.stquileacasiro.combr _ _
SAO RO - RIGY DE JANEIRD « BRABIUA . FORTALEZS  B5LC HORIZONTE . SHLYABOR. FORTO ALEDRE . MEGIFE . NATAL s intarmationad nebwork. f
SRR PESSOK. . MRACML | VTR MACEID . TERESHS . SRO LIS NSANASS | BELEN . GOIRME . LISEGA.. LUANTA of indepindent {aw firms %

S5CA - 1823387v1




" l__'__"_,-

TERMG “DE AJUSTAMENTO DE CONDUTA
FIRMADO ENTRE A DEFENSORIA PUBLICA DO
E FORONI

ESTADO DO RIO DE JANEIRD
ruuﬁsmga. GRAFICA LTDA

& &m PUBLIGA DO Eﬁ‘fﬂeﬁi} I}tﬁ) Rm DE JANEIRQ, drgdo yublmm ingerito no
(‘;;N&J sty o m 34 443, ﬁzsfaom-m pﬁé’ s@su)s é?géﬂ& o3 atua;}&a fﬁ%ﬁﬁ&ﬁﬁm NE&@L&@
UE DEFESA DO G ; - [

DIREITOS DA CRIANCA E % mm%c&* 8, zfa‘aﬁzaagas ha P 8o Ja&é 35 140,
andar, Rio ge JansiodRy - G5 ‘2&331&-03!3 ;3&? m&aﬂméﬁ!la ﬁea Deferisores Pilicos que
' @ B347/85, assim como no uso

i ey ar

HCA LT@&%

( Sto Feuln - &F«’ C:EF* 613 ’it}%ﬁi’,‘l‘l nesta ata deﬁidameﬁw r@pmwnwﬁ% por geus
rapmaehtaﬂms legais sbalio sesinades, §

jurisdicional do Estado, ihauml he, Bifno expressée e mstrumema do ragime
democration, findamentaiments, a oraemagéb jund;sa @ promggac dos direlfos humanos
e a defesa, em todos os graus, judicial & extrajudicial, dos direitos individusis e ooietivos,
tls forma integral e gratuita, dos necessitados, na foima dos arts. 5°, LXXIV & 134 (EC

de 12 de Janeirs de 1884,

80/2014) da Corsifiuigds de Replblica, bem vario to artigo 1° da Lei Conmplementar 83,




|| ~ Gongiderands gue & Defensbria Piblica tem come funcBo promiaver, pricitariamenta,

a soluglio extrajudicial dos itigivs, visande & sempesiclp entre 28 pessoas-am confilta de
interesses (art, 4°, 1, Lai Complementar 80, de 12 de Janeiro de 1894, com Redagdo
dadd pela Lei Cofiplenientar n° 132, de 2008).

-wrmes doig arts, -
5°, 1l da Lel 7.34

V « Considerando. que &
com vistas a pravamr sveituals 1 wirs, aalebram pms, o g;rssante TERMO

atravis do qual

CLAUSULA 17 - DG ACORDO

1.4 Afim ﬁe reftzsrs;ar-a- defess ¢ pm‘;agﬁa dcs ciinaimﬁ dag csﬂan@as a atolesgentes, em
sspecisl 1o que tEnge & aspectos de publicidads, FORON! INDUSTRIA GRAFIDA

LTDA compromete-st &

a) Realizar APENAS promogles em ambisnte escolar QOM ADOLESCENTES,
chservando as premissas do projeto pedagbgice da instituicso dé ‘ensino, com a
devida autorizacho dos responsdvels pela instituigho e em parceria com esses,
promovenda & integraclc entre os alunos, o incentive ao estudo & o combats &

avasdo eguolar. Além disse, se compromete A somente realizar tals promagses cony

. "“'-‘:‘:.s-..-_'r:‘.'"-"




DO ESTADO DO RIG DE JANEIRG

a devide auviorizagdo @ -agompanhamerto dos resporisévels peios estugantss
participantes, abstendo-ss de redlizer & oferts ou entréga gratulta de produtos aos
MESMog, sxlvo guando batee gﬁrﬁiﬁiﬁare'm dog projetos gue tém por fimalidade
refargar o projeto pedagdgice e combater & evasto escolar.

Pardgrafo (nice. A parte ::amprameie—ae a giwtarse de reglizer publicidade no

ambiente estolar ciuranta rrm‘s maldes mdicadcxs an'serrarmenie,
abstendo-se de realzy 4

pmmueéas

b) Abster-ce de ullizar or
1aE suag %mﬁ@-ﬁt@s LM

c8o Intarriacionat do Trabaiho (OIT), arfs.
alhigtas- ('GL'-T)' & arls. 58 o 148 da Lei n.

alsgacét ¢ para geclgraser o maorridu elou s& mtratar sobre ¢ mesmo, cessando no
prazo de 24 horas & publicidade indevida, sob pena de multa da R$ 10.000,00 {dez ")
mil reals) para cacd dia de veibulacée de publicidads infantil indevida, a partir da 24

horas da notificacdo.
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CLAUSULA 2% - DISPOSICOES FINAIS

Estando as PARTER de huef6 ¢ de acords com ss abtigagles previstas nesfe TAG,
firmam o presente instrumento, mediants ssus leghimes procuradores. & presentantes,
atraves do quel extingus o procedimenio instrutérie n. 701297740-2015, am Gurso
peranta o NUDECON -~ Defensorla Pdblica do Estado do Rio dg Janeiro,

Cmrﬂenaﬂur& dta NUE ECON
Tat 817.808-7 =

R@mﬁasu ES
Defensurg Pikiioa da CDEDICA
° B62.708-7

Deferisor Pablico
Subsourdensear do NUDEGON

Mat. n° 969.598-2
F‘mﬁ“ B do Pegand Froitas




Pelo presente instrumento de mandato, INDUSTRIA GRAFICA FORONI
LTDA., CNPJ: 61.283.836/0001-82, estabelecida na Avernida ‘Henry Ford,
1830, Vila Prudente, na cidade de Sao Paulo, Estado de Sdo Paulo, através
de seu representante legal, nomeia e constitui seus procuradores os
advogados MARCIO COSTA DE MENEZES E GONGALVES, brasileiro,
advogado, inscrito na OARISP sob o n® 136.298, com escritério na Rua
Tabapus n° 81, 4¢ andar, S&o Paulo, SP, Brasil, HUGO FILARD] PEREIRA,
QABRJ m® 120.550; ANDRESSA BARROS FIGUEIREDO DE PAIVA,
OAB/RJ n® 108,935; DJENANE CAMPOS CABRAL, OAB/RJ n® 131.386;
MANO FORNACIARI ALENCAR, OAB/RJ n® 114.410 & RAFAEL DIAS DE
CARVALHO DA SILVA, OAB/RJ n® 166.763, todos com escritério na Praca
Pio X, 15 —~ 3° andar, conferindo-lhes oz poderes da clausula ad judicia et
extra para representar a Quitdrgante perante os Orgsios Admiristrativos e
Judicigrios, Tribunaie de Justica & Tribunais Superiores, em conjunto ou
separadamente, podendo, para tanto, transigir, acordar, desistir, firmar
compromissos, reconhecer a procedéncia do pedide, dar e receber
quitacéo, nomesr prepostos, podendo airids praticar todos os atos que se
fizerem necessérios ao fiel @ estrito cumprimento deste mandsats, inclusive
substabslecer com reservas de iguais poderes, sendo esta especifica para
atuar em defesa dos interesses da outorgante junto ao Ministério Piblico
Federal, incliindo-se a Procuradoria da Repiblica no Estads do Rio de
Janeiro.

Ria de Janeiro, 28 2e |

INDUSTRIA GR, FICA
Marici Foroni

FORONI




separagio tobal o bens, indnstrial, resid

portadorn do RG#. 12.972,536 83

m@gmm m&,&irtm FORONI LTDA,

@mmgm DO CONTRATO SOCIAL
PATADA DE 18 DE MARCO DE 2011,

WNW 61.283.6365/0001-83
NIRE: 35.201.050.82%

ALBERTO FORONI, brasileiro, casado sob o regime de comunhic de bens, industrial,
residente e domiciliado ne Cidadé de SHe @a&‘ﬁﬁm do Sul, Betado. de 88c Pamlo, na Rua
Marunlio, 1 apto 141, CHEP 09541-001, Bairo Senm Pauly, portader do RO n
2.167.559.4 SSP/SP v inscrito nio CPR/MF sob o0, 001.819.788-48;

RENATO FORONY FYCHO, brasileiro, wsado sob o regime do comuohiie de bens,
industrial, residente » Somicitado na Cidade de S0 Paulo, Estado de S8o Paulo, tia Rua

Haddook Lobo, 1. 1128,

81, CBP 41414008, Bam’@ Clergueira (i, portador do RG o,
o CPEIME sob o n, 486,410, 958»3@@“

RICARDO FORONI, brasilaire

yedidente e donddeilisdo na i‘iiﬁa&s &e &éﬁ) Faula, Hatado de' 3%& ?&uténg iy Rm Mv&m Luis

Rioberto 48 &mnmwﬁm 161, dpto, 71, CEP 04818021, Baltro Cumpo Belu, prartador do
BE . 4,804, 1840 SRP/EP o lscrita no CPR/ME sob o.n. 53730542834

RG 1. £.079.590 ﬁﬂf@@ iéa;smm 80 CPF/MEF 565 01 9&&245@3@@&%

ROSANGELA TNTLA mmm mwm& mﬁmmﬂ &ﬂ%aéia &é@ o wgm @i@

Sfio Paule, tia Alwneds Bu, . 4 32%; :
P e msmm r;o @??MF mb on i}ﬁ(}.rﬁiﬁ smw a




CEP 09541000, Baitro Santo Antbeiio, pstadors do RG 1. 15.182,011 S8P/AP & inserita o
CPE/ME sob oon, 140.835.118-79;

ALBERTO FORONY m&m hi‘%ﬂﬂi‘ﬁ@g cagado sob 2 ‘f&g!me (ﬂe stparacio ‘ti}té&l da bens,
industrial, residente ¢ dominiliado na Cidade de S8 Coetany do Sul; Estado de S8 Paulo, na
Rus Mamshfio, 5. 982, aptoi4l, CEP 09541001, Baine Santa Pauls, portador do RG »,
15.182.013-2 88P/8P o insorito no CPR/MF sob o n. 163.540.818-09; ¢

(5 FORONT, brasileito, casido sob o reglme du separagiy tom] de beng, industrial,

Maranihfio, n. 982, apto.141, CEP 09541001, Balro Senta Pauls, poriader do RG n.
15.182.0120 SSP/SP & insotito o CPR/ME scb o n. 163.551.288-32,

tnicos sduios da INDUSTRIA GRAVICA FORON) LTDA,, sociedade emprosés

com sede na Cidade de 856 Paulo, Bstedo de SHo Paulo, nu Avenida Henry Ford, n® |530,
CEP 03109-001, Vils Pradente, itscritn no ONPI/MP sob ¢ n° G1.283.636/0001-82 ¢ s
JUCESP sob o NIRE 38.201.050.829, com seus atos constitutivos vegistrados na JUCESP sob
o 1" 101,237, em sessfo de 22.03.1046 o : lteragio contatmal arguivada sobh o n®
1Z0.345/1 10, e sessdo di 01.04.201 1, resolvem, por wnatimidide, sprovar o quaitto abaixo
Bgue

- g objete social du matriz & das Hliais da saciedade, com o fim

1. ~Oa sbeios restlvem 4
de inclulr a atividade de comdrcio, importaclio o exporticllo d8 malis, valises, bolses e
a 8 vigorar gom A geguinte

mo&iﬁlﬁ& shterando-se & Cliusula 4° do Cmntmm Koedal que pass

CLAUSULA 4* - A Sociedade tem por abjets sociul o que segue:

el p® 01, e eomo objeto soelal s exploragio das seguintes atividiades:

- venda, importagio o exportaclio de papelin,
papéis ¢ seus maniftatados, artigos & materiaty de eseritdrio, b como & impressiio
¢ ediiio de livros, jornuin o revistag;

H) Comérels, importagio o expartaglio de males, valises, bolsas ¢ moohilag,




Seus mnﬁtmg aﬁigm as@azslmg # é& sewmiém, hmn COmo é@ ﬁu&lﬁﬁ}Uﬁf teOos
produtos em geral;

_“{iusg m*&zgm e panteral besi como & fniprossio

za”adxgzacs de izvrmyjm'ais # rovistas; &

portgde e exportaglio di milas, valises, holsw o mochilas,

no objuio soclel 8 exjlorsgio das seguiites atividudes:

ias, & também, a explodasio
B Sous M@fams,.

rimazendmento, fitaramento o despacho de mercad
do ramo de smémiﬁ atacadista ﬁa i, _pap&iﬁo ¢mcalmm o1

paO 4 Lvrog, M =. & raﬁsfag, smdiﬁ qu@g ﬁmﬁa h&pé‘iﬁ% @ pwmw dﬁ'
intizacdo sowiente sord efetusdo om outros estabelechmentos, pr
ierceirns; &

R . ¢} ﬁbméﬁ@mfi“ﬁiﬁﬁﬁmﬁm exportacio de malss, valises, bolsas e mochilss.

it ag adoies, por wnandmidede de voltos, ratl ficarem ss demals Cldusules
o alteradus pelo pr%mi’ﬁ instromento, bem. como

o \ 2. Por fim, decides
c:‘ies Cmﬁaﬁa Smial da &mi" i
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CONTRATO SOCIAL
INDUSTRIA GRAFICA FORONI LTDA.

DA DEN

OMINACAD, SEDE £ DURACAG

G&ﬁﬁ&ULA I* ~ A Sociedate Bmpresitia Limitada, operard sob a denominaglio de
INDUSTRIA GRATVICA FORONL LTDA., ¢ vegir-se-d polo presente contrato o pelas
disposteBes legais apticvels,

CLAUSULA 2° - A saciodads tem sua sede ni Cidade de Sfo Panlo, Rstado de Siio Paulo, na
Avenida Henry Fsml 8. 1 980, CEP 03109-001, Vils Pradente, podende ainda sbrir filisis,
gSCritirios & reg oy ey qualouer localidade do Pals o né exterior, por deliberselio do
soelo v sdoibs representango 2/3 (dois tergos) do capital sosial.

PARAGRAFO UNICO - A soctedade mantim, ainds, os seguintes estabslocimentos:

§1.263.656/0002-63 ¢ o mc:gsp s:ab o NIRE # 35900378238, com registro em
30.09. 1982, com tupital social déstaeads no valor de RS 7.000.000,00 {yete twilhdes de regish

il o 03 — Na Cidadi de Sty Paule, Estado de 580 Paulo, na Avenidn Heney Ford, o,
. RBE O3 kﬁ)@-ﬂm Vil Peodents, dovidemeste fnsorite ne CNPIMF sob o n°
61 E% EAG/OU04-23 & aa JUCHSP s@b ¢ NIRE n® 35901519374, com fegistro em
1LUS, i?ﬂ% cot csapi%&l foutal destacado no valer de BS 7.000.000,00 (sete milhBes de reald);

: __"’:K!H'.I - Na ﬁﬂﬁ&ﬁﬁ Silo Paulo, Bstado ﬁé 880 Paule, na Raa Cadilrl, % 566, 738 ¢
., CEP (03109040, Bairo mma; devidmmente inscrite no QNMMTF sob o o’
61,283 ﬁﬁﬁfﬁ@ﬁ,ﬁ-ﬂﬁ e m:% JUCESP sob o ng 1° 45000856300, cum registe em
do reais),

24,08 2009, com capital sodial déstacado no valor de RS 7.000.000,00 {sete millbes




DO OBJETO SOCTAL

CLAUSULA 4* — 4. Socisdade tem por objeto sodial o que segue!

#) A explorspio do remo do fabricaglo, vends, importaglio & exportagio de papelio,
bis o sous anfaturados, artigos ¢ migérials de smeritorio, bem como o impressio
5, forndie g rovistas;

b) Comércio, fporiaho o exporiagho de malas, valises, bo

{;) & vg ﬂ@mﬁﬁ gﬁﬁi@ﬁﬁd@@ ¢ mﬁ;m fa1t] wtfaﬁ_gﬂlrﬂg’ W mﬁ& pfépriﬁ Gl
{36« tarseiros; 8

o sdiete acionists ou Guotista.

dy A pasticipaglio em vutray socledades, Com

explovaglio dus seguintes attvidades:

é@ %ﬁl@i“ﬁ{) amﬁzm ; Wﬁl Wpaiﬁﬁg . iﬂ ﬂ;, ﬂ?ﬂﬂgﬁ e
" mo de quuisquer outros

des, avionals ou estrangeiras, por conts propris ou

o do-eame de fabricagho, wvends, imporiagho ¢ exportagho de papelio,
pap&ix ¢ seus masinfiturados, artigos ¢ materials de em&’:m Tern contro & irnprossio
s adtedo de liveos, § jortals & tevistag; @

- exportagho do malas, valises, bolsas mehilas.

sivicial & g}iplgr&gﬁﬁ A g@gmm aﬁiv’iﬁia{iﬁ&:

iy




a) O apmazengimento, fat ﬁﬂml‘! despach de mercudorias, & vambém, a explorcho
sittio de comércio atasadists ¢ papel, papelio, cartoling, cartio @ seus artefatos,

olares ¢ de eeriiorio, bem como de yuaisquer outros produtos em geral;

B A msploraciio do tamo de fabricagio, venda, fmportagiio ¢ exportagio de papelfio,
papéis & seus mannfiturados, artigos ¢ materiais de-esorttdrio, bem como & impresaly
¢ edigho de livros, jornaly o revistas, sendo que, nesta hipd , it ¢

industrializacio. soients seré efotuado em outros estabelecimentos, préprios ou de

feroeiree; @

:

‘:‘) Cﬂmél’ﬁﬁr fina)s s

exportaglo de malas, valises, holsar ¢ maochilas,

DO CAPITAL SOCIAL

CLAUSULA §* - capital socidl, tatalmente sibsori @ hntegralizads; neste ato, em mowda

worrente fucional, & de RS 35000 G000 (hinta ¢ cineo mithdes de resis), dividido em
33,000,000 {ttints & oinoo millibes) de quotas sociats, no valor de RS 1,00 (umn real) cada uma,

thuldo entre o5 seios:

ALBERTC PORONL, msst 4375000 (quatre milhles o trezentas ¢ sebents & oiney mil)
guiotas, no valor de RS 4.375.000,00 (quatro milhBes e trezentos ¢ setents & cince mil reais),
representanda. 12,5% (domese weln por oenta) do capital sovial da Sociedade;

RENATO FORONEFILHO, possul 4.575.000 {guatro milhdey ¢ tropentas & getenta ¢ cino
wil) quotas, tio valor de RS 4.573.006,00 (quate qiihdies o trezeitos e getenta ¥ cineo mil
reals), representando 12,5% (dare # melo por cento) do qupital socisl du Bociedade;

HICARDO FOROKL, possul 4375000 (quates mithies o trézentsy & vetenta ¢ cinco mil)
quots, no valor de RS 4.375.000,00 (yeato milhiies & trezentos v setont & cinso il reais),
reprosentunds 12,5% {diome e rieio poroante) do capital soclel da Huiedade;

ROBERTO PORONE, possul 4.375.000 {quatro milhBes o trezentas © seténta ¢ doco mil)
anbtgs. no velor de RE 4.375.000,00 {gustro mithdes ¢ trezentos & nebents & oinco Nl reais),

oY ito uapital social da Sueiedade;

ataindo 12,5% (dowe 6 muiy poi ceni

ROSANGELA * A PORONI FONSECA, possul 4,375,000 {guatro milbies ¢

) (quateg, mithies o
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trozento ¢ setenta ¢ diaeo il r@&i*ﬁ mpr%améﬁ 12,5% {doxe & muio por Sento) do caprital
soctul da Sociedads:

MARICT FORONI, possui 4,375,000 (quatio millifies e Wezentuy ¢ patents ¢ ineo mily
guotas, no valor de RS 4378, 008,06 {quatro mithBes ¢ trezentos e setenta e cineo il reals),
représntando 12,5% (doze ¢ meio @m‘ ceni:ﬂr) do capital social da Sociedade;

ALBERTO ?&i&iﬁ}m JONIOR, possul 4375000 (quatid riillsten € trepontas o sefenta o
cinéo mil) wuotas; no valor de RS 4.375.000,00 (quatro milhdes & trezentos & seionta ¢ cinco

il poads), ¢ ezantand@ 12,5% {doze &meio por cento) do capital social da Socied ade; ¢

MAURICIO BORONI, possui 4.375.000 (quatro milbides ¢ trazentns o setenia ¢ oinco mil)
quitds, no-valor de IE 4.373.000,00 (quato eiihties o trezenios L g%tmta ¢ cinco mil reals),
representando 12,5% (done & mejo por cantd) do capitsl soc axtacle

;’i’AMGﬂ&?@ I - N forma do artigo 1,052 da Let 2 10406, de 10.01.2002, o
tigade de mﬁ& ﬁéﬁ%ﬁ & vestita 46 valor de suss quotss, maes todos responden
5 5 des. ﬁa&ﬁﬁal social,

s determinada pelo artigo 1,054 ds Jei n® 10.406/2002
fica expresst gie 68 sdeios o respondem, nem eSO

istradores RONI, RENATO FORONI FILHO, RICARDO FORONI,
:muaxm*m mmm, ROSANGELA m&mm ;@ o1 wm:;m MARICY
mmm ALBERTO FORONI UR

e 378 (86 @M:s) do m;f%itzi. i
ﬁt& dp ﬁdmﬁ“ﬁﬂms, por

?M&R&m ONICO — Os adminisiadores que tribalbam  exclusivemente nest
' e terdo dirﬁém 4 uma r&&r&ﬁia mam"l 8 ﬁﬁziﬂ é& “pwiahﬁre‘: yue serd finnda de
ho de ﬁﬂda _i;im S MBS




sovduds, observades a8

Bes ¢ o5 résultados 'émwmw das atividades
simpostas. pola leptalaclo fseul aplicdvel.

CLAUSULA 7 ~ A Sobiedsde serd representada evy todos 08 ssus alos i segdalos pelos
&ﬁi’ﬂiﬁﬁﬁiﬂﬂdﬁm inéieaﬁns B4, i‘lémsula & scimi, qm as&marﬁa mémtiwsimﬁmw wdc}s o8
il avilcr & ok @m&fﬁa a ﬁrma

mm;ﬂamﬁm % g * gy E;i.'f.-ﬂ: ET
shrrete ¢ wen&abﬁnﬁa&a gsm'a 2 Sfcm;iﬁdmi& sém eg‘axﬁ mﬁrmgu osta Ciﬁusula fiw:

contiatos de gualquer eapéai@ & ém a&tm@ﬁns a 4,
-mms;ﬁg {ie b@m m&wﬁs & mt&mis da Smie:iadﬁzg_ sm'é NECE 84 %&Eﬁﬁiﬂ!‘a de vm dos
?‘(}?&@Nf .&Lﬁﬁiﬂ*t} mmm

CLAUSULA % ~ 5o expre
Socledade; stos do 4% ' g &

rolativas n neghoios oy speraghes. estrontiag 2o objelo sovisl, fais come: flangas, avais,
endossos o qualsquer. outeas gerantiag e favor de teroeiros.

‘DAS DELIBERACOES BOS 8OCIC

s socials sevlio (madas por esorile, en teunifio de
sot pelo menos % (oito) dias de antecadénzls, com
cijo aviso de convocaglo. deverd ser entregue
reglstrad, o poderd ser dispenseda quando todos
poe eeority, cisntes do local, data, hora @ wrdem do

Wﬁﬁa& ai;a;% c%% féuniaas dos guotistas, que serio enviadss aow sdcioy que nio

CLAUSULA 9 ~ T
indicagio das miatérias & serem tratadss
133356&3121%11%&* meﬁ:mxta gacih




e, Oulios - af

.:tﬁﬁtaiaﬂa!sﬁg sty primeira convocagio, com
, T5% {setenta ¢ singo por cents) doi capital

sﬁm} @, Bry 80

PARAGRAFO 2° - Op. sheios reumir-se-ho aitabments, noY quelto primeites meses seguinios
ag términe do exstcicio sovlal anterior pasa:

&) Yomiar ay vontes dou addidetradores ¢ delibersy sobre o balsties pattimonial e o de
resiiltado woondmive, devendo gm mpemm documendos serem colodiddos, wm
pvise de x&@ﬁimm, 4 s g G0cios g nio exercam admindstragio, no
wrazo di gbd 30 (trintal ding antes do data marcada nars 4 veilizacio da reunifio;.

b) designae adindnistradires, quando foro case; e

¢). tratar de qualquer vuteo assunio sonstents da oxdenydo dia.

PARAGRAVFO 32 » U adoios guotistay poderi ronrde-se & guelqiter momento pars deliberar
wtos de interesse da ﬁaezadaﬂi& @Waﬁﬂﬁ o5 tegros constantes deste

Contrato Soeial sobe convacagiie ¢ instalagito do reunifes.

AGRAFO #° - As reumides de Guotists tormamese dispensivels quando todos 08 50¢08

fin, § obie o matéeis goe seria obj

RANSFERENCIA DE QUOTAS

CLAUSULA 10 < Nenlom dos sémﬁs poderd ceder o0 tranafersr, tota] ou parcighments,
qualquir de Suad quedes & terceiros, S6N HuS Bnick &k ofereca aps oUtGS gOGIoE, que em
igualdade de conidigles terdhos dxraiw de proforsneis ne squistolio, ne prepordo de suas
partieipaghes.

&m&mrm (NICO — D5 scios RENATO FORONI FILHO, RICAR Fp0 FORON,
ROBERTO FORONI ¢ ROS SANGELA TEREZINHA FORONY F()Nsﬁl{:;k ressrvam-5é
o direlto de liveements ceder au , tokal o pmaimenm, guotas entre si, da
IR f‘m:ma que o sboios ALBERTO FORONI, MARICT FORONI, ALBERTO
FOROMNI ﬁﬁﬁi' 5 o MAURICIK) mmm yeieriam-ge o diveito de Hvremente ceder ou
trangferir, total ou garmalmmtm suas puctivipaghes entre sl ¢

»ﬁi




Do mmmma SOCIAL E BALANCO

CLAUSULA 11* — © pxeicicio sociel terd infcio em 1° de janeivo ¢ tesminard em 31 de
dezembro de omdla ano, Ko fim de cada exercicio o vorrespondeante ac mesmo, seré levantade
o balango patrimonial, prepureds & cobts de lucros ¢ perdas,

1 social, gavantide a

cHo propore frd diredto B qualgoer
pamzia. du iuma até m s&gﬁa a&nmﬁa ﬁfﬁ'ﬁmﬁmt}i@ WS@ aﬁabm 2 sug ap,!x do. Lma v
apuredn o prejufzo, este serd suportitle por todng o8 sbieios proporcionalmente 4 participacio
de cada wnt na socledade.

PARAGRAFO UNICO « Dosde que aprovade por quotistss 1t tendo 2/3 (dols tergos)
da tbtalis:iiﬁa ﬂ el m} mmh éxﬁtxibuwﬁ% intermedidrias pod

w‘»- smmtmis ol ﬂa menor 'rwff" o8

G vhtn tng ﬁamnr

DA DISSOLUCAD DA SOCIEDADY

CLAUSULA 14° - A fetirads, exelusio,

5, insetvénold, de;sa;mmxmmi&, misardigzéa
fvcapacidade permunerte ou morte, ﬁemﬁqa&mé&s sdeios, tlio dsso e

?AR&GR&E?Q 1"~ Na hxpﬁtese da reﬁrm% mﬁim&g, msalv&m:iag miarcﬁ:,ﬁa ou

CL&U&UL& 12° - O% lum'&iquifm sicumulados ei:md@s texfio o apiwablhcﬂm gue thes for

o wer foltas é@m& pesultadn




wmme@aentasg 4 MENos que estds, eimd&: que reprasentern 348 (88 quartos) do caplial
. resolvam louidi-la, -Os haverss do sdolo retiamte, exclifde, insolvents,
petenanente incapecitado, gerflo caloulados com buse em balange. pafritonial
levantado pele Sooiedade no Wiimo din do mds imedigtamente anterior 4
ocorréncia do evento Gitde os beny db ative permaneats terdio seu valor dontdbil substituido
pelo fespedtive wulor do murcado spurado por avalisd: . & -gerf
quein de direito, dbyervads o disposto na Cléusula 107 seima, no prazo de 24 (vinte o quatro)
meses, om 34 (vinte ¢ guatie} gsrﬁstas;ams mm;sais # porsecutivas, cotrigidas onstariamente
palo Tudice Oeral de Pregos do Mercado ( zm vutro {nidioy gue venhs 1 substitailo,
seyescidas de foros de 1% {um por oty data G vencimento da primetra
prestagio, que sevd 30 (winta) diss apés 2 apmvaqﬁ& &@ referido halango patrimonial.

PARAGHAFOD 2° - Nu kipbtoss de fillecimento ou dessparscimento de s6cio; @ Sociedade
;umﬁm st S0 8y & comn o8 hefdmms & guoesspres do sdudo fatecido
de. Paz*a &

intengﬁzs zfzaaﬁtcx 80 Beu mg;r%s@ o m..-:

nﬁm @amhsiﬁm B pmﬁiha& s qmm COTPEED » & pssmie: dn szs;;éﬁes ny prm;sar;ﬁn
givibuida sos herdelrod on auetssores do sbicio ?‘aimia:imﬂ erm virtade de lei. Ao hovdeiro ou
strcRgsor que nik in g Boctedade, seriio prgos o9 haverss, na propotsiio do montante
de a %&xﬂmlm Qg mpamihagm fermios do Paclgrafo 1% acima.

PARAGRATO % ~ Og herdedres do sdcio fabecido oo impedido de exercer us suay

stividates, indivario spenasum doy oy entre si para tedbathar tia eeproga.

Caso 08 herdelms seja menores de Wads, & eupress pagard 4 fﬂmfha do s@m faberido ou

'm@@iﬁz& um S&iéf'ia da manutenglio de 50% (mqﬁmm aif contn) “prédabore” do sbcin
uaids o8 herdeiros atingiven a muioridade, sste saléto émarﬁ de ser pago

aummﬁ:iammﬁa, ahadmaéea sernpro-as Cliusulas 6° ¢ 8* deste Contrato Social.

DA ALTERACAD CONTRATUAL

ﬁ@ﬁh& 18% - ) prasents cﬁmtﬁb Social poders ser vements altarade & %;-uaiqu_&:ﬁ'
tempo, por deliberagio-do sdela-ou sbolos repreventando 3/4 (trds quartos) do capitel sooal,
senda Telta o exehalio de-qualquer dis sdelos,




PO FORD

CLAUSULA 16* - Parw dirimir quaisquer cortrovérsias oriundas do presente Contrato
Socisl, ﬁc_s_a deade J& cleito o foro da Comarca de SHo Paulo, Est do do S0 Paulp,. om
axclusio de qualquer vutro, por mals privilegindo que sefa.

DAS DISPOSICOES GERAIS

mmwérms 5 ) a?iwgénma que porventu ¢ L -Confiada

wm Jubzo arbitral, composto por 3 {trés) ﬁrtrrtresg sendo wm éﬁl@@ @&rigamaamm peouthido
pot 3 ftrég) ciws sfémm A’F(} FGR@NI mﬁm m&mm mmm, R(}ﬁmi’l‘l)
FORONI & ROSANGEL H—
escolhide por 3 Ci:rﬁs} dee ﬁéﬁm &&Bm'l() F‘E&RUN a; F{}K(‘}NL ﬁkﬁEﬂTﬂ
FORONI Jﬂmm e MAURICIO FORONL, Os dois hilsitros st escolkidos indicaro,

de comum aeods, o tercelro debitro gue terd voto du qualidade.

CLAUSULA zgfé& -

'."ns gumﬁsﬁas ALQER’X’{) mmwzg KENA’?’& ?ﬂﬁﬂm

'mnﬁm, domendos ad . P fo delarin
extio unpedid@g de exeroerem & aﬁmmismzm da Samdma, por l»esi K 2 wmé,e
mﬁﬁnah ot por ssencontraven sob o8 efsitos dula, & pens que veﬂa minda que

; 4 f:at*gcxs puhﬁim o0 ps;n ctimi falimentar, de prevaricaglin, peita
: a pupuiaz; 1 mtmm firaneeiro

e, 6 piblica, ou o

(ZL&U?&UM 3&“ Serﬁa apiiﬁémz& 8% clzspaaze;ﬁ%@ éa Lm dag Sociedades por Aglies quanto 3
8 s & 1y presente: ﬁﬁﬂmta

to o 3 {trds) vias de
o, apds teremeno do ¢
t3+43, TERIPFO) . et todos 08 seus termos ¢ vondigbes, o qual no ohbrigs 80 us
partem amtfatanfesg oot também seus susessores, o qual também & subsorito pelas 2 (duas)

wlas, assinmm ¢ prosante Inst

E, por estarein assim fustas- 0o
il tear o forma & patts Ut 56 ﬁf’%ﬁiﬁm impressay soments ve §

testemunhes dbgixe indladas, na i’i@rma do inciso H, do mt;tga 585 do CHaigo de Progesso
Civil™, Y - A
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FORON:

AcOes Sociais




. .w,.\.q.q./:
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Fundada em meados de 1924 a Industria Grafica Foroni possui mais de 90 anos de historia, aberta por um jovem casal
de imigrantes italianos, Primo e Yolanda Foroni, que comecaram com uma pequena grafica de cadernetas e blocos no bairro do
Ipiranga - S3o Paulo.

Desde sua fundagdo, a Foroni concentrou-se em produzir produtos de qualidade. Para nés, qualidade é poder ter a liberdade de
criar e produzir os melhores produtos com tecnologia avancada e respeito ao meio ambiente e ao consumidor.

Somos uma empresa aberta para o mundo, culturas, costumes e pessoas diferentes que nos inspiram verdadeiramente.
Isto nos leva a desenvolver produtos com conceitos originais e auténticos que auxiliam no processo de educacdo de criancas,
jovens e adolescentes de todo o Brasil.

Somos uma empresa 100% brasileira e comprometida com nosso pais.




Acoes Sociais

Entendemos que produzimos educagdo, e com base nesse pilar procuramos proporcionar meios de dissipar a educagdo para as
criangas e jovens do nosso pais.

Para isso, patrocinamos eventos e a¢des sociais que proporcionam momentos culturais importantes na vida dos jovens, além de
realizarmos doagGes para instituicdes sérias e comprometidas com o bem estar da populagao.

Nos ultimos anos a Foroni ajudou diversos projetos, como podemos ver nos exemplos a seguir.




Uso de Leis de Incentivo — Projeto Arte na Cidade

A Foroni utiliza as leis de incentivo para proporcionar a populagdo momentos de arte e cultura, com o Projeto Arte na Cidade,
Realizado no Parque da Pedra Grande, S3o Paulo / SP em 2015, esse projeto levou dezenas de criangas para assistir uma peca que

tratava de inclus3o social.




Uso de Leis de Incentivo — Projeto Arte na Cidade

Alem de proporcionar essa experiéncia para criancas de diversas escolas, a Foroni acredita na importancia de trabalhar a arte/cultura
internamente, por esse motivo trouxemos a peca para nossa unidade fabril e apresentamos para funcionarios e seus filhos.




Projeto Social Time do Povo - Corinthians

O projeto Time do Povo é o precursor de todas as outras acoes sociais do Clube Corinthians, desde 2010, ja recebeu mais de 15 mil
criangas entre 05 a 12 anos para atividades recreativas e culturais.

Desde 2013 a Foroni apoia e participa das festas comemorativas do projeto, sendo elas : Pdscoa, Natal e Dia das Criancas.
Além das doagdes pontuais, a Foroni realiza a doagdo de todo o material para aulas especificas dentro projeto, como por exemplo
folhas de dobradura e desenho para as aulas de histdria em quadrinhos.
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Projeto Social Time do Povo - Corinthians

Time do Pove SCCP

O Departamento de Responsabilidade Sodial do
Corinthians agradece o apoic das empresas
parceiras: Clube Foroni, Suprisul, Toyng
Brinquedas, Funclick, Sabor em

Familia Mickeildndia. Ant Fiel Bandeiras e Reizinho
Diversoes.

Aproximadamente 300 criancas receberam um kit
muito especialll

#lestadenatal20 14 #empresasolidaria

de Curtir B Comentar ompartiihar ‘lo

Viocé e ouiras 726 pessoas curfiram isso.
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Projeto Social Time do Povo — Corinthians — Hospital Santa Marcelina

Além da participacdo nas festas, a Foroni participa de projetos especiais em conjunto com o Time do Povo, como a agdo no Hospital
Santa Marcelina, onde colaboramos doando cadernos e ovos de pascoa para as criangas internadas na UTI




Projeto Social Time do Povo — Corinthians — Hospital Santa Marcelina
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E-MAIL AGRADECIMENTO HOSPITAL SANTA MARCELINA - DOAGAD DE OVOS NA PASCOA E CADERNOS PARA AS CRIANCAS INTERNADAS

Para  Marina Dessotti Tumolo
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Assunto: RES: Entrega dos Ovos
Prioridade: Alta

Oi Ligia, bom dia!

Ontem foi um dia muito especial para a Familia Santa Marcelina, tenho certeza que cada crianca ou melhor, cada familia sentiu o carinho de vocés e que este ‘amor’ resultard em uma pascoa mais feliz para todos.
Com o nosso dia a dia de trabalho, entendemos que Deus prepara pessoas para serem mensageiros do bem, como anjos e estes gestos acabam evidenciados em dias como o que passamos ontem.
Em nome de toda a equipe, nossa diregdo e pacientes, muito obrigada. Que se renove o amor, a esperanca e fé!

Muito obrigadal
L HOSPITAL

ol
_JH SANTA MARCELINA
INT ADE FILANTROPIC A

Tais Ramires

Comunicagio

m
=
W

5511 2070-6196
RuaSa Mar

www.santamarcelina.org




Projeto Social - Vidiga na Social “Esporte e Educacdo — Construindo o Amanh3”

O projeto Vidiga na Social atende em média 800 criangas da comunidade do Morro do Vidigal, no Rio de Janeiro, as atividades se
concentram na Vila Olimpica da comunidade, onde as criangas participam de aulas voltadas ao esporte.
Todas as criangas do projeto precisam estar matriculadas nas escolas ou creches da comunidade.

Vidiga na Social . R Vidiga na Social
Curty ests pigns 10 o= s - Ceate nets pigea

Gabriel Medina posou para nossas lentes
surfista numero 1 do mundo nos u s
O 3 ampresa Foroni o especial
de verdo Doamos centenas de =
para gs olancas da nossa comunidade!

Foto Dan Demiro / Vidiga na Socal

p Curse @ Comentee 4 Comparthas M1 | CONSTRUINDO
Mhasies Forant. Linsana Corores ¢ oot as 27 pommoas oairam | o] hiz_xx.».....

[

1 compare gramz

APAINOMADOS POR o
VIAGENS | Peascas que vock taves conheca
Miac hilowrts. Visjantes T i




Em Janeiro/2016 realizamos um evento onde contamos com a participacdo e apoio do atleta Gabriel Medina.
Além da doagdo de mais de 3 mil cadernos para as criangas inscritas no projeto, A Foroni proporcionou um dia de muita

alegria , divers3do e lanche animado para toda a comunidade.
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Doagoes em instituicoes especificas

Alem de grandes projetos, a Foroni busca fazer doacées para
organizagoes sérias que necessitam de apoio durante determinados
periodos do ano, sendo elas APAE e AACD
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