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y dem ao perfil nutricional citado no trecho destacado
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se
demonstra também por m
anexas a presente (doc, 04)

acima, 0 que
eio das informacdes nutricionais

No entanto, por um lapso na expedicao de produtos a

serem utilizados no Pic Nic organizado para o evento em questao, em especial a

fase em que as criancas confeitariam um belinho Ana Maria, a peticionaria

encaminhou bolinho de sabores outros, diversos dos de banana e

de cenoura.

Importante destacar que esse lapso ocorreu em carater

= pcional e eventual, uma vez que a Bimbo ¢é e sempre foi diligente em seus

fluxos e procedimentos internos.
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De ri
gOr esclarecer que, para que as criancas pudessem

adentrar e participar :
Par do eventg organizado pela peticionaria, era requisito

pssencial que seyg : o
e Pals ou responsaveis expressamente o autorizassem,
medianté o preenchime

P himento de Papeleta/autorizacio, em exercicio legitimo de

seu livre-arbitrip
¢ de seu dever de educar. As criangas, portanto, em nenhum

romento tiv y
o O tiveram acesso irrestrito ao evento,

Ainda, € de se destucar que houve, neste evento, também,
a participagio de idosos, abrigados em wma clinica da cidade — Lar Betel (doc.
U6), 0 que demonstra que © intuito maior desta aco ndo era incutir no priblico
infantil o consumo de seus produtos, mas sim oferecer a populacio da cidade
entretenimento de qualidade, momentos de verdadeiro lazer, estimulando a

criatividade e as atividades em familia.

c) Evento Oficina de Confeitaria Ana Maria, ocorrido entre os dias
15/01/2016 e 31/01/2016 no Campinas Shopping: da mesma forma que o evento

imediatamente acima descrito, em virtude do periodo de férias escolares, a

empresa realizou este evento, oferecendo uma opgao de entretenimento ao

publico infantil da cidade de Campinas/SP, estimulando um programa de lazer

em familia.

Com este foco, promoveu uma oficina para as criangas

decorarem e degustarem os bolinhos Ana Maria nos sabores de banana e de

uma vez que, como ja explicado, ambos 0s sabores possuem perfil

cenoura,

nutriciona

| que atendem aos critérios especificos baseados em evidéncias
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N&o restam duavidas acerca da suscetibilidade da crianca,

.m especial que =i ’
em €SP quanto a publicidade. Porém, em que pese a indubitavel influéncia

gue exercem na decisdo de compra de suas familias, do mesmo modo é
incontestavel que a efetiva escolha pela compra ou nao pertence apenas e tao
somente aos pais ou representantes legais da crianca, a quem cabe, ainda um
importante papel de educacio para consumo de todo e qualquer produto ou

servico otertado no mercado.

Desta feita, ndo se pode olvidar que, em ultima instancia,
se 0s pais ou responsavel pela crianca decidirem, por qualquer razao que seja,
nao adquirir um produto que a crianca deseje, a compra, na realidade, jamais se
aperfeicoara. Assim, entendemos nao ser adequado se falar em utilizagao da
crianga €omo promotora de vendas dos produtos da empresa. Alias, a propria
decisao relativa a participacdo da crianca nos eventos acima descritos nao

compete a crianca em si, mas sim aos seus pais ou responsaveis, como acima

esclarecido.

Importante destacar ainda que este fato ¢ reconhecido

pelos tribunais pétrios, conforme se verifica pela jurisprudéncia a seguir

transcrita:

S = |

“ACAO ANULATORIA DE ATO ADMINISTRATIVO -

Auto de infragio aplicado em raziao de publicidade abusiva

direcionada ao publico infantl - Induzimento do publico-alvo a

um comportamento prejudicial a saiide Inteligéncia do disposto
no artigo 37, § 2° do Codigo de Defesa do Consumidor -
Abusividade wio configurada. Recurso parcialmente provido

apenas para redugio dos honordrios advocaticios”. (T)/SP -
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da abusividade do

é norma
de hermenéutica juridica,

hierarquicamente superiores,
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“Art. 37. E proibida teda publicidade enganosa ou abustva.

()

§ 2° E abusiva, dentre outras a publi
violéncia, explore @ medo ou a

cidade discriminatoria de

qualquer natureza, a que incite a
da deficiéncia de julgantento €

superstigio, se aproveite
ou que

respeita valores ambientais,

experiéncia da crianca, des
portar de forma

seja capaz de induzir © consumidor a se comt

prejudicial ou perigosa i sua satide ou seguranga- ( 5

lugao n® 163 do CONANDA, tal trata

No que tange & Reso
de publicidade e de ¢
lida de forma

direcionamento omunicagao
ente. Assim, tal deve ser

adologica a crianca € ao adolesc
o tema. Ademais,

rHinentes al
podendo, pois, segundo a
ou se sobrepor as normas

o jacitado ECA.

nica com as demais normas pe esta resolucao
melhor técnica

patentemente infralegal, nao
contrariar

que lhe sao

tais como

Nao ha, de outra feita, 0 que se falar em violagao do art.

227 da Constituicao Federal. Este prevé:

da sociedade e do Estado

“Art. 227. E dever da familia,
te ¢ ao jovem, com absoluta

assegurar a crianca, ao adolescen
prian’dadv, o direito a vida, @ satide, @ alimentagdo, i educagao,
a0 lazer, @ profissionalizacdo, @ cultura, @ dignidade, ao respeito,
i liberdade ¢ a convivéncia familiar ¢ comunitdria, além de
coloci-los a salvo de toda forma de negligéncia, discrininacao,

exploragio, violéncia, crueldade e opressio. (Redagio dada Pela

Emenda Consti tucional n° 65, de 2010)
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