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4) Comprometidos com a sua saide;

b}  Comprometidos com o Meio Ambiente:

¢) Comprometidos com os nossos colaboradores:
d)

Comprometidos com a Sociedade.

Nesse contexto, como j4 informado anteriormente, a

peticiondria € signataria do Compromisso Publico relacionado 2 publicidade de
alimentos e bebidas para criangas firmado, voluntariamente, em 25/08/2009,
cujo objetivo € controlar a comunicagao mercadologica dirigida pelas empresas

do segmento alimenticio as criancas menores de 12 anos de idade.

Seguindo a mesma linha institucional e sua ideologia
corporativa, o Grupo Bimbo firmou recentemente (:_r.erembm de ‘2016‘_1. novo
PACTO PARA COMUNICACAO RESPONSAVEL - CRITERIOS
NUTRICIONAIS (Doc. 01), iniciativa voluntaria de um grupo de E-rnpresas
participantes do International Food and Beverages Alliance (IFBA) no Brasil.
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