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pROCESSO N2 105/16

AUTOR: CONSELHO SUPERIOR DO CONAR

oE—Jt‘TO: Anuncio “ANA MARIA
~ FEST
CONFEITARIA ANA MARIA™ VAL FASHION KIDS — PARQUE VILLA LOBOS e
RESPONSAVEL: Anunciante BIMBO DO BRASIL LTDA =
- L_,_,_.—-—
T
pOs FATOS
REPRESENTACAO DE OFICIO
L}

p conselho Superior
Estatutos Sociare co dufut:onar, por seu Presidente, nos termos do artigo 32, inciso Vil dos
m fundamento nas artigos 12, 32, 62, 92, 289, 37% e Anexo “H" do CBAP

m razdo de ofici i et
cio enviado pelo Ministério Publico do Estado de sso Paulo, ofereceu
nincios supramencionados, constituidos de agoes

ernet, sob 3 responsabilidade do Anunciante

e
Representacdo objetivando as campanhas/a

de divulgacdo em parques, shoppings e na int
gimbo do Brasil Ltda.

promotora de Justica de Defesa dos Interesses Difusos &

solicitou ao Conar 2 analise das agbes
Instituto Alana de gue as
rpretacdo da referida

A lima. Sra. Dra. Patricia Salles Seguro,
2 Infancia e luventude de Sio Paulo

publicitéﬁas objeto desta Representagdo, diante de denuncia do
mesmas seriam irregulares por se destinarem as criangas, 0 Gue, na inte
entidade, configuraria abusividade e violagdo da legislagdo

315

Coletivos d

nacional.

RELATORIO

u "Projeto Crianga € Consumg” enviou Representacdc a0

Ministério Publico do gstado de Sao Paulo noticiando possivel publicidade abusiva feita e

promovida pela empresa gimbo do Brasil Ltda. ao publico infantil. Cabe esclarecer que ©

projeto Crianga € Consumo do Instituto Alana tem por objetivo agiyulgar e debater ideias
blicidade dirigida ag criangas, assim como aponiar

sobre as questbes relacionadas @ pu
revenir 0s prejuizos decorrentes dessa COMUNIcagcao

para minimizar e P
E |

O Instituto Alana, por meio do se

caminhos
mercadologica”-

o caracterizada pelos seguintes eventos:
Lobos em 29/8/2015 no evento “Ana
bos”, 0 qual contou com a oficina
rticipantes escolheriam O sabor
g também Ser

da marca “Ana

Tal publicidade abusiva teria sid
realizado no Parque villa
Kids — Parque villa Lo
a Maria”, onde as criangas pa
ho da marca para confeita-lo e degusta-lo,

painel contendo a personagem e o logotipo

1) “pic Nic Ana Maria”,
Maria — Festival Fashion
#personalizagdo AN
preferido do bolin
fptografadas em um




Maria”; a Oficina d,
e Confeitari i
18/10/2015, j e . | &
. EUJo cartaz promocio e Shopping Villa Lobos en i 394 ]
Chocolate” e distribuicio d nal exibe a nova embal e :
% W
gl Do € panetones cam rechelo de-gh gem, sabor “Gotas de ety P A=Y
persanagens; € recortadas, podem formar ::,ma[e' As embalagens 5 ok
necos de  até tres
2) a “Confeitaria da Ana Mari |
aria”, ew i
18 € 39172008 ento realizada n i
S e o Campinas Sh i
N : s criangas puderam Tt opping entre os dias
mo brinde um balinh i Rl i r______t
; ) 0 2m sua embalagem; Lﬂ_ﬂ
d]. a "Confeitaria da Ana Maria” realizad e
ias 15 . o e =
€ 31/1/2016, na mesmo f bém no Shopping Piracicaba entre os (.
g ormato do que foi realizado em Campinas;
a Oficina de N i :
atal Ana Maria, com a "Confeitaria da A ia"
2 Ana Maria” realizada também \

no Shoppi
pping Frei Caneca, dias 5, 6, 12, 13, 19 a 24/12/2015
gssas acBes publicitirias estariam i
iam infringindo  di iti
adolescente, do Cdigo de D. ispositives do Estatuto da Cria d
: 2 efesa do Consumi Sy

da Crianca e do Adolescente, REIoR; 30 ComumiConeR i Niorini) dos Direlios
por sua vez, o Ministéri “hli i

inistério Pablico Estadual instaurou Inquérito Civil e expediu oficios 3

representada Bimbo i
2 |::ml iy _C::'E'l:)i;r;silt Ltda. aos Conselhos Estadual e Municipal dos Direitos da Crianca
Ada CA e CMDCA, e ao CONAR, solicitando a este a andlise da

publicidade em questdo e as providéncias cabiveis.

Cabe ao Conar Examin.’-.?r_ as_. referidas aces 3 luz do CBAP-Cédigo Brasileiro de
Autorregulamentacdo Publicitaria, artigos supracitados, em especial 2o previsto no artigo 37
caput e n%s lll, IV e V, bem como no Anexo H, n2 2.
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pa de importantes projetos comunitarios visando o bem-estar da
Social baseada 1o

interno de Responsabilidade
biente, com 05 seus colaboradores e com a

cial e o exerciclo sauddvel e ético de sua

DA DEFESA

© Grupo Bimbe partici
sociedade e possui programa
comprometimento com 2 satde, com o meioc am
sociedade, o que demonstra a sua consciéncia so

atividade.
co relacionado 2 publicidade de alimentos e

Bimbo é signatdrio do Compromisso Publi
firmado em 2009 junto a ABIA-Associagdo Brasileira das
3 publicidade -

C Grupo
as e critérios especificos relativos

bebidas destinados a criangas,
Industrias de Alimentacdo, que trata de norm

para criangas abaixo de 12 anos de idade.
ores de 12 anos, teve a intengdo de

=pic Nic Ana Maria”, direcionado a criancas men
e atendesse a criterios especificos

cio de publicidade ao publico

“1.Néo fazer, para criangas

O evento
oferecer somente produtos com perfil nutricional qu
ncias cientificas, 0 que ndo se insere na proibi

isso firmado com a ABIA, que estabelece:

baseados em evidé
infantil no comprom













