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ARCOS DOURADOS COMERCIO DE ALIMENTOS LTDA. ‘-j

("McDonald’s"), empresa com sede na Alameda Amazonas, 253 Ei”

Alphaville Industrial, na Cidade de Barueri, Estado de Sdo Paulo, inscrita E
no CNPJ/MF sob n© 42.591.651/00001-43, por seus advogados (Doc. 1)
vem respeitosamente a présenca de Vossa Senhoria, em atencdo ao
Oficio  GAB/MJGC/MPF/PR/SP  12.652/16 ("Oficio”), prestar as

A

informacoes solicitadas por essa 1. Procuradoria.

I. O INQUERITO CIVIL E A REPRESENTACAO DO INSTITUTO
ALANA

1.  De acordo com o Oficio, o presente Inquérito Civil foi instaurado
em razdo de Representagdo formulada pelo Instituto Alana, na qual
basicamente se alega que seria abusiva a comunicagdo mercadoldgica do
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- ;& {Iil) no fato de &
e Supostamente ) o a
saudaveis. ' envolver alimentos nédo
. Na tentativa de justif
stifi
Car o sey descabido entendimento, ¢
L ntenc arito, ©

| Alanai i
Instituto '@ fundamenta sua Repre -
pequiEiaS gue nao se referem ao M sentacao em reportagens e

; cDonald's e 2
i : : ainda cita como violados
o artigo 227 da Constituics 3 violados
’ tituicdo Federal, o Estatute d pe

Adolescente, o Codigo de Defesa o b 0 da Crianca e do
0 Consumidor e '- -

i - > a8 Resolucao 163 dc

nselho Nacional d i ; s 33 do
Co 0s Direitos da Crianca e do Adolescente - Conanda

3 | Coum base nessa Representagdo, essa 1. Procuradoria determinou a
notificacdo do McDonald’s para se manifestar sobre os fatos alegados

wnotadamente quanto & potencial conduta lesiva do MCDONALD'S po‘r
induzir, de forma velada e indireta, as criancas a consumirem alimentos

njo saudaveis por meio de estimulos com os brinquedos do McLanche

Feliz, veiculados por ‘youtubers mirins’ na plataforma YOUTUBE.".

4. Conforme seré demonstrado nesta manifestagdo, o McDonald's nao

desenvolve co

abusiva ou que sé aproveite de s
indireta o consumo de supostos alimentos nao ,

municacdo mercadolégica direcionada as criangas que seja
ua hipervulnerabilidade, tampouco induz :

de forma velada e
pela qual o presente procedimento devera ser
)

sauddveis, razao

arquivado.

o contrata e nem orienta youtubers mirins

o De fato, o McDonald’s na
quer filme produzido nesse

rodutos, sendo certo que qual

a divulgar seus p
livre e espontdnea dos referidos

sentido decorre de manifestagao

youtubers.
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. AUSENCIA D
1T g E ILICITUDE N A
MERCADOLOGICA DO McDoONA g A COMUNICAGAO

7 Como destacado acima, 4 Representacso

considera como abusiva a Comunicacio merc -,d‘ -d“ [rll_sit::ur'u Alana
; M : ’ =fcadoldgica (i) que utilize

youtubers mirins, os quais SuUpostamente receberiam os bri

forma antecipada para divulgs-los nas redes soca;uis. (i: CD:;Z:“LJ{:(JD‘S.LGE

combo de lanche com brinquedos Mclanche Feliz _ Hora d:-:-;:l:tu::)

como também dos seis brinquedos que sdo também vendad;s de-form;;:

avulsa - ainda que & empresa néo seja uma loja de brinquedos, e que ——

integram a colecdao” (fls, 3/4 da Representacéo); e (iii) que envolva

produtos supostamente ndo saudéveis.

No entanto, tais argumentos ndo devem subsistir, pelas razées a :

8.
seguir expostas. e
(i) Os videos postados por youtubers mirins 'J;*::
|
Ga ]
(a) Auséncia de publicidade do McDonald’s |
9, Primeiramente, o McDonald's destaca que os videos |
disponibilizados nos canais de youtubers mirins a respeito de produtos da
= |

empresa, como ja entendeu essa I. Procuradoria, "nao se trata de uma

publicidade veiculada pelo MCDONALD'S”,

10, Isso porque, de acordo com o artigo 18 do Cadigo Brasileiro de
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% B material de
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Veicule, E mbalagens

de-venda s

o " =0, para esse ._-F-_r.-.
nclo s4 Ereito,

abrange, todavi
e ’ avia, a
mMpo pagos pelo Anunciante,

SErvicoe
R =l
S@lam Promaovidoe
r refere

bens
conceltos ou |délae 18 .
J 15 Que facilidades, instituictes
1 =
= > pela publicidade
i€ 8 toda pes
e pessaa que possa ser atinaida
; gic

i fing .
final, pablica intermedidrio ou

¢, a palavra consumide

y
pelo. anuncio, seja comg CONSUMmid
- > el

usuario.” (sem &nfase no ariginal)
A

1. Nesse mesmo sent
1 entido, os autores do anteprojeto do Cédigo de

afaca d - C i " ~ tr
Defesa do Consumidor (*CDC") entendem que “publicidade é qualquer

rma paga de apres A
fo :J !: presentacdo impessoal e promocao tanto de ideias,
.l =1 -4 - y
e x..m OU Servicos, por um patrocinador identificado™ (sem
énfase no original).

12. No caso em questdo, porém, ndo ha que se falar em publicidade,
ja que o McDonald’s ndo cria, dirige, participa ou paga por
=

qualsquer videos postados por youtubers mirins na internet.

13. Embora possam existir videos mencionando a marca, € importante :
que fique claro que o McDonald’s ndo participa de qualquer forma da k-
elaboracdo de tais videos, tampouco efetua qualquer pagamento k’ _.
para as criangas ou para seus pais para que os videos sejam elaborados L r;j
e postados em seus canais do YouTube. P <

14. No caso, os videos dos youtubers mirins foram criados e

comentado pelos autores do anteprojeta”, Ada

midor:
efesa do consu ersitéria, 2007, p. 316.

4 [ de d i
i st 1, 9 ed., Rio de Janeiro: Forense Univ

Pellegrini Grinover [et al.
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<WHliCa do McDonald’s
Donald’s
16. Por obvio, Caso taie £
3 videos constituiccerr
1 uissem comunicacad

mercadologica criada, dirigid:
9ida ou paga peio McDonald’s, inexistiria

yalguer razao para a em : _
qualg F Presa divulgar informacdo negativa sobre seus

produtos.
ato é que, nd ; :

1% OF q 40 tendo os videos sido criados, disponibilizados ou

pagos pelo McDonsid's, forcoso  concluir que tais videos ndo

representam uma publicidade da empresa ou qualquer forma de

comunicacao mercadoldgica.
tornaria

18. Até porque, qualquer entendimento contrario,

fornecedor responsavel por toda e qualquer publicacdo veiculada na
internet ou redes sociais a respeito de sua marca, produtos ou servigos, 0

que, evidentemente, é inadmissivel,

19. Nessa linha, o artigo 19 do

(Lei n° 12.965/14) prevé que o provedor de aplicagbes apenas responde
erado por terceiros caso, ap6s ordem judicial especifica,

por contelido g

nio tome as providéncias necessarias para tornar indisponivel o
que a legislagdo em vigor reconhece a

contetdo. Isso significa

: https.'waw.yuutube.wmfwatch?v:dB?F?wo—kgc
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30, La%0 ' descabida
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“ . : evalecer, se

to, coment id Par exempig toda e Wi

foto, L 11U 0U Video ea|g , - Qualquer postagem d
20 @ e

. S giandg um determins : ax

velculo, restaurante, entre oytroe -refminado filme, peca teatral,

21, Nos casos em que p fornecedor na
paga pela postagem do vide _ 90 participa, orienta, solicita ou
i -0, @ simples menco de <
marca N&o pode ser conei b € seus produtos ou
Nsiderada >
At s Publicidade o >
ercadologica, ja que a : ! U comunicagao
m < & S pPostagens foram exclusivamente veiculadas por
iros. Tals Indivi - : e
terceir dividuos tém o direito de expressar sua opinis
ito de determin piniao a
respe ado produto, MAarca ou empresa, nos exatos termos

do artigo 59, inciso IX, da Constituigdo Federal.

22. Responsabilizar o fornecedor por toda e qualquer postagem que

fizer mengao a sua marca, produtos ou servicos, independentemente de |
ter ou ndo patrocinado a postagem, criaria situacio absurda, contréria & it
legislagdo vigente e impossivel de ser fiscalizada, até mesmo pelos ;";'._ )
fornecedores. s
(b) Auséncia de comunicagdo mercadolégica direcionada a ‘{ﬁ;’f
criangas
23. Nesse ponto, constou do Oficio que o McDonald's teria veiculado ’L‘ '?j
“potencial publicidade abusiva”, ja que desenvolveria “estratégia de “:1'::
levando-as ao 7

comunicagdo mercadologica direcionada a criangas,

consumo de produtos da empresa”.

24. Embora o presente caso sequer trate de publicidade do
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26. Nesse sentido, inclusive St
f, imrame-
M-S€ os esclarecimentos prestados

pelo proprio YouTube e destacados R kit
*Spacho datado de 6.5.2016:

"5, 0 Google informou
Que o YOUTU
plataforma dest : BE, criado 9
inada ao pablico infantil [n:$|::DE'1“anauma
+ iNClusive, tal assertiva

esta inserida
. nos itens 1.A e 1.p d
disponibilizado a todos os '-'SI-I-‘irigp. 0s Termos de Servigos,

‘1, D. (...) "Vocé afirma ter
mais de 18 a i
VooFiile ik nos, visto
Vocé tiver n‘:eé preyetade pary jovens mennresq:z 0;: Eesgp
nos de 18 ano, nlic. Aeuais i am::s. Se
SaaTa utilizar o website do
Vocé devera conversar com s
Y eus pais sob f -1
(sem énfase no original) * e
27. Assim, ainda que os videos pudessem ser entendidos como
comunicagao mercadologica f i a
g do McDonald’s, o que ja se mostrou nao ser

o caso, tais videos ndo seriam direcionados a criancas, como constou da

Representagdo do Instituto Alana.

(c) Auséncia de envio antecipado de brinquedos do McLanche
Feliz para criangas

8. N&o bastasse o fato de 0s videos postados pelos youtubers mirins

blicidade do McDonald’s, tampouco comunicagao

ndo constituirem pu
o McDonald's, ao contrario do

mercadologica voltada ao publico infantil,
Alana, ndo encaminhou qualquer brinquedo

quanto alegado pelo Instituto
" ou de qualquer outra

he Feliz “Hora de Aventura

da campanha Mclanc
s na Representagﬁn.

campanha para as criangas mencionada
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Que nao ha qualque atica ilici
cometida pelo McDonald's, e

ja qu '
Que a crianca postou o video com a

sncia de seus ' ;
anuéncia PAIS @ responsaveis, que inclusive aparecem no

video postado no canal e interagem com o youtuber mirim, e sem

receber qualquer orientacdo, pedido o Pagamento do McDonald's

31. Nesse sentido, como se depreende do teor da prépria carta que
acompanhou © press release encaminhado pelo McDonald's para alguns
jornalistas e blogueiros adultos, como & o caso do youtuber Pablo
Montenegro citado no Oficio, a empresa apenas apresenta a colegao,
n3o instruindo ou solicitando a postagem de qualquer video ou

comentarios em redes sociais:
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she Procedimentq
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als vig 3 .
s Se  inelkes 13 Ideos por criancas apenas retrata o
€ alte & 1t
4 liberdade de expressfio ¢ q té
» gQue estd
a s
al e na Convengdo das Nacbes Unidas

ratificada pelo Brasil pelo Decreto n®

99.710/90. Atente-se:

36.

“Artigo 13
1. A crianca terd direi
ol llg b eito & liberdade de expressbo. Fsse direito
incluird a erdade de procurar, receb
nine Wa G0 Hia: Iinent t' er e divulgar informactes e
: ' entemente de fronteiras
ppt gl g ras, de forma oral,
: P ¢io das artes ou por qualquer outro
meio escolhido pela crianga,
2. O h-;-xerc:cm ﬂe.. tal direito poderd estar sujeito a determinadas
restricoes, Que Serag unicamente as previstas pela lel e consideradas
necessarias:
a) para o respeito dos direltos ou da reputacio dos demais, ou
b) para a protegdo da seguranga nacional ou da ordem publica, ou para
proteger a saude @ a moral publicas.” (sem érifase no original)

Note-se, ainda, que o direito das criangas ao acesso a informacao,

além de ser uma preocupagdo internacional, também esta previsto no

Estatu

37,

to da Crianca e do Adolescente (Lei n® 8.069/90). Confira-se:

“Art, 71. A crianga e © adolescente tém direito a informa;&n.

cultura, lazer, esportes, diverses, espetdculos e produtos e sewu;?s que
t 1

respeitem sua condicdo peculiar de pessoa em desenvolvimento.” (sem

énfase no original)

Dessa forma, seja porqueé (i) os videos questionados nao foram
r
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a8 ditadura do tutto e
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cuidadas, Ionge do comercio de guloseimas.
ra a Fundacio PROCON pareceu mais cdmodo acolher
acriticamente a representacio equivocada, ainda que com
aparéncia de boas intences do Instituto Alana, do que, sob o
risco de ser pechado por conduta politicamente incorreta, manda-
ia a dignidade silenciosa da gaveta de arquivo.

dade efetiva a serem

[ vot o

'0, nego provimento a apelacio da Fundacio PROCON.”
- sem énfase no original)
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crianga de I8, ue te ety a8 me . 2
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pasto energ } al didric 5 ~ T L d ANOs, que
mals caldrica do. McLan |'I|:r FJ de aproximadamente 2 ,-jrl.Jt oMb easckealion
C 2 Falls nente 2.000 i 5
Gt do seu gasto, Bascs nliz ﬁ:[.i-f(:‘-l‘:nldl’la al’.‘a.’oz.rr-a'_'iﬂ:"::;nd {}Dﬁ:’*r‘
e nizidnd mekaiit "€ mModo, a refeicie feita no M 2 x_l -3 terca
& SHErata (exempig, BlS 53 com ) McDonald's com
contribuiria para o dol’r"hwﬂ‘-’lrﬂr‘nrrj I,1'3- Quatro vezes por més) nio
[ . 2 o 4
adolescente. Na opcéo MeNos calbrica Obesidade numa Crianca ou
ublicidade do McLanche Fe -4 Bpresentada peio McDonald’s na
p eliz (ou &

seja, salada, mac
:

dgua de coco, McFruit oy todes 0s 4, cenouras, nuggets,

praticante habitual de Esportes r-;r;a:“:‘nmrrEE ge Del Valie), uma crianga
i : - o Fiz - 0 >
habito saudavel de vida, & enquadrada no contexto de um

refeicdes.
Uma crianga que tem uma alimentacsio balanceada,
b e allmant? UMa vez por semana no McDonald’s se
gnquadrf em um ambiente que nio faverece o desenvolvimento
da obesidade. Lembro que uma refeicio mais calérica pode estar
inserida no contexto de uma alimentacio saudavel, desde gue haja um
equilibrio com o passar do tempo. Em contrapartida, ndo & plausivel
afirmar que nao fazer refeices no McDonald’s torna o conjunto da
alimentacdo de uma crianca mais proficuo. Uma crianca que nunca
tenha se alimentado no McDonald’s, mas que possui alimentacdo
desequilibrada e habitos de vida sedentérios, ndo est4 protegida do ganho
de peso e da obesidade pelo simples fato de ndo freqlentar os
restaurantes da rede. Muitas criancas que ndoc se alimentam no
McDonald’s possuem habitos de vida inadequados, com desequilibrio
alimentar e sedentarismo levando a obesidade. Mais ainda, na minha
experiéncia pessoal avaliando criangas obesas ﬂe todas als_::lasses
socioeconémicas (menos favorecidas, no Hospital rd.as Clinicas cEa
Faculdade de Medicina da USP e mais abastadas, em clinica pnlvada}, nao
observo uma fregiiéncia expressiva de refeicbes realizadas no

McDonald's.” (sem énfase no original)

com uma vida

57. O fato de alguns alimentos comercializados no McDonald's

5 . : el o
possufrem elevado valor calérico ndo permite concluir que tais aliment

| i refere as
ndo seriam saudaveis. Pelo contrario, especialmente no que se

consumo de
criancas, ha dados cientificos gue demonstram que ©
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Jquer, cheeseburger ou

= Datatlaz vitas ou
B OuU tOmatinl
nNos 4+ bebida 4 Danoninho), o que

HNTIONE 305 DAT e500Iher a
Y 18
aquela que considera mais adequada para

29 Comd @ evidemne ndo existe

existe qualquer fundamento para a premissa
4o gue oS amenlos comercializ .

ercializados pelo McDonald's seriam pouco

—p iAVES QU Cormaniam par shitos
-~ ¢ para habitos alimentares prejudiciais & saude.
- \o Caso, € certo que a Representagdo do Instituto Alana adota
sostura extremis a & sem qualguer base comprobatoria, decorrente de
gma visae lega © deturpada que se tem de empresas que atuam no
59 manto o€ jast ﬁt‘t‘:
&1 Porém, a0 contrario do que 0 Instituto Alana tenta demonstrar, 0

oropric Poger Judicidrio j@ reconheceu, Nos autos de acado civil publica
ada pelo Ministério Publico Federal para discutir exatamente o

-
= e

mesmo tema tratado na Representagao
exo causal entre a pratica
das rés e a ocorréncia

que deu embasamento a este
comercial de

srocedimento, que “ndo ha n
oferta de brindes/brinquedos Nos estabelecimentos
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JRNS S Fode day
pnados a obesidag “aNcas e adolescens
relact e -‘ﬂfann,-“ (Doc . ==tentes, principaimente
E. 6).
: Assim sidera
o fdo que (i) os v

dos bringuec 'Mercializadog pel

i elo MceD.
. VT ls' L " s
mengB0 80S 3UMENtos vendiggs . nald’s, inexistindo qualquer
s 0S restag &
prinquedo pode Estaurantes da rede; (ii) o

Lquisicdo de qualguer prod ) ;
aqg R uto alimenticig comercializade pelo McD 1d’
rada?o G20 doO Drin i i o pelo McDonald’s
pa Quedo; (i) , mengdo a supostos al :
os alimentos ndo

daveis apenas dem
sau onstrg uma pPostura preconceituosa &

ionando aos pai
proporcio Pais escolher aguela gue considera mais adequada

para seu filho®; (V) o préprio Poder Judicidrio j4 reconheceu que nio ha
nexo de causalidade entre a oferta de brinquedos pelo McDonald’s e
problemas relacionados com a obesidade infantil; forgoso concluir que a
Representacdo do Instituto Alana ndo deve subsistir, sendo o
arquivamento deste procedimento medida gque se impde.

(iv) Inexisténcia de violagdo a legislagdo vigente

63. O Instituto Alana em sua Representagio, na tentativa de

fundamentar o seu descabido entendimento, alega que a suposta
comunicagdo mercadolégica do McDonald’s violaria o artigo 227 da

3 para tanto, o McDonald’s inclusive langou uma Calculadora Nutricional virtual personalizada

[disponivel em www medonalds.com.brf#vd], com a finalidade de reforgar e promaver uma

qualidade e estilo de vida equilibrados. A ferramenta interativa oferece informacdo nutricional de
cada opcao do carddpio € os valores recomendados por dia que cada pessoa precisa, permitindo

escolher aguele gue melhor se adapte a seus gostos e necessidades, de acordo com os seguintes

nivel de atividade fisica e peso para

dados que cada usudrio deve preencher: género, idade,
ados pela OMS, segundo suas necessidades

obter os valores nutricionais didrios recomend

particulares.

JUR_SP - 25148137v1 2575003,375654 20




P
N,I_i.l:.l RONG ro

itulf;i:lu Federal, .
C"’”Et o (_.{JfllUf: de Det 4
s do Adoles : s : /8%,
Crlar‘l(;i-! e do Adolescente a R{"'ﬂ'ﬂ b do | onsumildor. o Estatuts o
: Lca 3 3 Hatiibe s
80 163 do ¢ onanda
No entarnto, ao
64: contraric
2 do
jste qualquer que o Instit
pdsth Spositivo ja stituto Alana def
’ < efende, nd
que classifique, de modo ab dal ou mesme EETb 1 140
que class abso renrudentisl
ke L oy |Ul‘,'-}. que toda ¢ P
pmﬁum& para criancas seria abys;j a a forma de publicidade de
Va, je

g5, Tanto € assim, que o
artigo 227

agsegul'a a crianca e ag adt‘)tng,c da Cons stituiclo Federal, que
Ry 25Cente o direit i

4 sito & vida, & saude, ?

glimentagao, 4 educacdo, ao lazer. 3 , &4 salde, a

iberdade, & convivéncia f S%EM, B profissio, & cultura, 4 dignidade, &

| ¥ a amiﬂar L I . - 2y &
e comunitéria, na i

[aria, ndo proibe de qualquer

forma 2 realizagdo de publicidade destinada ao pablico inf
ico Infantil,

Nesse mesmo i
66. sentido, o artigo 37, § 2°, do CDC apenas prevé

com

julgam
de produtos para criangas, como descabidamente entende o Instituto

o abusiva a i "
publicidade que “se aproveite da deficiéncia de

ento e experiénci q "
P cia da crianca” e néo toda e qualquer publicidade

Alana.

7. Como € evidente, se a intencdo do legislador fosse proibir de forma
absoluta a publicidade voltada para criangas, teria classificado como
a simplesmente a publicidade de produtos para criangas, € ndo

abusiv
aquela que “se aproveite da deficiéncia de julgamento e

especiﬁcamente
experiéncia da crianga”.

também comercializar

les fato de O McDonald's
bem comao

u ndo acompanhar © McLanche Feliz,
youtubers mirins, ndo traz qualq
angas para que fagam ou
duto que seja,

68. No caso, O simp

brinquedos que podem O
o em videos postados por
a, tampouco apelo as cri
ou adquiram qualquer pro
julgamento ou inexperiéncia.

uer

ser citad
mensagem imperativ

deixem de fazer qualquer coisa

ndo se aproveitando da sud deficiéncia de
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j ’ Produto E
runr;mrtnlni.:.. g0 referi . W I wran
i tleulare: -leride Produtg L
particulares | ‘M comentgr W .
r . sSu .
+ang que fora ) iog POSitivg Gk o
jtens QuUE ‘Djeto do videg iy TR
| peito dos
70, Da mesma forma, a
co '
Mercializacio de brinqued
uedos e a exist
encia

de videos postados por ygup
u
bers mirins fazendo referd
eréncia a marca

mcDonald’s Ou a0s brin
quedos comercializados tambeé
em nao violam

lquer dispositiv
qual p 0 do Estatutq da Crianca e ¢
€ do Adolescente. Ta :
. Tanto e

assim que o Instituto Al .
ana ndo fundamentoy tal alegacd
agdo em gualquer

dispositivo do referido diploma legal

71, Nbo Dustsse .tudo Isso, destaca-se que a prépria Constituica

Federal reconhece a importancia da e e onstituicdo
artigo 220, § 4°, que as publicidades de tabaco beel:a;n;zanl i
agrotéxicos, medicamentos e terapias estarso SUjE1te':lS a restri;ﬁaec;():::i:

ia, m
72. Ou seja, Mesmo Nos casos de produtes nocivos aos consumidores

a Constituicdo Federal previu o direito de divulgacdo publicitaria, desde

que respeitados 0s limites legais.

73. E isso pelo simples fato de que a publicidade decorre de um dos
principios da ordem econdmica, qual seja, a livre iniciativa, o qual

lado da defesa do consumidor, 0s pilares da atividade

compoe, ao
revisto no artigo 170 da Constituicdo Federal.

econbmica, como p

ista a defesa do consumidor, de

Se, de um lado, deve-se ter em v
com ela, um de

direito & livre iniciativa &,
m um modelo capitalista, que éea

74,
outro se deve reconhecer O

seus principais caracteres, ainda mais €
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BD Ou Seja a Lei que |
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Competéncm para  estabej tituiu o Conands &
d ato d | elecer normae d PRSI R
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at o 4 0S da crianca e do adol politica npacional de
: e s P = a
criar ireitos e obrigagoes par olescente, m :
a partic a5 jamais para
LI'BI'E5

g1, Ainda, ao se analis |
ar as d|retrizes fixadas nos art
artigos 87 e 88 do

ratuto da Crianga
ES R Ga e do Adciesceme«* berostus

omento foi concedi “S& que em
m ido ao Conanda o POdNT da it nenhum
ar normas que

alterem ou revoguem dispositivos de Lej Fed 1
eral.

« art. 87. Sdo linhas de acdo da politica o i
| Doliticas sociais basicas; » S ives:
i - polpticgs e programas de assisténcla social, em
I cesaitem; 3 ’ cardter supletivo, para aqueles que deles
{1l - servicos especials de prevencda e atendimento médi
1 s tratos, exploracso, abuso, crueldade e opressio: co e psicossocial as vitimas de negligéncia,
v SEW'CG. de identificagdo e localizaglo de ‘Da"’.
N eparecidos; 3 l . responsével, criangas e adolescentes
\ - protecdo jurl ico-social por entidades de defesa d

e " 0s direitos da crial
VI - IJO|'TICBS: P‘l‘tQ:Q‘;ﬁn;:tS destinados a prevenir ou abreviar o peﬁod';c:: :;:tcnlesctente. i
familiarea g ,:a[ Id eqi‘lvo exercicio do direito & convivéncia familiar de crian :H;E:dnldu ity
Vil - camgan as | :3 E; ll'lr;l_ulo a0 acolhimento sob forma de guarda de crignsas eua?ﬁ:?tes'
afastados do ii?:lxéeﬂﬂ:d:jr ea adq&;&c, aspec_iﬁcamente inter-racial, de cna::':;as rnamorescc?:t:z

55 es especificas de salde ou com deficiéncias e de grupos de Irmaos.

adolescentes, ;
Art. 88. Sdo diretrizes da politica de atendimento:

I- municipalizacdo do atendimento;
11 - criagiio de consethos municipais, estaduals e nacional dos direitos da crianga e da adolescente

Grgdos deliberativos e controladores das acbes em todos os niveis, assegurada a participaca
drp e ) pacio
popular paritaria por melo de organizacdes representativas, segundo leis federal, estaduais e

municipais;

Il - criagdo & mMa

administrativa;

v - manutengdo de fundos nacional, estaduais e municipais vinculados ao

dos direitos da crianga € do adolescente;

V - integragdo operacional de 6rgdos do Judicidrio, Ministério Piblico, Defensoria, Seguranca Publica

e Assisténcia Social, preferencialmente em um mesmo local, para efeito de agilizagio do

atendimento inicial 8 adolescente a quem se atribua autoria de ato infracional;

VI - integracao operacional de rgdos do Judiciario, Ministerio piblico, Defensoria, Conselho Tutelar e
cdo das politicas soclais ja social, para efeito de

encarregados da execu bdsicas e de assisténc
tendimento de criancas € de adolescentes inseridos em programas de acolhimento

agilizagdo do 2 . d N
familiar ou institucional, com vista na sua rapida reintegracdo a familia de origem ou, se ta solugdo
e mostrar comprovadamente invidvel, sua colocagdo em familia substituta, em Quaisquer das
modalidades previstas no art. 28 desta Lei; ;

VII - mobilizacdo da opinido publica para @ indispensavel participagio dos

sociedade.

nutengdo de programas especificos, observada a descentralizacBo politico-

s respectivos conselhos

diversos segmentos da
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g4. Nesse ponto, destaca-se que
; " 0 ord ;
pgrm:te a veiculacao de publicidade g enamento juridico vigente

esti

pe fato, 0 37, § 2° nada ao pablico infantil.

do CDC
; prevé i
<l s gy juf:rer abusiva apenas a publicidade que
amento e experié
50 toda e qualquer iy periéncia da crianga” e
50 qualg publicidade de produtos para criangas. D -
. Da mesma

y

forma, © artigo 79 do ECA

Io ; ’ o ‘; ao tratar da publicidade para crisncas; apenas . |
limita os anuncios de bebidas alcoélicas, tab ¢ 2pe =
« tabaco, armas e munigbes®. ;‘
it
i o

g5, Como é evidente, se o e e
ECA, que é Lei Federal, pretendesse proibir i’}{

toda publicidade de produtos para criangas, teria proibido qualquer
antncio em revistas e publicagbes destinadas ao pulblico infantil, e nao

apenas o0 anuncio de bebidas alcodlicas, tabaco, armas e municdes

g6. Como claramente se percebe, a Resolugéo editada pelo Conanda,

ndo pretende proibir a publicidade de produtos para crianga no mercado
mas, quando muito, orientar as acbes da politica nacional de
a e do adolescente. Até porque, se

4
|
]

brasileiro,

atendimento dos direitos da criang

pretendesse proibir a publicidade de forma geral, estaria excedendo as

blico infanto-juvenil ndo poderdo
jos de bebidas alcodlicas, tabaco,
als da pessoa e da familia.” (sem

< art. 79. As revistas e publicacdes destinadas ao pi
crinicas ou anunc

conter ilustragdes, fotografias, legendas, :
armas e municdes, e deverao respeitar os valores éticos e socl

énfase no original)
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91. Em complementagag
" 4 essy B
mcponald’s  @ssinoU,  juntament Politica, em agosto de 2009, o
e '

com
romisso
comp 22 outras empresas, o

conjunto com @ Associacdo Brasilejra g
s Foliand a . :
Jblicidade dirigida ao publico jne S Inddstri
Tt antil
smas diretrizes mencionadas aci '
Ima.

. as de Alimentos sobre a

me

0 & i
qual prevé, basicamente, as

g7. Por todas essas razp
Z08s, mostra-se descabida a premissa d
E 155 o

ituto Alana de : :
Instit Que seria abusiva toda a comunicaci 4
- acionada a criangas. cdo mercadolbgica
direc ey Gas. Até porque tal premissa 4 foi, por diversas vezes
elo Po o ' '
afastada p er Judiciario, inclusive em agao civil plblica processo
envolvendo O proprio McDonald's. Confira-se: i

“No entanto, impde-se reconh
das empresas rés de afereci?:n? 11}::;:‘!;-5?::1::;50 publicitaria
ey oo MuEST e S mpmwa;au por par:t:p:l:sp;::;:m
;:nz:::; EZEEC::I:LTLT:E é:fmdreei:izzeé legislagdo de protecdo da crianca,
S - ¢ ncio de doengas e de vigilancia
sanitaria no Brasil.
De fato, o reconhecimento dos direitos da crianca e do adolescente
consagrados nos referidos institutos legais sao de extrema
importancia, mas néo sao suficientes, por si s6, para que o estado
intervenha na liberdade das empresas de ofertarem brindes em
seus estabelecimentos, exceto quando promaova risce a0 consumidor, 0

que ndo se verifica no presente caso [l

e
Ademais, a contengao publicitaria dirigida ao publico infantil deve
de todo o setor publicitario e ndo apenas de

decorrer da regulagéo

casos concretos levados ao Poder Judiciario, como o presente, pois
ainda que o autor obtivesse decisdo judicial que impedisse as empresas
rés de ofertar brindes para estimular © consumo dos produtos que
comercializa, @ disseminada pratica comercial remanesceria para uma

infinidade de lanchonetes f
N3o é outro © mandamento insculpido no i :
Constituicao federal de 1988 ao estabelecer que:

nciso 11, do artigo 59, da
'‘Ninguém sera
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: entes sob a i altamente caléricos
A responsabilidade.” (Doc. 6 - sem

“APELACAQO - ﬁnmagau de ato adminis
Auto de Infracdo lavrado pelo Procen
g20 do Codigo de Defesa do -CAIegal;éo de violagdo ao art. 37,
Impossibilidade de presuncio de onsumidor - Inocorréncla -
voltado ao publico infantn-iU\renilq::elq:er e earia
propaganda sem conteddo apelativo, tam enha carater abusivo -
aproveite da deficiéncia de iulgame:“; pouco Pub!icidade_que se
Sentenca mantida - Hecursa; vol e experiéncia da crianga -
dagnrovidos: untarioc e Reexame necessario
(....)

: i dirigida ao plblico infantil 4 seria, por si s0,
abusiva. Todavia, impertinente tal argumento, pois impossivel
conceber que apenas a publicidade infantil ja induz abusividade
conforme alega o apelante, afinal existem padrbes eéticos para as
publicidades que visam alcancar ao plblico infantil, os quais estdo
dispostos no art. 37, § 2° do Cédigo de Defesa do Consumidor.

trativo com vistas a desconstituir o

(-0)
Alids, ao contrario do gue sustenta apelante, fato & que nem o Codigo
o Estatuto da Crianga e do

de Defesa do Consumidor, nem
Adolescente, tampouco Ccodigo de Auto-Regulamentacado
publicitaria proibem a publicidade infantil.

Tais diplomas legais disciplinam as regras que devem ser onser\iadas,
entre elas, a publicidade, que é fator coadjuvante na formacdo da

jetivi i i 50 da familia
idade da crianga, na medida em que a atuagao da lia,
i u seja, a publicidade infantil &

autoridades e educadores €& primordial, ©
expressamente permitida desde que observadas algumas

orientagdes.

foe)
Além do mais,

deve-sé considerar que as transformagdes sociais
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prepaganda ndo se 5 PINCiDios o ade famijiy odavia & decialie

Nao ha {esnr Dm\"'—'li&rua 4o Valores ao. ' Tirik

3 ESPrer g 0 B Ty
e escola & 3t Zar g E""t'é-\(,:‘.u O Giscp »
(- -0 - oy ge in
subjet 3B Crians teg Mg G es oy
L .ﬁn_‘a " ne T‘ﬂ‘n BOIEE corve a Fa
WIS vels 4

A Rormach i

ser diriglda ao piibn ‘lsmmj

préprios pais, ::::;?;nfanﬁl.“\ulh .y
pela apeiada

Ainda mais |1-|-|',e|_l_i“E“tQ "
interatividade Promovig lnlerp..“m_
verdadeiro retrocesso a Ty
publicidade nos meios ;I

a D\lh'"-:ld.d‘ T

- © Publicidade abusiva &
- to rque ine ih‘atﬂ“ﬂf_‘-!ﬂ de  um
ronicos, (Dl existe vedacae fegal &

Sem Enfaca . T
riginall

g3. Diante de tudo isse, inexistings
> qual

jegais Citados pelo  Instityre

qQuer violacio ans diEBuRINVAR

nstrado a total | Alana, o MeDonald
demo 5 ‘Mprocedéncia g4 ki
€ sua

mais @ssa razdo, forgoso conclui
,

entende (e
5
Represent acio, sendo, pot

: pelo
procedlmento. arquivamento do presente

111. CONCLUSAO -
= '-,;'_'Z_‘,

g4, Por todo o exposto acima, o McDonald's comprovou que: (i) os
videos postados por youtubers mirins ndo caracterizam oublicidade do
McDonald’s, ja que nao foram dirigidos, solicitados ou patrocinados pelo
McDonald’s; (ii) os videos ndo s&o destinados a criancas, nos termos do
item 1, D, dos Termos de Servico do YouTube; (iii) o McDonald's ndo
enviou os brinquedos antecipadamente para as criancas indicadas na
Representagéo do Instituto Alana; (iv) youtuber Pablo Montenegro citado
no Oficio é maior de idade e possui canal no YouTube que ndo e
destinado a criangas, quer seja pelo seu conteudo, quer seja porque a ;
da plataforma é destinada para pessoas malores de 18 anos; (v) as =
que postaram videos relacionados aos brinquedos

direito A liberdade de expressac

referi
criancas € 0S adultos

do McLanche Feliz apenas exerceram seu
qualquer ilegalidade no exerciclo desse direito;

e informacdo, inexistindo
s mostram imagens dos brinquedos

(vi) os videos questionados apena
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comerciaizados pelo MCDDn
ald’s
" > & menc —
~aracteristicas, inexigei =HEONam as eiise ¢ ..
caracten 2Xistindg 25 suas funcionalidad ‘
gual uncionalidades e
da rede: . s Mencdo aos al t ;
1 (vii) os b Imentos vendidos nos

resta
4 : ringu
adquirid paradamente gq o Quedos do McDonald’s ST
aliment que compgem o McL - (viil) tanto os produtos
do cargaj © McDonalg's ng B, Quanto os demais produtas
(ix) o P 0 Poder Judici: ? Podem ser taxados de ndo saudavels:
o udicidrio 4 i
4 e FECDHHECEU que 3 ha
causalidade entre a oferta de pe nao ha nexo de
elacionados com a obesig e oo McDonald's e problemas
relacionafdos Ccor ida i :
sntendeu que a Comunicars yis Infantil; e (x) o Poder Judiciario ja
encer U guUc =07 ﬂlcagao merﬂadolé d Y
9ica destinada ao pulblico infantil

ndo pode ser, por si s, Considerada abysiya

95. Dessa forma, o McDonald’s entende ter demonstrado n3o s6 o
ComE. e Representacio do Instituto Alana, como
também o0 necessario arquivamento deste procedimento, posto que o
McDonald’s nao viola quaisquer normas da Constituigio Federal, do
codigo de Defesa do Consumidor, do Estatuto da Crianga e do
Adolescente e da Resolugao Conanda 163/14.

Termos em que,
pede deferimento.

S3o Paulo, 21 de setembro de 2016.

Pedro% Barradas Barata

OAB/SP n° 221.727

Y z—; UG LCVEL Ay
Carla Cavalheiro

OAB/SP n° 287.410
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