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Prezados senhores,

Acusamos o recebimento de sua correspondéncia, em que parabenizam a iniciativa da
Coca Cola Company em nao mais direcionar publicidade de seus produtos ao publico
menor de 12 anos, em qualquer lugar do mundo. Ao mesmo tempo, convidam as

empresas a fazer o mesmo.

A Ferrero € membro do IFBA - International Food and Beverage Alliance
(https://www.ifballiance.org/), que reune mais de dez industrias de alimentos com atuacao
global. Esta alianga foi criada com o proposito de enderecar solugbes por meio de
colaboragao, educagao e inovagao para ajudar os consumidores a alcancar uma dieta

balanceada e um estilo de vida saudavel.

Para alcancar esse objetivo, os membros dessa entidade assumiram um compromisso
expresso na “Politica Global IFBA para propaganda e marketing para criangas’,
disponivel no link abaixo, e que & seguido pela Ferrero assim como por todos os demais

membros.

https://www.ifballiance.org/sites/default/files/IFBAGlobalPolicyonAdvertisingandMarketing
CommunicationstoChildrenFINAL112011.pdf




Convém ressaltar ainda que, como parte dos procedimentos desse compromisso, o IFBA
promove anualmente uma auditoria realizada por entidade externa independente
(Accenture), e os resultados do monitoramento mais recente, realizado em 2012, podem

ser consultados no link

https://www.ifballiance.org/sites/default/files/IFBAGlobalPolicyonAdvertisingandMarketing
CommunicationstoChildrenFINAL112011.pdf

Agradecemos o envio do convite, que nos permitiu compartilhar com este Instituto os
compromissos assumidos por nossa empresa, bem como a forma como temos tratado

este importante tema em nossas decisées.

Cordialmente,

o’ ey -

e ) ‘b’ é é/l{,/’, "E,' K_‘ ﬁﬁﬁﬁﬁﬁ g 2
Afonso Champi e

- Diretor de Assuntos Corporativos



