Lo g 1Y A E';} —
Inquérito Civi| pe B o, 605
3 F} _ r ‘A ’ 'AHS 4 : i
g e s 1007904
L 31 19.9066

Sao Pa

0 de Vi

1s (Dia ¢

ssunto: Estabelecimento co el ,_ tivo -

A mercial - Ramo de vestuario - b

merciais veiculados na televisa . | de .

G elevisao para o Dia das Criancas a pela

(d1a das Criancas 3x melhor) - Personagens infantis da sul
utilizados €omo atrativo — Publicidade abusiva - Venda
Casada — J urisprudéncia do E. Tribunal de Justica do Estado

de Sao Paulo € parecer da D. Procuradoria de Justica pela who &

inexisténcia de violacao aos preceitos normativos existentes - eCisal

aplicacao da sumula 12-CSMP.
sentc

¢




obStante; d

qma vez que a obtencao de brinquedos e doces (prémios) estava

culada & aquisicao de pecas de roupa.

O CONAR - Conselho de Autorregulamentacao

procedimentos instaurados para avaliar a

bublicitaria informou inexistir
(fls. 40).

ublicidade veiculada pela empresa investigada

r : ( &
- & 3 1 " 'f'__ " t'; -
§ i[‘ J g

() CEINSE N
ar - sala i
()7 904
119.9064

Sao P

ho &

c1sal

2NiC




CODig T R DO CONSE
egr ¥ o ndar - sala 1
40 T 16/08 (ils. 92/ °78), inst i Ry 01007-904
il alos gr

d V(‘,‘I‘Sad()s SA0 |

entac? o SH Na  altergea i
G o anuncio publicitario “Diq St i e(l;a(;ao 40 aningi,
fore? 38 L&A de 2009
O Conselho Federal e Psicologia elabg i
rou 73t
i sobre a campanha publicitaria “Dig qgs Criancas 3x I\I/;:;:;r Z:?i
rente 0 ano de 2007, em que se concluiu pela Capacidade d;
jub]icidade em criar € ampliar o desejo pelo consumo. Consignou-se, iadﬁej:,

ssenvolvimento que pode precisar daqueles produtos ofertados (fls.

nho
#1/649). le]:s;
A empresa apresentou a SINopse da campanha sento
ublicitaria relacionada ao “Dia das Criangas” do ano de 2010 ({lls.
38/659), bem como materiais de midia televisa (cuja transcr'ic;‘éf) .foi ‘‘‘‘‘
wizada as fls. 718/721) e escrita das campanhas publicitarias kl
ticuladas em 2007, 2008 e 2009 (fls. 672/ P i

anha VeiCulada
ando-se a intormat
efef1vos

Para o CONAR, a camp o
mo, limit
als,




PROMOTORIA DE yyg, AQ PAULG: /
Inquerito Ciyjj no 1 4-%1A60003C0NSUM|DOR | Pag 3 -
58!2009 | %
-3

€
]il‘leﬂdos ubliCitél"ia veicul
b aha P ada p a

dNQo de

a .
P te pela Internet, mante |
v e1l ’ ntem O y  Vele
P2 S MeSmos o Culadg

has anteriores.

ada foi
1pf558 invesug procurada, INclusiye POr audie
4 ' Nncia
~ umir co . \ls
48/ 749) Bt e Prasse de AjUustamentg de Conduta
10

]uventude de Santo Amaro em face das empresas Kellogg Brasil Ltda. e

«st¢ Brasil Ltda. (fls. 764/804).

E a sintese do necessario.

Embora ideal que nenhuma publicidade tfosse

ico infantil, o caso tratado nos

frigida ou tivesse como integrante O publ S
- ~ivil publica, exatamell
altos ndo autoriza o ajuizamento de acao civil publica,

PO CONSE N
indar — sala 11
01007-90G4

2 3119.9066

- e

A e g e -

Sao0 Ve

mo de v
~as (Dia ¢
*ativo -—
nal de Ji
‘ca pela

o da s

enho a

iec1sao

sento

.. "'-#.,._.




MINISTERIO PUBLICO DO ESTADO DE SAO PAULO# /.
; ;;f; T ':;/ ﬂ' ("') o
S ER
PROMOTORIA DE JUSTIGA DO CONSUMIDOR £ %
Inquérito Civil n° 14.0161.0658/2009-3

Na atual sociedade de consumo de massa, a

publicidade assume papel preponderante na formacgdo das vontades
individuais e coletivas, criando novos padroes de comportamento — e,
sobretudo de consumo — mediante infusao de novos habitos de
alimentacao, lazer, vestuario, estudo etc.. A necessidade de criar

anseios é, portanto, inerente a qualquer tipo de publicidade,

independentemente da idade de seu publico alvo.

A analise dos fatos trazidos a baila demanda a

verificacio do aproveitamento, mediante violagao dos comandos

positivos existentes, da extrema vulnerabilidade da crianca a
comunicacdo mercadologica, manipulando sua (fragil) subjetividade ¢

instigando seu consumo.

Na espécie, todavia, conquanto o0s principios

constantes do Estatuto da Crianca e do Adolescente — mormente os da

protecao integral € o do respeito a condicao peculiar da crianca e do
adolescente como pessoas em desenvolvimento - indiquem a
necessidade de um maior controle sobre a “invasao” psicologica gerada

pelas diversas estratégias publicitarias, nao foi1 possivel, no caso

vertente, empreender-se uma violacao direta, pela publicidade intantil,

das normas de direito positivo.

Com efeito, no campo da "livre iniciativa”, o principio
da legalidade impbe que se permita o que a lei nao proibe. No caso em

comento, nao foi demonstrada a violacao direta a qualquer comando
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normativo responsavel por impor restricoes a publicidade de aliment
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Frise-se que a RDC 24/2010 da ANVISA

e bebidas nao alcoolicas —, encontra-se com sua eficacia suspensa em
decorréncia de decisao judicial lavrada pela 16® Vara Federal de pees
A4S R

Brasilia, nao havendo, ao menos por ora, qualquer preceito normativo

que limite o direito a esta modalidade de publicidade.

Assim, ausente interesse de agir no atoramento de
qualquer acao civil publica, uma vez que o Egrégio Tribunal de Justica
do Estado de Sao Paulo possui entendimento no sentido que as o

publicidades dirigidas ao publico infantil estao respaldadas pelos

TS, - .

principios da legalidade e da livre concorréncia?. Consigne-se, por

O

oportuno, que nos autos da Acdo Civil Puablica n
20619.23.2010.8.26.0002, a propria Douta Procuradoria de Justica

de Interesses Difusos e Coletivos opinou pelo improvimento do recurso a Vo
interposto pelo Ministério Publico e, consequentemente, pela legalidade 2

e nao abusividade da publicidade veiculada (fls. 769). Drote

Evidente que a superveniéncia de alteracao na

situacao de fato e de direito podera oportunamente dar lugar a novo

exame da matéria por esta Promotoria de Justica do Consumidor €,

eventualmente, até justificar a instauragao de novo inqueérito civil.

Ante o exposto, inexistindo fundamento para a

50 de outras diligéncias ou a propositura de agao civil publica,

realizaca
uma vez que ausente o Interesse de agir, nos termos da sumula 12-

CSMP promovo O ARQUIVAMENTO destes autos (art. 9°, caput, da Lei

n° 7.347/85; art. 110, caput de lei 1 To4, de 26.11.1993 - lei

Organica do Ministério Publico do Estado de Sao Paulo - e art. 99, do
de 05.10.2006) e os remeto, NOS

Ato Normativo n° 484/2006- CHJ,

w—/

° Nesse sentido: Apelacoes
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