Seu formulario foi enviado!

Para visualizar estatisticas e contribuicOes recebidas nesta consulta, clique em "resultados" no canto superior
direito da tela.

Anote o protocolo a seguir para alterar futuramente o seu cadastro!

Formularios: Produtos Infantis - Consulta PUblica n® 50/2012
Endereco: http://formsus.datasus.gov.br/site/formulario.php?id_aplicacao=9249 &acao=alterar

Protocolo: emtdzHsCRiCxM
Produtos Infantis - Consulta Publica n® 50/2012

Nome completo do respondente:
Ekaterine Souza Karageorgiadis
Email para contato:
ekaterine@alana.org.br

CPF:

~ Estado:
Sao Paulo
Municipio:
Sao Paulo
Qual segmento vocé representa?
Entidade de Defesa do Consumidor (Pessoa Juridica)
Nome da instituicdo:
Instituto Alana
Como vocé tomou conhecimento desta Consulta Publica?

Instituicdo representativa de setor da sociedade civil

Art. 19

Art. 10 Esta Resolugdo estabelece os requisitos técnicos minimos relativos a formulagdo, seguranca e rotulagem para a
concessao de registro de produtos de higiene pessoal, cosméticos e perfumes infantis, neste regulamento designados
produtos infantis.

Proposta de alteracado, acréscimo ou exclusdo no art. 1°:

Art. 10 Esta Resolugdo estabelece os requisitos técnicos minimos relativos a formulacdo, seguranca, rotulagem, promogéo
e publicidade para a concessdo de registro de produtos de higiene pessoal, cosméticos e perfumes infantis, neste
regulamento designados produtos infantis.

Justificativa/comentario (art. 1°):

Alémde formulacdo, seguranca e rotulagem, a Resolucdo também faz mengdo a estratégias de comunicagdo
mercadoldgica dos produtos a que se refere, devendo haver a inclusdo dos termos promogdo e publicidade no artigo 1°.

Art. 11

Art. 11. Os produtos de uso adulto: enxaguatdrios bucais, sabonetes, produtos para limpeza e higienizagdo, comagdo
antisséptica poderdo ser extensivos ao uso infantil, desde que atendidos os requisitos estabelecidos no Anexo II.

§1° Os produtos destinados a higienizacédo das méos contendo alcool em sua formulacdo, tais como alcool-gel, poderdo
ser extensivos ao uso infantil, desde que atendam aos requisitos estabelecidos no Anexo II para produto para
higienizagdo/limpeza.



§2° Os produtos de que trata este artigo ndo poderdo ter em suas embalagens e material publicitario apelos infantis
(desenhos, nomes, cores, artistas).

Proposta de alteracdo, acréscimo ou exclusido no art. 11:

§2° Os produtos de que trata essa Resolugao ndo poderdo ter em suas embalagens e material promocional e publicitario
apelos infantis (desenhos, nomes, cores, artistas, etc.).

Justificativa/comentario (art. 11):

Nos termos dos arts. 36, 37, §2° e 39, 1V, do Cddigo de Defesa do Consumidor, "a publicidade deve ser veiculada de tal
forma que o consumidor, fécil e imediatamente, a identifique como tal" e ¢ abusiva, e portanto, ilegal, a publicidade que
"se aproveite da deficiéncia de julgamento e experiéncia da crianga", o fornecedor de produtos ou servicos ndo pode, por
se tratar de prética abusiva, “prevalecer-se da fraqueza ou ignorancia do consumidor, tendo em vista sua idade, satide,
conhecimento ou condigdo social, para impingir-lhe seus produtos ou servicos”. Logo, da leitura conjunta e sistematica
desses dispositivos coma Constituicdo Federal (art. 227) e o Estatuto da Crianga e do Adolescente, que garantem
protegdo integral, prioritaria e absoluta as criangas, ndo deve haver qualquer estratégia de comunicacio mercadoldgica
direcionada aos menores de 12 anos. Assim, ndo so os produtos elencados no art. 11 da Resolucdo devem ter restricdo
quanto a insergdo de apelos infantis em embalagens e materiais publicitarios, como todos os produtos infantis de que trata
a presente norma, razao da sugestdo de alteragdo do §2°, do art. 11.

Alémdisso, a enumeragdo constante ao final do paragrafo (desenhos, nomes, cores, artistas) deve ser apenas
exenmplificativa, e ndo taxativa, razdo pela qual se insere a expressdo "etc."

Art. 15

Art. 15. As figuras, imagens ou desenhos constantes do rotulo, embalagens e material promocional ndo devem induzir sua
utilizacdo por criancas de idade inferior a indicada.

Proposta de alteragao, acréscimo ou exclusdo no art. 15:

Art. 15. No rétulo, embalagens, material promocional e publicitério ndo deve haver figuras, imagens ou desenhos que
induzam sua utilizagdo por criangas.

Justificativa/comentario (art. 15):

Inicialmente, sugere-se tambéma alteracéo do titulo do capitulo para: CAPITULO III - DA EMBALAGEM, ROTULAGEM,
PROMOCAO E PUBLICIDADE.

Alémdisso, referindo-se a justificativa de alteragdo do art. 11, §2°, ndo deve haver — em virtude de ilegalidade - qualquer
tipo de comunicagdo mercadoldgica dirigida as criangas, por forga da interpretagdo conjunta e sistematica da Constituicio
Federal (art. 227), Estatuto da Crianga e do Adolescente e Cddigo de Defesa do Consumidor (arts. 26, 37, §2° e 39, 1V).
Dessa forma, ndo pode haver qualquer tipo de figura, imagem ou desenho nos rétulos, embalagens, material promocional
e publicitério com apelo ao publico infantil e/ou que induzam o seu consumo por criancas de qualquer faixa etéria, e ndo
apenas por criangas com idade inferior a recomendada para uso do produto.

Contribuicoes complementares

De um modo geral, qual sua opinido sobre a proposta de norma em discussio?

Concordo parcialmente coma proposta

Na sua opinido, como vocé avaliaria os impactos da proposta sobre suas rotinas e atividades?
Impactara negativamente

Por favor, descreva resumidamente os impactos mais significativos da proposta:

Caso a Resolugdo proposta ndo contenha restrigdes ao direcionamento de diversas estratégias de comunicacio
mercadoldgica as criangas, como promogdes, publicidades, elementos de apelo infantil nas embalagens, havera o
incremento do assédio publicitario ao publico infantil, por meio de antincios nos diversos meios de comunicacéo, criacdo de
jogos virtuais, licenciamento de personagens, etc., o que estimulard o consumo dos cosméticos pelas criangas,
acarretando, por exemplo, danos a sua salde, caso a utilizacdo seja feita de forma errdnea e/ou excessiva. Outros riscos
que merecem destaque € a erotizagdo precoce de meninas que desejardo ainda mais as maquiagens e perfumes
elaborados e anunciados para elas; e o consumismo infantil e estresse familiar, manifestados pelo desejo de produtos cuja
compra deixa de ser decidida apenas por pais e responsaveis, e passa a ser determinada pela vontade das criancas,
publico alvo das estratégias de marketing do produto.

Por favor, indique com que intensidade vocé avaliaria os impactos identificados.

Alto



Na sua opinido, quais aspectos da norma proposta necessitam de monitoramento e avaliagdo apods sua
implementacdao? Como isso pode ser feito (inclua sugestao de indicadores, se achar pertinente)?

A embalagem e material publicitario deve ser alvo de monitoramento por parte da Anvisa, para que fiscalize a presenca de
elementos com apelo infantil e a indugdo ao consumo por criangas, o que ndo deve existir.

Avaliacdo do formuiario de Consuita Publica

Esta é a primeira vez que vocé participa de uma consulta publica da Anvisa?
Sim
0 que vocé achou deste formulario de consulta publica quanto a

Facilidade de utilizacao:

Bom

Clareza dos campos e das orientagoes de preenchimento:
Bom

Aspectos visuais:

Bom
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