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Prezada Senhora,

Em resposta a notificagdo enviada por
V.Sas., e por meio da qual apresentam consideracbes a Bertin
S/A para que seja revista comunicagdo mercadologica para
comercializacdo dos produtos da linha infantil Vigor, sob a
alegacdo de que ndo seria ético nem justo valer-se da
ingenuidade da crianga com objetivos mercadologicos e
lucrativos, bem como sob a alegacdo de que a publicidade
dirigida ao publico infantil seria ilegal e proibida (segundo
alegam pela interpretagdo sistematica da CF, Estatuto da
Crianca e do CDC), gostariamos, primeiramente, de parabenizar
e louvar o empenho do Instituto Alana nas reflexdes acerca da

influéncia da midia no publico infantil, reflexdes estas @
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que também pautaram o planejamento e a realizagdo da
publicidade da Bertin S/A.

De fato, as preocupacgdes citadas em vossa
manifestacdo sdo também comuns a Bertin S.A., a saber:

“As grandes preocupacoes do Projeto Crianga
e Consumo sdo com o0s resultados apontados como
consequéncia do investimento macico na
mercantilizacdo da infédncia e da juventude, a saber: o
consumismo; a erotizacdo precoce; a incidéncia
alarmante de obesidade infantil; a wvioléncia na
juventude; o materialismo excessivo, e o desgaste das
relacdes sociais; dentre outros”.

Com efeito, certo € que a publicidade ora
analisada pelo Instituto Alana, que contemplou os produtos da
Linha Infantil Vigor, teve por objetivo ndo s6 apresentar a Linha
de Produtos Infantil Vigor, bem como contribuir para o
despertar da consciéncia da sustentabilidade ambiental, tendo
um cendrio lidico totalmente construido com embalagens de
seus proprios produtos.

E referida campanha, que a nosso ver
utiliza linguagem adequada e condizente com o perfil dos
produtos, traz uma abordagem correta, que remete a sons,
imagens e ambientes coerentes com a vivéncia infanto-juvenil,
propiciando o desempenho de raciocinio, a socializacdo e a
aprendizagem por meio de animagdes ludicas (e ndo de
pessoas, imagens ou fotografias reais), e ainda estimulando o
uso de embalagens reciclaveis para constru¢dao de brinquedos,



estando coerentemente colocadas e apresentadas de forma a
divertir e alegrar.

A frase “"Deixe a imaginacdo crescer
junto com seu filho” é a mensagem principal do anuncio
sendo claramente destinada aos pais ou responsaveis pela
escolha dos produtos, frise-se que ndo se visualiza na referida
propaganda sequer o consumo dos produtos, ja que a intengdo
& a de apresentar a linha de produtos infantis da ora
subscritora, e despertar a necessidade de reciclagem e
utilizacdo para fins ludicos das embalagens que séo
normalmente descartadas.

Qutrossim, imperioso ressaltar que
inexiste, no caso, qualquer processo racional de decisdo que
possa ser elaborado por parte da crianga que o assista. Assim,
as reflexbes de V.Sas. acerca da hipossuficiéncia ou
vulnerabilidade das criancas nas relacdes de consumo, em
relacdo aos chamados “apelos publicitdrios”, ndo se aplicam a
propaganda em questdo, mormente porque bem enfatizada esta
a distdncia entre o mundo de sonhos e fantasias reportado
nesse comercial e a realidade do consumismo, erotizacao,
obesidade, violéncia, materialismo ou desgaste social, valores
estes tdo bem combatidos pelo Instituto Alana.

Muito pelo contrario, o intuito educativo se
faz presente, j& que com criatividade e imaginagdo, o filme
publicitdrio utilizou embalagens descartaveis que inspiram as
criancas a usarem-nas em suas brincadeiras e a despertar a

consciéncia de sustentabilidade, bem como estimarem valores
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como a reutilizacdo de materiais, a responsabilidade
socioambiental e a preservacao do meio ambiente.

A alegada constatacdo de abusividade na
comunicacdo mercadolégica para a comercializagdo dos
produtos da ‘Linha Infantil Vigor’, como se vé, nao encontra
respaldo fatico nem muito menos legal.

O Codigo de Defesa do Consumidor, ao
vedar a publicidade abusiva, pretendeu coibir a pratica
atentatéria a valores morais, bons costumes, direitos e
liberdades individuais de forma a proteger principios basilares
da Constituicdo Federal brasileira.

E n3o ha como sustentar que referida
propaganda seja de alguma forma abusiva, muito pelo
contrario, ja que ndo tem o condao de induzir

o consumidor a se comportar de forma prejudicial ou perigosa a
sua salide ou seguranca e nem muito menos & capaz de induzir
em erro o consumidor a respeito da natureza, caracteristicas,
qualidade, quantidade, propriedades, origem, preco e quaisquer
outros dados sobre produtos e servigos (Codigo de Defesa do
Consumidor, artigo 37, § 1°), na medida em que enfoca e
valoriza aspectos relacionados a educagdo ambiental com foco
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em reciclagem.



No que pertine ao citado Projeto de Lei n®
5921/01, o0 mesmo encontra-se em discussdo , certo que €
principio constitucional insculpido no artigo 5°, II, da
Constituicdo Federal, que “ninguém sera obrigado a fazer ou
deixar de fazer alguma coisa senao em virtude de lei”, pelo que
pode-se afirmar que inexiste no Brasil lei que vede a publicidade
comercial de produtos destinados a criangas, mormente
aqueles, como é o caso da propaganda aqui analisada, que
respeita e zela pelos valores éticos e sociais da pessoa e da
familia (inciso IV do artigo 220 da CF).

Como se vé&,  diversamente do
entendimento sustentado por V.Sas. na manifestacao que ora se
responde, nossa lei maior em nenhum momento veda a
publicidade de produtos destinados a criangas, pelo contrario,
ela garante a liberdade de criagdo, expressao e informacao,
estabelecendo restricdo, e ndo proibicdo, a propaganda dos
produtos elencados no paragrafo 40 de seu artigo 220, a saber:
tabaco, bebidas alcodlicas, agrotoxicos, medicamentos e

terapias.

Considerados o0s aspectos legais da
atividade de comunicacdo, a divulgacao da propaganda em
guestdo atende plenamente as normas éticas para a publicidade
de alimentos, e as normas éticas de publicidade de produtos
destinados a criancas e adolescentes previstas no Caodigo
Brasileiro de Auto-Regulamentacdo Publicitaria, bem como
atende os dispositivos do Cédigo de Defesa do Consumidor,
havendo pleno atendimento das normas constitucionais e

infraconstitucionais. @
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Como demonstrado, pois, diversamente
do quanto alegado por esta r. entidade, tem-se que a
propaganda em questdo também atende o Codigo Brasileiro de
Auto-Regulamentagdo Publicitdria e as diretrizes da legislagéo
publicitaria do Pais, tendo sido elaborado com o devido senso de
responsabilidade social, sem depreciar a crianga ou o adulto,
nem muito menos apresentar diferenciacdes sociais decorrentes
do menor ou maior poder aquisitivo dos grupos a que se destina
ou que possa eventualmente atingir; estando, pois, em
consonancia com os objetivos do desenvolvimento econdmico,
da educacao e da cultura nacionais.

A referida publicidade ainda respeita, em
sua plenitude, o Cddigo de Defesa do Consumidor, pois de
abusiva e enganosa nada tem, certo que em momento algum
ela se aproveita da deficiéncia de julgamento e experiéncia da
crianca, muito pelo contrario, ela inclusive respeita e enaltece,
de forma lGdica, valores ambientais (reciclagem), como aqui ja
exaustivamente demonstrado e que podem e devem ser
incorporados a educagdo formal e informal da populagao em

geral, inclusive criangas.

Por fim, gostariamos de ressaltar que a
proposta da campanha teve por objetivo apresentar nossa linha
infantil, incentivando a reciclagem e estimulando as criancas a
criarem, ao invés de comprarem, seus proprios brinquedos,
esclarecendo que a marca Vigor esta presente e atuante no
mercado nacional hd mais de 90 anos, tendo assumido niveis de
exceléncia na producdo e comercializacdo de alimentos, sendo
inquestionavel seu compromisso com a seguranca e qggjjd

dos produtos que comercializa.



Esperando ter esclarecido os fatos,
colocamo-nos a disposicdo para colaborar na consecugao dos
nobres objetivos desta zelosa instituigdo, comuns que sdo aos
da nossa empresa, que com a campanha com o tema "Deixe a
imaginacdo crescer junto com seu filho”, outro objetivo nao
teve, repita-se, sendo o de apresentar sua linha de produtos
infantis, bem como contribuir para o despertar da consciéncia
de sustentabilidade ambiental.

Atenciosamente,
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" Bertin S;AO




