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Prezado Marcello,

No ultimo dia 16 de margco, a equipe do Projeto Crianca e Consumo
[www. criancaeconsumo.org.br] do Instituto Alana [www.alana.org.br] tomou
conhecimento do artigo “Prova de fogo”, assinado por Salimir Vieira e
publicado na versdo impressa do Jornal Propaganda & Marketing. O texto fazia
contundente critica ao evento “Mesa redonda: publicidade de alimentos
dirigida ao publico infantil”, organizado pelo Projeto Crianca e Consumo em
parceria com o Instituto de Defesa do Consumidor (ldec), no qual o autor do
mencionado artigo participara como palestrante, representando a Associag&do
Brasileira das Agéncias de Publicidade (Abap).

Como coordenadora geral do Projeto Crianga e Consumo, reputei importante
apresentar alguns esclarecimentos. O evento contou com a participagao de
profissionais altamente qualificados, que diariamente dedicam seu tempo a
estudos e agdes visando melhorar a qualidade de vida das criancgas brasileiras,
sendo eles integrantes do Poder Publico, como o Ministério da Saude e a
Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria — Anvisa; do Conselho Federal de
Psicologia; e de duas das mais importantes universidades do Pais, a USP e a
Unifesp. Todos tém discutido ha anos a tematica da publicidade de alimentos
com grandes quantidades de sodio, aclcar e gorduras e de bebidas com baixo
valor nutricional.

O Projeto Crianca e Consumo nao € um adversario da publicidade. Pelo
contréario. Acredito que o mercado, as agéncias e os publicitarios brasileiros
possam ser grandes aliados na defesa da infancia. As criangas precisam
crescer livres de apelos materialistas com os quais ainda ndo estdo aptas a
lidar por ndo terem senso critico suficientemente formado. Precisam brincar,
estudar, vivenciar experiéncias, explorar a criatividade, desfrutando a
infancia com plenitude.



Entre as grandes preocupacfes do Crianca e Consumo estdo as consequéncias
do investimento maci¢co na mercantilizacdo da infancia e da juventude, como
0 consumismo, a incidéncia alarmante de obesidade infantil, a violéncia na
juventude, a erotizagdo precoce, o materialismo excessivo e 0 desgaste das
relacdes sociais. Dessa forma, trabalhamos para que mensagens publicitarias e
todas as demais formas de comunicacdo mercadoldgica deixem de ser
enderecadas aos menores de 12 anos de idade, passando a serem dirigidas
exclusivamente a um publico adulto.

Agradeco a sua atencdo e aproveito a oportunidade para enviar uma
publicacéo editada pelo Instituto Alana, o livro ‘Criangas do Consumo’, de
autoria da professora Susan Linn, que recentemente esteve no Brasil para
palestrar sobre o impacto do consumismo na infancia.

Atenciosamente,

Isabella Vieira Machado Henriques
Coordenadora geral do Projeto Crianga e Consumo



