O caso dos youtubers mirins no Brasil:
publicidade direcionada a crianga e
trabalho infantil
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CONSUMO

Promover a conscientiza¢ao e a
defesa dos direitos da crianca frente
a comunicacao mercadolégica

gl Defender o fim do direcionamento de
W toda e qualquer publicidade e
comunicacao mercadoldgica a criancgas

a7 COom menos de 12 anos de idade.




CONSENSO: a crianca precisa ser

protegida da publicidade infantil




6 FRENTES

Juridica

Relagoes Governamentais
Educacao

Pesquisa

Mobilizacao

Comunicacao




Acesso a Internet no Brasil por criancas e adolescentes

Criancas e adolescentes usuarias de Internet

79% 63% 73%

9al7anos 9 a2 10 anos 11a12 anos

Fonte: Tic Kids Online Brasil (CGl.br, 2015)




Acesso a Internet no Brasil por criancas e adolescentes

Criangas usuarias de Internet que tém perfil nas redes sociais
% 79%
63% 0

9a 10 anos 11a 12 anos

Criangas que compartilharam textos, imagens ou videos na Internet
% 42%
27% 0

9a 10 anos 11a 12 anos

Fonte: Tic Kids Online Brasil (CGl.br, 2015)




QUEM SAO 0s YOUTUBERS MIRINS?

Canal da Juliana Baltar (10 anos)

4,1 milhdes de inscritos )
1 bilhdo de visualizacdes Canal Bel para meninas (9 anos)

4,2 milhoes de inscritos
1,6 bilhao de visualizacdes

Canal da Julia Silva (11 anos)
2,5 milhoes de inscritos
670 milhdes de visualizacdes




YOUTUBERS MIRINS: AUDIENCIA E POPULARIDADE

100 CANAIS de maior audiéncia do Brasil
m abordam conteudo direcionado ou consumido por criangas (2015)

abordam contetdo direcionado ou consumido por criangas (2016)

Fonte: Pesquisa “Geragdo YouTube: um mapeamento sobre o consumo e a produc¢do infantil de videos para
criangas de zero a 12 anos no Brasil, de 2015 a 20167, Luciana Corréa, ESPM.




YOUTUBERS MIRINS: AUDIENCIA E POPULARIDADE

Aumento do numero de visualizacdoes dos canais de youtubers
mirins, de 2015 para 2016.

Crescimento do numero de inscritos em canais de youtubers
mirins, de 2015 para 2016

Fonte: Pesquisa “Geragdo YouTube: um mapeamento sobre o consumo e a produc¢do infantil de videos para
criangas de zero a 12 anos no Brasil, de 2015 a 20167, Luciana Corréa, ESPM.



REALIDADE: vibeos com PUBLICIDADE DIRECIONADA A CRIANCA

Empresas usam os canais de youtubers mirins
para promover os seus produtos.

Youtubers mirins fazem publicidade dos
produtos que recebem para outras criancas.

Empresas se aproveitam tanto da vulnerabilidade da crianca

youtuber, como da crianca espectadora.




REALIDADE

© 15 empresas denunciadas

Noticias Crianca e Consumo denuncia 15empr5aspordiredonarmbﬂddadeéscrian;asno¥

Uttimas Noticias

V Feira de Troca de
8rinquedos do Sesc Sorocaba

Curso de advocacy da FGV em
Brasilia

Crianca e Consumo denuncia 15 empresas por direcionar publicidade
as criancas no YouTube

BS35 enviam produtos a youtubers mir

I00LaM 3 pratica abusiva e ilegal de direcionar public
para youtubers mirins, criangas que publicam videos no Youtube. para que




REALIDADE
®© Sanchez Cano Ltda. (Balas Fini)
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REALIDADE

© McDonald’s (McLanche Feliz — Hora da aventura)




REALIDADE
© Mattel do Brasil Ltda. — Vocé Youtuber Escola Monster High
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REALIDADE

© Videos




PESQUISAS ¢ estubos MosTRAM

Fonte: Yves de La Taille, professor de psicologia da Universidade de Séo Paulo

a crianca nao distingue a publicidade

6-8 ANOS de conteudo de programacao

8-12 ANOS a crianga nao entende o carater
persuasivo da publicidade

Até 12 anos, as criancas nao estao em condicoes de enfrentar

com igualdade de forca a pressao exercida pela publicidade




M Consumismo CONSEQUENCIAS

M Distancia entre crianca e natureza DA PUBLICIDADE INFANTIL

M Formacdo de valores materialistas
M Erotizacdo precoce
M Prejuizos ambientais
Estresse familiar
M Diminuicdo de brincadeiras criativas
M Segregacdo de género
v Violéncia pela busca de produtos caros
Consumo precoce de alcool e tabaco
M Encorajamento do egoismo, da passividade, do conformismo
M Enfraguecimento dos valores culturais e democraticos
VI Obesidade e sobrepeso; Disturbios alimentares



YOUTUBERS MIRINS: exercicio E PROTECAO DE DIREITOS

SUPEREXPOSICAO

X

LIBERDADE DE EXPRESSAO

L

o

[
4

liles)
8
O

-




BRASIL: REGULACAO ESTATAL

Direito da crianca garantido com prioridade
absoluta, inclusive no mercado de consumo.



BRASIL: recuLacio EsTATAL

1988: Constituicdo Federal
| ®

Artigo 227 ;f " ===
“(...) é dever da familia, da sociedade e do [
Estado assegurar a crianca, ao adolescente
e ao jovem, com absoluta prioridade, o
direito a vida, a saude, a alimentacao, a
educacao, ao lazer, a profissionalizacao, a
cultura, a dignidade, ao respeito, a
liberdade e a convivéncia familiar e
comunitaria”




BRASIL: recuLacio EsTATAL

1990: Estatuto da Crianca e do Adolescente

(Lei n2 8.069 de 1990)

Artigo 17

“O direito ao respeito consiste na
inviolabilidade da integridade fisica, psiquica
e moral da crianca e do adolescente,
abrangendo a preservacao da imagem, da
identidade, da autonomia, dos valores, ideias
e crencas, dos espacos e objetos pessoais”
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BRASIL: recuLacio EsTATAL

1990: Cédigo de Defesa do Consumidor

(Lei n2 8078 de 1990)

Artigo 37 - “E proibida toda publicidade enganosa ou abusiva.

(...) § 2° E abusiva, dentre outras a publicidade discriminatéria de qualquer
natureza, a que incite a violéncia, explore o medo ou a supersticao, se
aproveite da deficiéncia de julgamento e experiéncia da crianga,
desrespeita valores ambientais, ou que seja capaz de induzir o consumidor
a se comportar de forma prejudicial ou perigosa a sua saude ou seguranca”

Artigo 39 - “E vedado ao fornecedor de produtos ou servicos, dentre
outras praticas abusivas: [...]

IV - prevalecer-se da fraqueza ou ignorancia do consumidor, tendo em
vista sua idade, saude, conhecimento ou condicao social, para impingir-lhe
seus produtos ou servicos;”



BRASIL: recuLacio EsTATAL

2014: Resolucdo n? 163

Conselho Nacional dos Direitos da Crianca e do Adolescente (Conanda)

Artigo 2°
“Considera-se abusiva, em razao da politica o s
nacional de atendimento da crianca e do O
adolescente, a pratica do direcionamento |
de publicidade e de comunicacao

mercadoldgica a crianca, com a intencdo de

persuadi-la para o consumo de qualquer
produto ou servico (...)".




YOUTUBERS MIRINS

Atuacao como promotores de venda

e trabalho infantil artistico




BRASIL: rReGuLACAO ESTATAL

1988: Constituicao Federal

“Artigo 72. Sao direitos dos trabalhadores urbanos e
rurais, além de outros que visem a melhoria de sua
condicao social:

e | XXXIII - proibi¢do de trabalho noturno, perigoso ou

=== . insalubre a menores de dezoito e de qualquer trabalho a
menores de dezesseis anos, salvo na condicao de
aprendiz, a partir de quatorze anos”.




BRASIL: rRecuLACAO ESTATAL

Excec¢ao: trabalho infantil artistico

* Artigo 59, IX, da Constituicao Federal.

 Convencao n? 138 da Organizacao Internacional do
Trabalho (OIT).

e Recomendac¢ao n? 146 da Organizacao Internacional do
Trabalho (OIT).



vouTtusers MIRINS como PROMOTORES DE VENDAS

Fazer publicidade, a pedido da empresa, pode caracterizar uma

RELACAQO DE TRABALHO.



vouTuBers MIRINS como PROMOTORES DE VENDAS

Rotina de obrigacdes de um youtuber pode ser intensa:

Gravar novos videos com regularidade;

e Divulgar produtos recebidos;

* Responder a comentarios de fas;

 Comparecer a eventos para assinar autografos e
interagir com os fas.



vouTuBers MIRINS como PROMOTORES DE VENDAS

Alvara de autorizacao expedido pelo Juiz da Infancia e da Juventude
(Estatuto da Crianca e do Adolescente, art. 149, inc. ll e §§ 12 e 29).

Exigéncia

E preciso (i) o impacto da atividade na rotina; (ii) a existéncia de instalacdes
SUBEECIH  adequadas; (iii) a frequéncia do trabalho, etc.




CONCLUSOES

A Internet é um espaco de riscos e oportunidades para a crianca.

A legislacao no Brasil é suficiente para proteger as criancas em face da publicidade a elas
dirigidas, independentemente do meio utilizado.

Muitas empresas continuam a desrespeitar as normas vigentes, aproveitando-se
da hipervulnerabilidade do youtuber e de seus espectadores para lhes vender seus produtos.

Para que a lei seja efetivada, é preciso ampliar a discussao e divulgacao do tema e sensibilizar a
sociedade para os direitos da crianca no mercado de consumo.

E preciso, também, que os drgdos publicos continuem a fiscalizar e o Judiciario a aplicar,
devidamente, a lei.
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