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11 ANOS ok atuacio

crianca®
CONSUMO

Promover a conscientiza¢ao e a
defesa dos direitos da crianca frente
a comunicacao mercadolégica

gl Defender o fim do direcionamento de
W toda e qualquer publicidade e
comunicacao mercadoldgica a criancgas

a7 COom menos de 12 anos de idade.




CONSUMISMO

“de modo alienante, consumimos impulsivamente, sem nenhuma
reflexao prévia, e compramos aquilo de que nao necessitamos,
gue usaremos poucas vezes ou por muito pouco tempo, a fim de
nos exibir para guem nao conhecemos”

SILVA, Ana Beatriz B. Mentes consumistas: do consumismo a compulsdo por compras.
Sao Paulo: Globo, 2014.




CONSENSO: a crianca precisa ser

protegida da publicidade infantil




6 FRENTES

Juridica

Relagoes Governamentais
Educacao

Pesquisa

Mobilizacao

Comunicacao




YJuridica:

encaminhar denuncias de publicidades e comunicacdes
mercadoldgicas abusivas as autoridades e aos 6rgaos publicos

]
=1

Crescer |. .

Empresas sao denunciadas por
Instituto Alana denuncia publicidade infantil no YouTube

campanha publicitaria do
McDonalds ao Ministério

Pablico

NOTICIAS

15 MILHOES

® Procon Estadual multa Bayer por
publicidade abusiva do ‘Redoxitos’

Terga-feira, 27 de Junho de 2017 as 1541




(2)Relagbes Governamentais:

companhar e contribuir com a elaboracao de politicas
publicas e reguladoras que tratem da questao

PL 5921 MOBILIZE-SE! CRIANGA E CONSUMO
= Conselho Nacional de Seguranga Alimentar e
Nutricional (Consea) PUBLICIDADE INFANTIL
u Conse|h0 NaCional da Crianga e dO Entenda 0 Projeto de Lei que criarégrasielaras paraa publicidade

dirigidasao publico de até12 anos de idade

Adolescente (Conanda)
=  Conselho do Procon Paulistano

PUBLICIDADE INFANTIL

MOBILIZE-SE

Aprovado projeto que proibe publicidade
infantil nas escolas

Publicado em: agosto 9, 2017




2 Educacao:
fomentar debates e ampliar a reflexao social
sobre o problema do consumismo

= Palestras e eventos
» Producao de Material

NV

“ american
dream

DICAS PARA OS PAIS QUE VIVEM
EM UMA CULTURA DE CONSUMO

Criado por

e ]
american

dream

Sara Fontenelie
www.newdream.org www.alana.org.br Christiana F. Macdowell

Sobre o Impacto do Marketing na Fruicao dos Direitos Culturais

por Farida Shaheed
Relatora Especial da Organizacdo das Nagdes
Unidas (ONU) no campo dos direitos culturais

crian¢ca®
CONSUMO




(4)Pesquisas:
“contribuir com novos dados e acompanhar estudos
em todo o mundo

73% dos pais concordam que deve haver
restricoes em relacao a publicidade dirigida a
crianca (Datafolha, 201)

60% da populacao é contra “qualquer tipo”
de publicidade para o publico infantil (Datafolha,
2016)

“Tempo de criancas e adolescentes assistindo TV
aumenta em 10 anos” (Ibope 2014)

23 milhoes de criangas e adolescentes entre 9 e
17 anos sao usuarias de internet (TIC Kids Online,
2015)
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& )Mobilizagao:
engajar brasileiros e pessoas em todo o mundo

Nacional e Internacional: PL 5921, #SancionaAlckmin, “Ja
€ consenso”, parcerias com outras organizacoes

Feiras de trocas de brinquedos

CRIANCA
RECISA DE PROTECA




(6)Comunicacio:

dar visibilidade e divulgar assuntos relevantes ao tema

Redes Sociais
Site
Assessoria de Imprensa

) ENTREVISTA KR

‘PUBLICIDADE INFANTIL £ ABUSIVA

Porta-voz do Instituto Alana fala sobre propagandas

GAZETADOPOVO 10 p 05 1

CAMARA NOTICIAS

=
OG- 02ho Além da fama, vida de youtubers mirins tem
ONG pede que pu blicidade infantil seja publicidade irregular e trabalho infantil

OTEMPO
debate

A publicidade infantil
deve ser proibida?

Por uma mfanaa plena

Isabella Henriques
Diretora de advocacia do Instituto Alana
www.alana.org.br

Sul21

€)

‘Mercado procura formar criancas como
consumidores eternamente desejantes e

insatisfeitos’

Publicado em: junho 26, 2017




PESQUISAS ¢ estubos MosTRAM

Fonte: Yves de La Taille, professor de psicologia da Universidade de Séo Paulo

a crianca nao distingue a publicidade

6-8 ANOS de conteudo de programacao

8-12 ANOS a crianga nao entende o carater
persuasivo da publicidade

Até 12 anos, as criancas nao estao em condicoes de enfrentar

com igualdade de forca a pressao exercida pela publicidade




M Consumismo CONSEQUENCIAS

M Distancia entre crianca e natureza DA PUBLICIDADE INFANTIL

M Formacdo de valores materialistas
M Erotizacdo precoce
M Prejuizos ambientais
Estresse familiar
M Diminuicdo de brincadeiras criativas
M Segregacdo de género
v Violéncia pela busca de produtos caros
Consumo precoce de alcool e tabaco
M Encorajamento do egoismo, da passividade, do conformismo
M Enfraguecimento dos valores culturais e democraticos
VI Obesidade e sobrepeso; Disturbios alimentares



REALIDADE: muimas puBLICIDADES

DIRECIONADAS AS CRIANCAS EM ESCOLAS

Uniformes — Brindes — Shows — Cartazes — Panfletos
Armarios — Concursos Culturais — Materiais escolares
“Responsabilidade Social Empresarial”




REALIDADE
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REALIDADE

O Tirol: Tirolzinho transforma

(lomalls"d‘”lo

wsformacdo.

brinque:

INAUGURAGAO DO PARQUINHO DE DIVERSOES DA ESCOLA

MUNICIPAL DR. PAULO FORTES,
DE SAD MATEUS Do SUL, PARANA

Inaugurada em 10 de jun ho de 2016, y




REALIDADE

© Sadia: Saber alimenta




REALIDADE
© Mc Donald’s: Show do Ronald




REALIDADE | |
®© Vigor: Projeto Escola Vigor ' B
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PARA SAIR DA ROTINA E APRENDER BASTANTE AS CRIANCAS VAO APROVEITAR DE MOMENTOS DIVERTIDOS
E MUITO EDUCATIVOS




REALIDADE

© Videos

DANONE FORONI




ESCOLAS

Espaco privilegiado para a formacao de valores;

Escola e educadores dao credibilidade as marcas;

Auséncia dos pais;

Publicidade de alimentos é reforcada pela oferta dos produtos nas cantinas;
Associacao com eventos esportivos, espacos de brincadeiras.




Fonte: Datafolha, 2011

OPINIAO pa ropULACEO

E correto as empresas fazerem
propaganda dentro da escola?

6% NAO CONCORDAM,
NEM DISCORDAM

56% DISCORDAM

* Escola ndo é lugar de vender produtos (33%)

* Nao tem nada a ver com educacao (23%)

* As criangas, alunos, podem ser levados a
consumir produtos que ndo sdo bons para
elas (22%)

* As criangas ndo estdo preparadas para tomar
uma decisao sobre os produtos que vao
consumir (20%)

39% CONCORDAM

* Os alunos adquirem novas
informag6es/ conhecimento (30%)

* As criangas podem conhecer ou
experimentar produtos novos (17%)

A maioria da populacdao se mostra contraria
a possibilidade das empresas fazerem
propaganda dentro das escolas (56%)



Fonte: Datafolha, 2011

OPINIAO pA POPULACAO (ems

[ —

CONCORDA

As criancas, alunos adquirem novas
informagdes, conhecimentos

As criancas, alunos podem
conhecer ou experimentar produtos
novos

As crianca,s alunos gostam da
publicidade dentro da escola

Tem sempre um teatro,
uma atividade

As criancas, alunos ganham
brindes ou produtos

As escolas ganham dinheiro em
troca, e podem fazer outras
atividades ou investir na escola

-
1
1
1
1
1
1

DISCORDA

M Populacao
I Pais de filhos até 11 anos

Escola ndo é lugar de vender produtos

N3o tem nada a ver com
educacgao, ndo educa a crianga

As criancas, alunos, podem ser levados a
consumir produtos que ndo sdo bons para elas

i As criangas ndo est3o preparadas para tomar uma
1 .~ ~ .
! decisdo sobre os produtos que vao consumir
!

As criancas, alunos vao pedir para os pais
comprarem os produtos anunciados na escola

Fazem as criangas ficarem consumistas

Pessoas estranhas a escola podem
ter influéncia nas criancas, nos alunos

F'FF!![I



DOCUMENTO INTERNACIONAL

ONU - Relatodrio de Direitos Culturais (Farida Shaheed, 2014)

“104. A Relatora Especial recomenda que, caso seja
necessario, a legislacao, as regulamentacdes e as
politicas adotadas pelos Estados e autoridades locais:

e) Proibam toda a publicidade comercial em escolas
publicas e privadas, garantindo que os curriculos
sejam independentes dos interesses comerciais;

g) Proibam todas as formas de publicidade para
criancas com menos de 12 anos de idade,
independente do meio, suporte ou recurso utilizado,
com a possivel extensao dessa proibicdo para
menores de 16 anos de idade, e que proibam a
pratica de embaixadores de marcas infantis”.




DOCUMENTOS &rasiLEIROS

Determinam que as escolas NAO s3o

espacos para publicidade infantil




DOCUMENTOS BgrasiLEIROS

Ministério da Educagao:

Nota Técnica 21/2014/CGDH/DPEDHC/SECADI/MEC (2014)

“(...) considerando a importancia da Resolucao n2 163
para a protecao de criancas e adolescentes frente a
abusividade do direcionamento da publicidade e da
comunicacao mercadoldgica ao publico infantil,
especialmente no interior das instituicdes de ensino,
solicitamos que se dé ciéncia da referida Resolucao a
todas as unidades escolares das redes municipais e
estaduais de ensino, visando sua ampla

e e | implementag3do.”




DOCUMENTOS BgrasiLEIROS

Ministério Publico Federal (SP):

aﬁ‘;;

Red ‘. Recomendacdo N2 66/2014 (2014)

FEDERAL o

MINISTERIO PUBLICO P05 o 5A0 PAUL
DA REPUBLICET - itos do Cicadio

PROCURIS sracoria Regions!

“(...) resolve recomendar a essa municipalidade, que promova, no
prazo maximo de 30 dias e em ambito municipal, a suspensao dos
shows do Ronald Mcdonald nas instituicdes publicas de ensino infantil
e fundamental, bem como a cessacao da exibicao da personagem
vestido de palhaco que oferece gratuitamente diversao, brincadeiras e
aproveita esse momento ludico para cativar consumidores, sob a
justificativa de transmitir conceitos educativos, como respeito ao meio
ambiente, valorizagao da amizade e da vida ativa e dicas de bons
habitos. Recomenda-se, ainda, que nao seja permitida a exibicao de
shows semelhantes promovidos por quaisquer outras empresas que,
da mesma maneira, tentem se aproveitar de momentos ludicos para
cativar criancas e persuadi-las ao consumo ou a valorizacao de
determinada marca”.



DOCUMENTOS BgrasiLEIROS

FEDERAL

u\msnmo PUBLICOF (suno DE SAO PAULO
DAR

ucnlo adto
mcu?;o“‘;ﬁ 2y Reg P ) dos Direitos do C1da
154

Ministério Publico Federal (SP):

Recomendacdo N2 67/2014 (2014)

“(...) resolve recomendar (...), que sejam adotadas as providéncias
pertinentes para que, no prazo maximo de 30 dias, nas instituicoes
publicas de ensino basico do estado de Sao Paulo, relativamente aos
alunos menores de 18 (dezoito) anos, sejam suspensos os shows do
Ronald Mcdonald, bem como cessada a exibicao da personagem
vestido de palhaco que oferece gratuitamente diversao, brincadeiras e
aproveita esse momento ludico para cativar consumidores, sob a
justificativa de transmitir conceitos educativos, como respeito ao meio
ambiente, valorizacao da amizade e da vida ativa e dicas de bons
habitos. Recomenda-se, ainda, que nao seja permitida a exibicao de
shows semelhantes promovidos por quaisquer outras empresas que,
da mesma maneira, tentem se aproveitar de momentos ludicos para
cativar criancgas e persuadi-las ao consumo ou a valorizacao de
determinada marca”.



DOCUMENTOS BgrasiLEIROS

- R

MPSP ‘\ :wr/ CAO CONSUMIDOR

Ministério Publico do Estado de Sao Paulo:
Nota Técnica (2014)

PUBLICIDADE EM Esco\-hsc‘mwmm
sidades do atuagdo 1 rea do
possibilidades

“as normas de defesa do consumidor, calcadas na

protecao da criangca como prioridade absoluta do

Estado e da sociedade (art. 227, da Constituicao
Federal), impdem o dever legal de proibir a

1 publicidade no interior de instituicoes escolares”

eI |

do forma )
Induzie © consumidor 8 8¢ eo,..pon;v
sadde ou seguranga” (oS nossos)




DOCUMENTOS BgrasiLEIROS
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= " Secretaria Nacional do Consumidor/M)J
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Nota Técnica n? 3/2016/CGEMM/DPDC/SENACON (2016)

MINISTERIO DAY STICA

oN
o 32016/CGE MMWDPDC/SENAC

o de
rtamen
mnuwmm\\ 6-82 o - SENACON. “l“ ento

| o m«““ R “A estratégia comercial de fazer publicidade de produtos e servigos
Dt = | para criancas aproveitando-se da confianca depositada por elas e
o seus responsaveis no ambiente escolar e nos seus educadores,
e | representa tipica pratica abusiva prevista no artigo 39, IV do Cddigo
de Defesa do Consumidor, porque prevalece da fragueza ou
ignorancia desse publico, tendo em vista sua idade e conhecimento,
para impingir-lhe seus produtos ou servicos, além de configurar a
publicidade abusiva exemplificada no artigo 37, § 22 do CDC, ja que
se aproveita da deficiéncia de julgamento e experiéncia da crianca,
devendo ser objeto de interven¢ao e atuagao dos orgaos de defesa
do consumidor no exercicio de seu poder de policia.”

Nota Técni
| um( [\\()\

\ENTA: Pblicidde trfansl P
EMEN biicdade b
icxdade 8¢

INTRODUCAO




BRASIL: REGULACAO ESTATAL

Direito da crianca garantido com prioridade
absoluta, inclusive no mercado de consumo.



BRASIL: recuLacio EsTATAL

1988: Constituicdo Federal
| ®

Artigo 227 ;f " ===
“(...) é dever da familia, da sociedade e do [
Estado assegurar a crianca, ao adolescente
e ao jovem, com absoluta prioridade, o
direito a vida, a saude, a alimentacao, a
educacao, ao lazer, a profissionalizacao, a
cultura, a dignidade, ao respeito, a
liberdade e a convivéncia familiar e
comunitaria”




BRASIL: recuLacio EsTATAL

1990: Estatuto da Crianca e do Adolescente

(Lei n2 8.069 de 1990)

Artigo 17

“O direito ao respeito consiste na
inviolabilidade da integridade fisica, psiquica
e moral da crianca e do adolescente,
abrangendo a preservacao da imagem, da
identidade, da autonomia, dos valores, ideias
e crencas, dos espacos e objetos pessoais”

‘iuuu‘h_cx<m




BRASIL: recuLacio EsTATAL

1990: Cédigo de Defesa do Consumidor

(Lei n2 8078 de 1990)

Artigo 37 - “E proibida toda publicidade enganosa ou abusiva.

(...) § 2° E abusiva, dentre outras a publicidade discriminatéria de qualquer
natureza, a que incite a violéncia, explore o medo ou a supersticao, se
aproveite da deficiéncia de julgamento e experiéncia da crianga,
desrespeita valores ambientais, ou que seja capaz de induzir o consumidor
a se comportar de forma prejudicial ou perigosa a sua saude ou seguranca”

Artigo 39 - “E vedado ao fornecedor de produtos ou servicos, dentre
outras praticas abusivas: [...]

IV - prevalecer-se da fraqueza ou ignorancia do consumidor, tendo em
vista sua idade, saude, conhecimento ou condicao social, para impingir-lhe
seus produtos ou servicos;”



BRASIL: recuLacio EsTATAL

2014: Resolucdo n? 163
Conselho Nacional dos Direitos da Crianca e do Adolescente (Conanda)

Artigo 22

“8§29 Considera-se abusiva a publicidade e
comunicacao mercadoldgica no interior de
creches e das instituicoes escolares da
educac¢ao infantil e fundamental, inclusive
em seus uniformes escolares ou materiais
didaticos.”




BRASIL: iniciativas Locals

Sorocaba: lei N° 10.922, de 30 de julho de 2014

e “Art. 12 Fica proibida toda a comunicagdo
= mercadoldgica dirigida ao publico infantil
\e= ,\f;.-:-;f,w;-;:;:.; no interior de instituicoes escolares da
iy rede publica municipal de ensino.”




BRASIL: iniciativas Locals

Distrito Federal: Decreto N° 36.600, de 23 de novembro de 2015
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“Art. 42 Fica proibida a exposicao, no
ambiente escolar, de qualquer tipo de
material publicitario sobre alimentos nao
saudaveis relacionados no artigo anterior.”




BRASIL: AUTORREGULACAO EMPRESARIAL

Limites e limitacdes



“Nas escolas, ndo realizar, para criangcas com menos
de 12 anos de idade, qualquer tipo de promoc¢ao
com carater comercial relacionada a alimentosou |
bebidas que ndao atendam aos critérios descritos

anteriormente, exceto quando acordado ou
solicitado pela administracao da escola para |

propositos educacionais ou esportivos.”

BRASIL: AUTORREGULACAO EMPRESARIAL

2009: 24 empresas do setor alimenticio, ABA e ABIA



“Os associados se comprometem ainda a
nao fazer comunicacdes de marketing em
escolas com criangas abaixo de 12 anos,
exceto quando acordado ou solicitado pela
administracdao da escola para propoésitos
educacionais ou esportivos.”

2016: ABIR



“Adicionalmente, os signatarios concordam em
nao realizar comunicacdes de marketing de Sl
produtos alimenticios ou de bebidas nao
alcoolicas em escolas onde prevalecam criangas
menores de 12 anos de idade.

yyyyyy
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Os signatarios comprometem-se a desenvolver e publicar
diretrizes especificas relacionadas as atividades permitidas em
escolas.

qj BRASIL: AUTORREGULACAO EMPRESARIAL

2016: Coca-Cola Brasil, Ferrero, Grupo Bimbo, General Mills, Kellogg’s, Mars,
Mcdonald’s, Mondelez, Nestlé, Pepsico e Unilever







CONCLUSOES

Tema esta na agenda das politicas publicas: internacional e nacional.

Ha legislacao que protege a crianca no mercado de consumo e no ambiente
escolar.

Mas é preciso efetivar a lei por meio de:
Cumprimento pelas empresas anunciantes e mercado publicitario;
Fiscalizacao por érgaos publicos (Procon, MP, Defensoria, Senacon etc);
Aplicacao da lei pelo Judiciario;
Divulgacao do tema pela midia;
Sensibilizacao de familias e sociedade em geral;
Atuacao de organizacdes da sociedade civil;
Participacao da academia e de profissionais.




crianca®

OBRIGADA!

ekaterine@alana.org.br

@ criancaeconsumo.org.br
o /programacriancaeconsumo




