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cauta Nnossa
soclabilizacao

desde muito cedo
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As criancas foram elevadas, pelo mercado,
a0 status de consumidoras antes de estarem aptas
ao exercicio pleno de sua cidadania

allClaroBR =

& Agéncia 96

Patrocinado - &
O #DiaDasCriancas € uma das datas mais
importantes do ano para o comércio. Mas vocé sabe

como fazer campanhas
adequadas para essa ocasiao?

+ | O
0 QUE EU PRECISO SABER PARA CRIAR
CAMPANHAS DE DIA DAS CRIANCAS
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“As marcas nos ajudam com o know how e trazem realismo para a experiencia”

"Nosso foco nao € a diversao, mas sim a educacao gue transmitimos

de uma maneira muito natural e sutil (...)"

gerente de comunicacéo do Kidzania
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\as o gue nasceu primeairo’
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debate na sociedade
crianca@ sobre os maleficios
da publicidade
iInfantil
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dialogo, dialogo, dialogo,

sensibilizacao, mobilizacao, pesquisa
dialogo, dialogo, dialogo,
dialogo, dialogo, dialogo,
dialogo, dialogo, dialogo,

trabalho de incidencia politica

dialogo, dialogo, dialogo,
dialogo, dialogo, dialogo,
dialogo, dialogo, dialogo,

fazer denuncias em ambito judicial

dialogo, dialogo, dialogo,
dialogo, dialogo, dialogo,
dialogo, dialogo, dialogo,
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sobre publicidade,
consumo e infancia.

CRIANCA E CONSUMO |alana



20714

Tema da redacao do Enem 2014 e
sobre pubhmdade mfantll no Brasﬂ

F'.*]E-\_, divulgou o tema da prova apos 0 Inicio do exame deste domingo
Veja quals sao os criterios para conseguir uma r<_.u_1.-_u, ao nota '1 I"i'i"I U

Paulo Guilherme
Do G1. em Sa0 Paulo n FACEBOOK

FFTE

Tweets Tweets e respostas Fotos e videos

CS MEC
' ' 9 ACS MEC
sessona de Comunicagdo Social - Enem2014 o tema da redacio ¢ "Publiccdade infantl em questio no
nesténio da Educacdo Brasd”
Brasisa (DF)

porial mec gowv br

Tema da redag¢ao Enem 2014 (Foto: Reproducao)
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Fabricantes de refrigerantes vao parar
de fazer publicidade para criancas

Decisao fol informada pela Associacao das Industrias do setor.
Decisao valera quando 35% do publico de um programa tiver menos de 12.

Do G1, em S50 Paulo

A Associacao Brasileira das Indastrias de Refrigerantes e de Bebidas nao Alcodlicas (Abir)
decidiu recomendar as industrias que suspendam a propaganda de seus produtos voltados para
criangas até 12 anos, "seguindo uma tendéncia mundial".

O fim da publicidade infantil

11/03/2016

1 curir 37 9 wootr JEZTY @ e

A publicidade infantil esta com os dias contatos no Brasil. Ontem (10/3) a 2@
Turma do Superior Tribunal de Justi¢ga (STJ) proibiu a publicidade dirigida
as criangas. A deliberagéo ocorreu durante o julgamento da campanha “E Hora
de Shrek’”, de 2007, da empresa Pandurata, detentora da marca

Bauducco. Além de condenar a marca por venda casada, 0s

ministros consideraram que a publicidade dirigida as criangas ofende a
Constituicao e o Cédigo de Defesa do Consumidor (CDC). A decisao foi
unanime.

L — e ————

CRIANCA E CONSUMO |8laﬂa



0016

demos voz a uma demanda que ja estava latente

%

dos prasileiros
Sa0o contra
oublicidade Intfantil

¥

Instituto Datafolha encomendada pela ACT Aliangca de Promocgao da Salde, agosto de 2016. CRIANCA E CONSUMO | alaﬂa



canais de adultos que falam para outros adultos

mas com o tema da infancia em destaque
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centralised

decentralised

esse € 0 N0SSo objetivo

distributed
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acreditamos na relevancia da

dos influenciadores digitais
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mobilizacao
S MINUTOS

A chefe de cozinha natural conseguiu, juntamente com parte de seus
quase 590 mil seguidores, reverter uma consulta piblica da Agéncia
Nacional de Vigilancia Sanitaria sobre o uso do agrotéxico Carbofurano. A
pesquisa buscava saber se a populacao é a favor ou contra a utilizacao do
01/03/2016 09:16 produto, que é um pesticida altamente téxico proibido no Canada e Unido
PARA BANIR AGROTOXICO Europeia, mas usado no Brasil principalmente em culturas de batata,

Mobilizacdo de Bela Gil nas redes sociais ™ °°*™
reverte consulta publica da Anvisa No momento em que Bela fez o apelo pela ajuda de seus s, a consulta

publica registrava que 66% das pessoas que haviam respondido eram a
favor da continuidade do agrot6xico no mercado, enquanto 31% pediam o
banimento. Com a convocacao da apresentadora, em 32 minutos o
percentual de pessoas a favor do banimento subiu para mais de 50% e ao
fim da votacao chegou a 69%, com apenas 29% a favor do Carbofurano.
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acreditamos No trabalno em redes
acreditamos gue & pacana permir
JuUe essas pessoas de perts
e lUgares B0 direrentes se connecam

CCCCCCCCCCCCCCCC



CRIANCA E CONSUMO alana




sREELLLLLL

r\ -

Ll

.ﬁ*\
o %

%QRQ@‘!LM.

" ~ >y

3

alana

CRIANGA E CONSUMO



S 04 N
efexao

que nascemn
as atituges

CCCCCCCCCCCCCCCCCCCCC



podemos refletir sobre a iIndustria
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A DIFERENCA

siga o coello § | #pascoacriativa
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DOAEMOS refletir sobre consumo
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Mées das Criancgas: Feiras de Trocas de Brinquedos em todo Brasil

Criada pelo Crian¢a e Consumo ha cinco anos, a¢@o permite que os pequenos deem um novo significado aos seus brinquedos usados.

Para comemorar 0 Més das Criang¢as com mais diversao e menos consumo, o programa Crian¢a e Consumo, do Alana, organiza no
dia 12 de outubro uma Feira de Trocas de Brinquedos. Com entrada gratuita, a Feira sera realizada das 12h30 as 15h30, na area
externa do Museu da Casa Brasileira, em S3o Paulo. A atividade € uma maneira de fomentar a reflexdao sobre os apelos ao
consumismo na infancia, além de estimular as crian¢as a interagirem entre si a partir das trocas de brinquedos em bom estado e que

Nao usam mais.
N ——
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DOCEMOS refletir sopre
Nao existir mais
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centralised decentralised distributed
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\Vamos conversar’/
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