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diálogos

 intermediar 


infância
 > meios de comunicação
 > consumismo
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nossa missão é fomentar 

a reflexão
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 Ninguém nasce consumista. 
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m a s  o  c o n s u m o  
p a u t a  n o s s a  
s o c i a b i l i z a ç ã o �

desde muito cedo
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As crianças foram elevadas, pelo mercado,"
ao status de consumidoras antes de estarem aptas 

ao exercício pleno de sua cidadania
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 “As marcas nos ajudam com o know how e trazem realismo para a experiência”


“Nosso foco não é a diversão, mas sim a educação que transmitimos�
de uma maneira muito natural e sutil (…)”

gerente de comunicação do Kidzânia
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anos

de atuação


(somos da época do orkut)
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Mas o que nasceu primeiro?


debate na sociedade

sobre os malefícios!

da publicidade

infantil
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d i á l o g o ,  d i á l o g o ,  d i á l o g o , 

d i á l o g o ,  d i á l o g o ,  d i á l o g o , 

d i á l o g o ,  d i á l o g o ,  d i á l o g o , 


sensibilização, mobilização, pesquisa

d i á l o g o ,  d i á l o g o ,  d i á l o g o , 

d i á l o g o ,  d i á l o g o ,  d i á l o g o , 

d i á l o g o ,  d i á l o g o ,  d i á l o g o , 


trabalho de incidência política

d i á l o g o ,  d i á l o g o ,  d i á l o g o , 

d i á l o g o ,  d i á l o g o ,  d i á l o g o , 

d i á l o g o ,  d i á l o g o ,  d i á l o g o , 


fazer denúncias em âmbito judicial

d i á l o g o ,  d i á l o g o ,  d i á l o g o , 

d i á l o g o ,  d i á l o g o ,  d i á l o g o , 

d i á l o g o ,  d i á l o g o ,  d i á l o g o , 
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histórico
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demos voz a uma demanda que já estava latente


d o s  b r a s i l e i r o s
s ã o  c o n t r a  

p u b l i c i d a d e  i n f a n t i l

Instituto Datafolha encomendada pela ACT Aliança de Promoção da Saúde, agosto de 2016. 
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VOCÊS

canais de adultos que falam para outros adultos


mas com o tema da infância em destaque
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canais
que não!
fazem!

nenhum
tipo de

publicidade

canais
que

fazem!
publicidade

e s p a ç o  d e  r e fl e x ã o 
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VOCÊS< meios de comunicação >
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o que engaja,


já não é definido pela mídia tradicional


o que é compartilhado,

o que está em pauta
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esse é o nosso objetivo
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acreditamos na relevância da
voz

 dos influenciadores digitais
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32 minutos

mobilização
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acreditamos no trabalho em rede, 
acreditamos que é bacana permitir"

que essas pessoas de perfis"
e lugares tão diferentes se conheçam


“ 

“ 
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reflexão

d e s l i g a r  d o  b o t ã o  d o  a u t o m á t i c o 
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não queremos adequar condutas,

queremos estabelecer uma 

pausa�
pra reflexão
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reflexão
é da

que nascem


as atitudes
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podemos refletir sobre a indústria!
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podemos refletir sobre consumo!
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podemos refletir sobre
não existir mais�
nós e eles
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é o diálogo
com a rede
que traz
relevância ao tema
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vamos conversar?




obrigada por fazer parte



