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Carta Coex 391/2009

S30 Paulo, 21 de dezembro de 2009.

Ao Senhor

Dirceu Raposo de Mello

Diretor-Presidente

Anvisa - Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria

A Senhora

Maria José Fagundes Delgado

Gerente da Geréncia de Monitoramento e Fiscalizagdo de Propaganda, Publicidade,
Promocao e. Informagao de Produtos Sujeitos a Vigilancia Sanitaria

Anvisa - Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria

Ref.: Publicagao de resolugcao sobre publicidade de alimentos e bebidas nao
saudaveis dirigida ao publico infantil

Prezados Senhores,

Como é de vosso conhecimento, o Idec - Instituto Brasileiro de Defesa do
Consumidor e o Projeto Crianga e Consumo do Instituto Alana contribuem para as
discussbes acerca da regulamentacdo da publicidade de alimentos e bebidas n&o
saudaveis desde o inicio das discussdes acerca do tema, quando a Anvisa publicou a
consulta publica 71, em novembro de 2006.

Passados mais de trés anos, preocupa o fato de que a referida norma ainda nao
foi publicada. Apesar de compromisso nesse sentido constar da Agenda Regulatéria de
2009 da Anvisa, estamos nos ultimos dias do ano e ndo se vislumbra nenhuma iniciativa
da Agéncia para a publicagao da referida resolugao.

Enquanto isso, a obesidade torna-se um problema de saude publica cada vez mais
presente na realidade dos brasileiros. Segundo dados do Sistema de Vigilancia Alimentar
e Nutricional (SISVAN), a obesidade cada vez mais se aproxima de uma epidemia’, e a
promocao de alimentos e bebidas ndo saudaveis contribui para o agravamento desse

1 Dados do Sistema de Vigilancia Alimentar e Nutricional (SISVAN) apontam que em 2006 o percentual de
criangas com prevaléncia de peso excessivo era de 7%. Estima-se que, hoje, 30% das criangas estejam com
sobrepeso e que metade dessas sejam obesas[1]. Para os adolescentes, os dados nacionais sao da Pesquisa
de Orgamentos Familiares (POF) 2002-2003, que identificou 16,7% dos adolescentes brasileiros com excesso
de peso. Destes, 2,3% apresentam obesidade. Segundo a mesma pesquisa, entre os adultos, 40,6% tém
excesso de peso. Destes, 11,1% apresentam obesidade.
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cenario: as maiores empresas fabricantes de alimentos, bebidas, doces e guloseimas
gastaram em 2006 cerca de US$ 12,8 bilhdes em propaganda (Advertising Age’s Global
Markets, nov/07); pesquisa realizada a pedido do Ministério da Saude do Brasil apontou
que as propagandas de alimentos com alto teor de gordura, sal e agucar predominam nas

TVs e revistas (Observatorio de Politicas de Seguranga Alimentar da Universidade
de Brasilia — UnB, 2008)?[2].

Evidencia-se, assim, a necessidade de mudancas das praticas de mercado na
oferta de alimentos e bebidas, ndo s6 na publicidade, como também na composi¢cao
nutricional dos produtos.

A crianga € um ser humano em formacao, portanto mais vulneravel a praticas
desleais de publicidade, tornando-se a principal vitima de todo esse apelo publicitario.
Sabe-se que os habitos de alimentagdo se desenvolvem na infancia, e que a
probabilidade de uma crianca obesa se tornar um adulto obeso € muito grande.

Isso posto, o Idec e o Projeto Crianga e Consumo do Instituto Alana solicitam a
imediata publicacdo da resolugdo resultante da consulta publica 71/2006, conforme
compromisso assumido publicamente pela Anvisa e sacramentado na Agenda Regulatéria
2009.

Atenciosamente,

Lisa Gunn
Coordenadora Executiva
Idec — Instituto Brasileiro de Defesa do Consumidor

Isabella Henriques
Coordenadora
Projeto Crianga e Consumo do Instituto Alana

2[2] Apenas na TV foram analisadas mais de 128 mil pecas publicitirias durante o monitoramento de 4180
horas de programacdo de dois canais de TV aberta e dois a cabo. As propagandas de fast-food constituem
18% das pegas publicitarias, seguidas pelas propagandas de guloseimas e sorvetes (17%), refrigerantes e
sucos artificiais (14%), salgadinhos de pacote (13%) e biscoitos, doces e balas (10%). Esses grupos
representam 72% do total de anlncios de alimentos veiculados na televisdo.
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