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Ref.: Apresentacdo do programacCriancaeConsumo
do Instituto Alana. Manifestacdo favordvel a sangao
do Projeto de Lein®12.336.2017. que disciplinaa
exposicao de produtos alimenticios
ultraprocessados em estabelecimentos comerciais e
da providénciascorrelatas.

Exmo. Sr. Prefeito Luiz Fernando Arantes Machado,

o Instituto Alana, por meio do programa Crianca e Consumo, ciente da
aprovacao, na Camara Municipal de Jundiai, do Projeto de Lein® 12.336.2017,
de iniciativa do Vereador Faouaz Taha (PSDB), que disciplina a exposicao de
produtos alimenticios ultraprocessados em estabelecimentos comerciais e da
providéncias correlatas, serve-se da presente carta para: (i) apresentar os
trabalhos conduzidos pelo Criangca e Consumo, que divulga e debate questdes
atreladas ao consumismo e a publicidade dirigida ao publico infantil; (ii)
apresentar posicionamento favoravel a sancao do projeto emtela, sobretudo

por sua preocupagdo em proteger as criancas frente & comunicagdo
mercadologica em estabelecimentos comerciais.
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l.  Instituto Alanae programaCrian¢cae Consumo.

O Instituto Alana é uma organizagdo da sociedade civil, sem fins
lucrativos, que aposta em programas que buscam a garantia de condicdes
para a vivéncia plena da infancia. Criado em 1994, o Instituto Alana é
mantido pelos rendimentos de um fundo patrimonial desde 2013 e tem como
missao “honrar a crianga” [http://www.alana.org.br].

Paradivulgar e debaterideias sobre as questesrelacionadas aos direitos
da crianca no ambito das relacbes de consumo e perante o consumismo ao qual
Sao expostas, assim como para apontar meios de minimizar e prevenir 0S
prejuizos decorrentes da comunicacdo mercadoldgica voltada ao publico
infantil, criou o programa Crianga e Consumo [criancaeconsumo.org.br] em
2006.

PormeiodoCriangcae Consumo,olInstituto Alana procuradisponibilizar
instrumentos de apoio e informacdes sobre os direitos do consumidor nas
relacbes de consumo que envolvam criangas e acerca do impacto do
consumismo na sua formacéo, fomentando a reflexao a respeito da for¢ca que a
midia, a publicidade e a comunicacdo mercadoldgica dirigidas ao publico infantil
possuemnavida, nos habitos e nos valores dessas pessoas aindaemformacao.

As grandes preocupacodes do programa Crian¢ca e Consumo S&o com 0s
resultados apontados como consequéncia do investimento macico na
mercantilizacdo dainfancia, a saber: o consumismo e a incidéncia alarmante de
obesidade infantil; a violéncia na juventude; a erotizacdo precoce e
irresponsavel; o materialismo excessivo e 0 desgaste das relacfes sociais,
dentre outros.

Nesse ambito de trabalho, o Crianga e Consumo defende o fimde todae
qualquer comunicacdo mercadoldgica que seja dirigida as criancas — assim
consideradas as pessoas de até 12 anos de idade, nos termos da legislacéo
vigente! —, a fim de, com isso, protegé-las dos abusos reiteradamente
praticados pelo mercado.

! Estatuto da Crianca e do Adolescente, Lei n®8.069/1990 - “Art. 2° Considera-se crianca, para os efeitos
destalei,apessoaaté doze anos deidade incompletos, e adolescentes aquelaentre doze e dezoito
anos deidade”.
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II. OProjetodelLein®12.336.2017no municipio de Jundiai.

No ultimo dia 10 de abril, a Camara Municipal de Jundiai aprovou o
Projeto de Lei n°® 12.336.2017, de iniciativa do vereador Faouaz Taha (PSDB),
gue disciplina a exposi¢do de produtos alimenticios ultraprocessados em
estabelecimentos comerciais e da providéncias correlatas.

Por meio do referido projeto, estabelece-se que, nos estabelecimentos
comerciais do municipio, os alimentos ultraprocessados devem ser expostos em
gondolas e prateleiras superiores a um metro de altura em relagéo ao piso. A
proposicao reconhece a vulnerabilidade das criangas frente a esses produtos e
aguarda, agora, sancao ou veto do chefe do Poder Executivo municipal.

Nesse contexto, o Instituto Alana, por meio de seu programa Crianca e
Consumo, ressalta a absoluta necessidade de se sancionar o Projeto de Lei n°
12.336.2017.

Odirecionamento de publicidade aoindividuocommenosde 12anos é
proibido pelo ordenamento normativo brasileiro, pois tira proveito da peculiar
condicdo de desenvolvimento da crianga para persuadir-lhe ao consumo. Tal
entendimento se consubstancia numa leitura sistematica do quanto disposto no
artigo 227, da Constituicdo Federal de 1988, segundo o qual é dever da familia,
da sociedade e do Estado assegurar com absoluta prioridade os direitos da
crianca; no Estatuto da Crianca e do Adolescente (Lei n® 8.069/1990), que
assegura a protecéo integral e a primazia do melhor interesse da crianga; e,
notadamente, no artigo 37, §2° do Cédigo de Defesa do Consumidor (Lei n°
8.078/1990), que caracteriza como abusiva a publicidade que “se aproveite da
deficiéncia de julgamento e experiéncia da crianga”.

Areforcar esse entendimento, ha que se destacar, também, o artigo 5°
do Marco Legal da Primeira Infancia (Lei n® 13.257/2016), que estabelece como
area prioritaria das politicas publicas para a primeira infancia “a protecéo contra
toda forma de violéncia e de pressao consumista, a prevencao de acidentes e a
adocdo de medidas que evitem a exposicdo precoce a comunicacao
mercadoldgica”.

Dentre os instrumentos normativos concernentes ao tema, menciona-se,
ainda, aResolu¢cdon®163do Conselho Nacional dos Direitos da Criangae do
Adolescente (Conanda), de 2014, que detalha o conceito de abusividade,
munindo o aplicador daleide elementos concretos paraoreconhecimentoda
publicidade abusiva dirigida a crianca.



Séao formas de comunicacdo mercadoldgica toda e qualquer atividade de
comunicacdo comercial para a divulgacdo de produtos e servigos
independentemente do suporte ou do meio utilizado. Além de andncios
impressos, comerciais televisivos, spots de radio e banners na internet, podem
ser citados, como exemplos, as embalagens, promogoes, product placemente a
disposicao de produtos nos pontos de vendas.

Com relacdo a esse ultimo ponto, objeto do Projeto de Lei n°
12.336.2017, € importante considerar que a colocacao de produtos em lugares
a altura dos olhos das criancas é uma estratégia bastante utilizada por
supermercados e mercados como estratégia de comunicacdo mercadologica
direcionada diretamente ao publico infantil. Nesse sentido:

“E porisso que tanto sefalasobretodas as pequenasdecisées que envolvem
essasacOesnoPDV. Aalturadas prateleiras pode serfator decisivo se 0 seu
publico é formado por criancas ou pessoas da terceira idade.”

“Produtos para Crianga

Muitos pais costumam levar seus filhos para o supermercado. Leve 0s
pequenos em consideragao ao posicionar produtos como: biscoitos, chocolates,
salgadinho e cereais com acucar. Coloque-os na altura ideal para que uma
criancade 7 anos alcance e possa pedir para 0s seus pais comprarem.”

“Atencéo: Preste atencdo no publico alvo antes de fazer a arrumacao das
prateleiras. Por exemplo: A linha de visao das criancas nao € a mesma dos
adultos, entdo vocé deve posicionar os produtos apelativos ao publico infantil
abaixo, de forma que figuem nalinha de visédo dos pequenos”.*

Cumpre destacar, por fim, que eventual sancéo do Projeto de Lein°
12.336.2017 corroboraria, também, interesse majoritario da populacéo
brasileira, que ja se mostrou descontente para com a comunica¢do comercial
dirigida ao publico infantil. Pesquisa do Instituto Datafolha, realizada em agosto
de 2016, com 2.573 pessoas de 160 municipios das cinco regides do pais,
apontou que 60% dos entrevistados sao contra qualquer tipo de publicidade
direcionada a crianga®.

2 Disponivel em: https://exame.abril.com.br/negocios/dino/merchandising-no-ponto-de-venda-tudo-o-
gue-voce-precisa-saber-dino89091475131/. Acesso em: 18.4.2018.

Disponivel  em: https://www.casamagalhaes.com.br/blog/ponto-de-venda/organizacao-de-
supermercados/. Acesso em: 18.4.2018.
* Disponivel em: http://helioprint.com.br/blog/organizar-prateleiras-supermercado/. Acesso em:
18.4.2018.
° Disponivel em: http://criancaeconsumo.org.br/wp-
content/uploads/2014/02/Datafolha_alimentos requlacao ACT.pdf Acesso em: 18.4.2018.
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[ll.  Sugestdo e Concluséo.

Diante de todo o0 exposto, e especialmente considerando a
hipervulnerabilidade da crianca perante a publicidade a ela dirigida, o programa
Criancae Consumo dolnstituto Alana pede que sejaaprovado o Projetode Lei
n°12.336.2017 no municipio de Jundiai.

O Instituto Alana acreditaem um mundo que honre as criancas emtodas
as esferas da vida em sociedade, incluindo nas praticas empresariais e relacdes
comerciais, e conta com o senhor Prefeito para que, ao sancionar esta
proposicao legislativa, proteja o publico infantil dos apelos de consumo a ele
dirigidos.

Atenciosamente,

Instituto Alana
Crianca e Consumo
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Ekaterine Karageorgiadis Renato Godoy
Coordenadora Assessor de Relagdes
Governamentais



