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Estabilidade monetaria e mudancas em hdbitos de consumo influenciaram o
cenario, segundo analise do IBOPE Inteligéncia

O setor de alimentacdo no Brasil passou por profundas transformacdes durante a
ultima década com a introdugdo da estabilidade monetaria, o que permitiu uma
mudanca nos habitos alimentares de boa parte da populacdo. Esta estabilidade,
aliada as mudancas de consumo e comportamento, como a difusdo dos
microondas, o tempo cada vez maior de homens e mulheres fora do domicilio e a
chegada de novos concorrentes ao mercado, levou ao grande crescimento do
investimento publicitario neste setor.

Na comparagdo entre o segundo semestre de 2005 e o0 mesmo periodo de 2004, o
investimento publicitario em alimentacdo cresceu 22%, contra 21% no total de
investimentos publicitarios no Brasil. Esta variagdo estd associada a dindmicas
proprias do mercado e a movimentos de carater mais estrutural, como a economia
e a cultura. Isto é particularmente importante no caso de alimentos sensiveis a taxa
de cambio, sujeitos a importacdo ou exportacao.

Despesas com alimentacdo

A ultima pesquisa sobre orcamento familiar da Fundagdo Getulio Vargas, realizada
em 2003, registrou um aumento na participacdo da alimentagdo nos gastos das
familias, passando de 25,11% do or¢camento doméstico em 1999 para 27,48% em
2003.

A este movimento estdo associadas mudangas no habito dos consumidores, como
0 aumento da importancia de todos os tipos de carne no cardapio, ao mesmo
tempo em que aumentou o consumo de produtos diet e light. O valor destinado a
carne bovina, por exemplo, passou de 2% para 2,7% do orcamento familiar,
enquanto produtos diet e light atingiram 0,25% e o montante destinado a laticinios
caiu de 3,4% para 3%.

Essas variacdes impactam diretamente sobre a linha de comunicacdo das empresas
do setor. Anunciantes com uma grande variedade de produtos tendem a apresentar
gastos mais uniformes ao longo do tempo, enquanto os depentes de um segmento
especifico ajustam seus esfor¢cos de acordo com tendéncias de curto prazo.

Ao lado de uma melhor perspectiva na economia, sugerindo crescimento no
mercado, estd a queda nos precos dos alimentos verificada nos Gltimos meses. O
grupo alimentacao foi um dos que mais contribuiu para a reducao dos indices
inflacionarios, com variacdo de apenas 0,88% entre agosto de 2004 e agosto de
2005, segundo a FGV. Diante do crescimento real da massa salarial no periodo,
pode-se supor que o mercado continuara aquecido, com boas perspectivas para o
final deste ano e inicio de 2006.

Neste cenario, a maior parte do crescimento do mercado devera vir das camadas de
menor renda, que passam a ter mais recursos disponiveis. Esta relacdo ajuda a
explicar a distribuicdo do investimento por meios, privilegiando a TV aberta, que
fica com 80% das verbas do setor, contra 48% de todo o investimento publicitario.

Alimentacdo saudavel

Este crescimento, entretanto, ndo devera beneficiar todas as empresas de forma
homogénea. Os brasileiros estdo mais conscientes da importancia de uma boa
alimentacdo para evitar os riscos da obesidade, ja que o problema atinje
proporcdes graves entre algumas faixas da populagao.

Segundo o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), cerca de 38,6
milhdes de brasileiros, 40,6% da populacdo adulta, estdo com o peso acima do
recomendado. A obesidade infantil atinge 10,6% das criancas do pais, segundo a
Associagdo Brasileira de Nutricdo.

A aumento da obesidade influencia a preocupacdo com a qualidade da alimentacao.
Dados do Target Group Index mostram que o nimero de pessoas que concordam
com a frase "penso que fast food ndao é nutritivo" aumentou 33% entre 2001 e
2005. Entretanto, o nimero de visitantes nas lojas de fast food também cresce de
forma constante, assim como o consumo de balas e outras guloseimas, mesmo
com um percentual expressivo de pessoas obesas entre os consumidores
frequentes deste tipo de alimento.
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Fonte: Target Group Index — Ano 6

Os dados indicam que o brasileiro pode, sim, preocupar-se com sua alimentacdo,
mas ndo toma medidas concretas para corrigir o problema. A pratica de esportes
a0 menos uma vez por semana é feita por cerca da metade dos homens e apenas
um terco das mulheres. E, literalmente, um "prato cheio" ndo somente para
médicos e clinicas de estética, mas também para boa parte das empresas do
segmento.

Elaboracao

O conteldo foi eleborado por analistas do IBOPE Inteligéncia com base nos dados
produzidos pelo IBOPE Midia e em fontes secundarias.

Para mais informagdes acesse o Almanaque IBOPE

Nota: N&o foram considerados os investimentos publicitarios para o meio
Outdoor.

COMENTE

COMENTARIOS

ATENCAO: Os comentarios publicados nesta secio sio de responsabilidade integral de seus autores e

ndo representam a opinido do IBOPE. Lembramos que nao sdo permitidas mensagens com
propagandas ou contetdos ofensivos e desrespeitosos.

Ainda ndo foram adicionados comentarios para esta pagina. Seja o primeiro a comentar.

TAGS

IBOPE Inteligéncia; IBOPE Media; Grupo IBOPE; Publicidade e propaganda; Consumo e comportamento

NOTICIAS RELACIONADAS

www.ibope.com.br/pt-br/noticias/Paginas/Estudo indica crescimento do investimento publicitario no setor de alimentacdo.aspx

2/3


http://www.almanaqueibope.com.br/asp/index.asp
http://www.ibope.com.br/pt-BR/Noticias/Paginas/noticias-relacionadas.aspx

03/04/13 Estudo indica crescimento do investimento publicitario no setor de alimentagéo

IBOPE Inteligéncia entra no mercado de marketing de relacionamento
25/mar/2013

Empresa se associa com especialista nesse mercado e cria nova unidade de negdcios

Entre os que assistem a esportes, 41% prestigiam a Formula 1
22/mar/2013

Homens sdo maioria entre os expectadores da Férmula 1 (69%)
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