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Excelentissimo Senhor Doutor Juiz de Direito da Vara da Infancia e

Juventude da Comarca de Barueri, Estado de Sao Paulo

Processo n° 1127739-71.2016.8.26.0100

ARCOS DOURADOS COMERCIO DE ALIMENTOS LTDA.
("McDonald’s”), empresa com sede na Alameda Amazonas, 253,
Alphaville Industrial, na Cidade de Barueri, Estado de Sao Paulo, inscrita
no CNPJ/MF sob n© 42.591.651/0001-43, por seus advogados (Doc. 1),
nos autos da acao civil pablica ajuizada pela Defensoria Publica do
Estado de Sao Paulo ("Defensoria Publica”), em curso perante esse
Juizo, vem respeitosamente a presenca de Vossa Exceléncia, com
fundamento no artigo 335 do Cédigo de Processo Civil ("CPC") e demais

disposicOes legais pertinentes a matéria, apresentar sua
CONTESTAGAO

pelos motivos de fato e de Direito expostos a seguir.
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I. TEMPESTIVIDADE

1. Conforme se verifica as fls. 249/251, foi expedida carta de citacdo
e intimagao do McDonald’s quanto aos termos da presente demanda. No
entanto, até o momento, o aviso de recebimento da referida carta ainda
nao foi juntado aos autos, de modo que, nos termos dos artigos 231, inciso
I e 335, inciso III, do CPC, o prazo para o McDonald’s contestar esta agao

civil publica sequer se iniciou.

2. Dessa forma, resta comprovada a tempestividade desta

contestacao, mediante protocolo realizado nesta data.

II. SINTESE DOS FATOS

3. Trata-se de agao civil publica com pedido de tutela proviséria de
urgéncia, na qual, em sintese, a Defensoria Publica sustenta que o “Show
do Ronald McDonald” (“Show do Ronald”) seria uma estratégia de
comunicacdao mercadoldgica abusiva, uma vez que teria por real finalidade
promover a marca “McDonald’s” entre o publico infantil, dentro de

ambientes escolares (fls. 1/36).

4, Segundo a Defensoria Publica, o ajuizamento da presente agao civil
publica teria sido motivado por “denuncia feita pelo Instituto Alana sobre

a estratégia de comunicacdo mercadoldgica ora questionada” (fl. 2).

5. Com a finalidade de apurar a veracidade das alegacdes formuladas
pelo Instituto Alana, a Defensoria Publica afirma ter realizado “pesquisas
na internet”, as quais teriam comprovado “a pratica mercadoldgica
supracitada, voltada ao publico infantil dentro de ambientes escolares, em

diversas escolas, no periodo de 2012 a 2015" (fl. 3).
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6. Por essa razao, a Defensoria Publica requereu a concessao da tutela
de urgéncia para determinar (i) “a proibicdo da realizacdo da acao
mercadoldgica 'O SHOW DO RONALD MCDONAL™ (fl. 34); (ii) a nao
realizagcao do Show do Ronald “em creches e ambientes escolares, ainda
gue ndo exclusivamente, ao ensino infantil e fundamental, sob pena de
multa diaria ndo inferior a R$ 100.000,00 (cem mil reais a cada evento
realizado)” (fl. 34); e (iii) a nao promogao da “referida acao no site da

rede, sob pena de multa diaria ndo inferior a R$ 10.000,00 (dez mil reais)
(fl. 34).

7. Ao final, a Defensoria Publica pleiteou a confirmagao dos efeitos da
antecipacgdo de tutela pretendida, bem como a condenagao do McDonald’s
ao pagamento de indenizagao por danos morais coletivos e sociais em valor
nao inferior a R$ 1.883.758,70.

8. Tendo a agao sido distribuida a 132 Vara Civel da Comarca da Capital
do Estado de Sao Paulo, foi dada ciéncia ao Ministério Puablico do Estado
de Sao Paulo (“MP/SP”), tendo referido 6rgao opinado pelo
indeferimento da tutela de urgéncia e pela remessa dos autos a Vara

da Infancia e Juventude da Comarca de Barueri (fls. 94/97).

9. A fl. 151, o Juizo da 132 Vara Civel da Comarca da Capital do Estado
de Sdo Paulo acertadamente indeferiu o pedido de tutela provisodria
formulado pela Defensoria Publica e determinou a remessa dos autos a

Vara da Infancia e Juventude da Comarca de Barueri (fl. 151).

10. Com o recebimento dos autos, foi suscitado conflito de competéncia
e, em 23.10.2017, foi proferido acérddo reconhecendo o Juizo da Vara da
Infancia e Juventude da Comarca de Barueri como competente para

processar e julgar a acao (fls. 192/200).
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11. Ato continuo, a Defensoria Publica apresentou manifestacao
alegando que todos os atos posteriores a decisao de fl. 89, que indeferiu a
antecipacdo da tutela pleiteada, seriam nulos em razao da auséncia de
intimacao pessoal da Defensoria Publica quanto aos termos dessa decisao.
Além disso, requereu a concessao da liminar para determinar que o
McDonald’s se abstivesse de realizar o Show do Ronald (fls. 235/248).

12. Com isso, foi proferida a r. decisao de fls. 249/250 que determinou
a citagao do McDonald’s e deferiu parcialmente o pedido de tutela
antecipada formulado para (i) “condenar a requerida a obrigacdo de ndo
fazer, consistente em ndo realizar o 'Show do Ronald Mcdonald” em
qualquer creche ou escola do Estado de S&ao Paulo, sob pena de multa
de R$ 100.000,00 por evento” (fl. 250 - sem énfase no original); e (ii)
afastar o pedido “no ponto referente a vedacao de publicidade na ‘internet’,
pois, ao menos por ora, ndo verifiquei elementos suficientes que me
indiguem que se trata de conduta ilicita, eis que fora do ambiente
escolar e de controle preventivo e repressivo dos pais ou dos
responsaveis legais de menores.” (fls. 249/250 - sem énfase no

original).

13. Conforme adiante restara demonstrado pelo McDonald’s, a presente
acao devera ser julgada improcedente, ja que: (i) como reconhecido na
propria peticao inicial, referidos shows ndo sdo mais realizados em escolas;
(ii) o Show do Ronald era realizado por pedido de instituicdes carentes de
programas culturais, de alegria e de atividades ludicas, dentre elas
hospitais e escolas, e cujo conteudo educativo era sempre definido em
conjunto com o0s responsaveis pela respectiva entidade, sendo portanto
uma acao de cunho social, que jamais poderia ser considerada como
publicidade dirigida ao publico infantil; (iii) para reforcar, os shows se
utilizavam da alegria e do universo ludico para transmitir o conteudo
educativo e cultural definido junto com os educadores das instituicdes de

ensino, de modo a tornar o processo de aprendizagem da crianga mais facil
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e natural e, em nenhum momento, havia a venda, oferta, e nem sequer
mengao a qualquer produto do McDonald’s, nao havendo fundamento para
se considerar essa agao como publicidade; (iv) inexiste dispositivo legal
que proiba a realizacdo de acOes de responsabilidade social por empresas
atuantes no mercado de consumo, nao podendo ser a mera exposicao de
uma marca um obbice, ja que a crianca faz parte da sociedade e, dessa
forma, ja esta exposta a diversas marcas (p.ex. quando qualquer empresa
faz uma acao de responsabilidade social, como plantar arvores com
estudantes, ndo ha problemas em irem com o uniforme da empresa que
atuam, que por sua vez levam o logo); e (v) em nenhum momento é
comprovada, e nem poderia ser, a preconceituosa alegagao de que os
produtos alimenticios comercializados pelo McDonald’s “"seriam pobres em
nutrientes e altamente artificiais, podendo, a longo prazo causar inumeros
maleficios a saude” (fl. 3), sendo tal afirmacdo totalmente equivocada e
inveridica. Dessa forma, fica claro que sequer ha fundamentos pertinentes
para comprovagao do periculum in mora e fumus boni iuris, 0 que por Si
sO ja afastaria o deferimento da tutela antecipada, o que sera abordado

adiante.

III. MERITO - IMPROCEDENCIA DA DEMANDA

(i) O real objetivo do Show do Ronald realizado em ambientes
escolares - Auséncia de estratégia de marketing para promocgao de

produtos comercializados pelo McDonald’s

14. A Defensoria Publica alega, em sintese, que o Show do Ronald seria
uma estratégia de marketing travestida de acao educacional, que visaria
promover nas instituicoes de ensino os produtos comercializados pelo
McDonald’s.

15. Além disso, a Defensoria Publica alega que o Ministério Publico

Federal, em 2014, enviou Recomendacao “com o intuito de suspender,
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especificamente, os referidos shows nas instituicbes publicas de ensino
basico do Estado de Sdo Paulo”, nao tendo tal medida sido “suficiente para

impedir que a pratica em analise continuasse a ocorrer” (fl. 3).

16. Com base nessas alegacoes e na suposta “reiteracdo da pratica” pelo
McDonald’s, a Defensoria Publica afirma que nao teria restado alternativa
senao o ajuizamento desta acao para compelir a empresa a nao realizar os

Shows do Ronald em creches e ambientes escolares.

17. Porém, da simples leitura da peticdo inicial, jd se evidencia a
contradicao na narrativa da Defensoria Publica. Isso porque, em que pese
alegar a reiteracao da pratica, a propria Defensoria Publica reconhece que
os Shows do Ronald ocorreram dentro de ambientes escolares “no periodo
de 2012 a 2015, aproximadamente” (fl. 3), nao sendo mais realizado nos

dias atuais.

18. Dessa forma, desnecessario o ajuizamento desta acdo para o
fim de condenar o McDonald’s na obrigagao de nao mais realizar a suposta
“pratica mercadoldgica abusiva”, tendo em vista que os Shows do
Ronald nao sao mais realizado em instituicoes de ensino desde
2016.

19. Com relacdo a Recomendacdo expedida pelo Ministério Publico
Federal e citada pela Defensoria Publica em sua peticdo inicial, o
McDonald’s esclarece que tal documento tinha por finalidade recomendar
aos Municipios do Estado de Sao Paulo e a Secretaria do Estado de Sao
Paulo que adotassem as providéncias necessarias para que fossem
suspensos 0os Shows do Ronald nas instituigdes publicas de ensino basico

do Estado de Sao Paulo.

20. Ou seja, ao contrario que a Defensoria Publica tenta fazer parecer,

a Recomendacao nao foi expedida ao McDonald’s e nao continha

29837728v5 - 2575003.406288

Este documento é copia do original, assinado digitalmente por PEDRO PAULO BARRADAS BARATA, protocolado em 13/09/2018 as 15:52 , sob o nimero WBRE18701286420

Para conferir o original, acesse o site https://esaj.tjsp.jus.br/pastadigital/pg/abrirConferenciaDocumento.do, informe o processo 1127739-71.2016.8.26.0100 e c6digo 68E4B2C.



PINHEIRONETO

ADVOGADOS

qualquer recomendacao a ser cumprida pela empresa, ndao havendo
gue se cogitar, portanto, em qualquer descumprimento de Recomendagao
pelo McDonald’s. Até mesmo porque (i) os Shows do Ronald, por mera
liberalidade, deixaram de ser realizados em instituicoes de ensino; e (ii)
as Recomendacdes ndo possuem carater coercitivo ou vinculante, mas
apenas efeito didatico, como assim ja decidiu o E. Tribunal de Justica de

Santa Catarina:

“APELACAO CIVEL - AGAO INIBITORIA MANEJADA EM FACE DE
RECOMENDAGAO DO MINISTERIO PUBLICO ESTADUAL - SENTENCA QUE
JULGOU EXTINTO O PROCESSO, SEM ANALISE DE MERITO, PELA FALTA DE
INTERESSE DE AGIR - AUSENCIA DE CARATER COERCITIVO OU
VINCULANTE - SENTENCA MANTIDA - RECURSO DESPROVIDO.

(..)

Tal recomendagdo, em suma, representa uma sugestdao, uma opinido
externada pelo Parquet para que o apelante oriente os estabelecimentos de
ensino filiados ao Sindicato para que cumpram a legislagdo de
acessibilidade, sem qualquer poder coercitivo ou impositivo, eis que
medidas de tal natureza possuem forca meramente psicoldgica ou
moral, cabendo ao seu destinatario, a seu critério, acata-las ou ignora-las,
nao incorrendo em qualquer pena caso opte por se manter inerte”. (Apel.
Civel n® 2008.065247-0, 22 Camara de Direito Publico do Tribunal de
Justica de Santa Catarina, julgado em 13.1.2009. Rel. Cid Goulart - sem
énfase no original)

21. Nao bastasse tudo isso, é importante que fique claro que o Show do
Ronald era apenas uma entre as diversas acoes de responsabilidade
social realizadas pelo McDonald’s, ndo se tratando de “técnica

mercadoldgica” (fl. 3).

22. Prova disso é que os Shows do Ronald nao ofertavam,
divulgavam nem sequer mencionavam qualquer produto
comercializado nos restaurantes do McDonald’s, como claramente
demonstram as préprias fotografias constantes da peticao inicial (fls.
21/23):
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23. Conforme se depreende dos roteiros dos Shows do Ronald (Doc. 2),
referidos shows buscavam promover bons habitos e boas maneiras,
abrangendo temas relacionados a educacdao, meio ambiente, ciéncia,
cultura, pratica de esportes, higiene pessoal, respeito ao préximo,

cordialidade, simpatia, valorizacdo da amizade e incentivo a leitura:

Home « Crisncas
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24. Além dos shows serem requeridos por essas instituicdes carentes de
atividades extracurriculares culturais e lidicas, os temas abordados em
cada show eram previamente discutidos com os educadores e a
direcao dos estabelecimentos de ensino, a fim de se adequarem aos

temas prementes e de interesse daquela comunidade especifica.

25. Parailustrar, alguns eventos incluiram temas como bullying, nocdes
de transito, formas geométricas, nogées gramaticais e de matematica, isto
€, assuntos complexos, mas que, através do bom humor, ficavam mais

faceis para as criangas assimilarem.

26. Os proprios documentos de fls. 73, 79, 81, juntados aos autos pela
Defensoria Publica, atestam que os Shows do Ronald também foram
realizados com as seguintes finalidades: (i) desvendar “os mistérios do
sistema O0sseo e muscular, a funcdo dos principais o6rgdos, as
particularidades dos cinco sentidos e o funcionamento do ‘computador™; e

(ii) promover habitos de “higiene importantes para o convivio social”:

O conhecido personagem da rede Mc Donald's, Ronald McDonald, apresentdu um show na escola com o tema "0
Incrivel Corpo Humano” com duracio da 30 minutos,

Aee 16l

Por meio de ativi abr as , as cri d am os mistérios do slstema ésseo e
muscular, a fungic dos principals érgios, as par des dos cinco @ o funci do

“computador” humano: o cérebro.
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Apresentamos as imagens que registram mais um ano na companhia de Ronald Mc Donald agora
falando de Higiene e Cuidados Pessoais!

Mesle evento Ronald convida nossos alunos a refletirem sobre cuidados e habitos de higiene
importantes para o convivio social,

Ronald, a tarde, també&m convidou nossos alunos aos bons habitos de higiene através de brincadeiras
contagiantes !

27. Como se nota, nenhuma das tematicas abordadas pelo Show
do Ronald sequer remetiam aos produtos vendidos nos
restaurantes McDonald’s. Se a intengao dos shows fosse promover os
produtos e a marca do McDonald’s, a empresa buscaria temas relacionados
aos seus produtos, ou ao menos buscaria a exibigcdao, a promogao, ou
distribuicdo dos produtos por alguma forma, o que jamais aconteceu na

pratica.

28. Nesse ponto, é importante destacar que o McDonald’s ndo vendia,
nao entregava, n@ao promovia € nem sequer mencionava os seus produtos

durante os Shows do Ronald, pelo simples fato de os shows ndo possuirem
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a finalidade de promover os produtos da marca. E isso nem mesmo seria
possivel, dada a auséncia de estrutura adequada para o preparo dos

alimentos do McDonald’s quando os shows eram realizados em escolas.

29. Fato é que, os Shows do Ronald que eram realizados em

programacao, como hospitais) apenas utilizavam o personagem
alegre e divertido da marca, para, de uma forma descontraida e

criativa, levar as criancas, adultos e familias mensagens que pais,

educadores, governo e sociedade entendiam importantes para a
construcao de um pais e mundo mais digno e justo. Confira-se, nesse

ponto, a propria avaliacao de escola que recebeu o referido show:

1 - ACHA QUE 0 SHOW ATENDEU AS EXPECTATIVAS DAS CRIANCAST E AS SUAS EXPECTATIVASY

Comentarios:

2 — QUAL A PARTE DO SHOW QUE NAO LHE AGRADOLU E QUE DEVE SER ALTERADAY

F—OQUAL A PARTE DO SHOW QUE MAIS LHE AGRADOU?T

4 —=0UAL SEU COMENTARIO SOBRE O DESEMPENHO DO ATOIR/RONALDY

29837728v5 - 2575003.406288
-11 -

Este documento é copia do original, assinado digitalmente por PEDRO PAULO BARRADAS BARATA, protocolado em 13/09/2018 as 15:52 , sob o nimero WBRE18701286420

Para conferir o original, acesse o site https://esaj.tjsp.jus.br/pastadigital/pg/abrirConferenciaDocumento.do, informe o processo 1127739-71.2016.8.26.0100 e c6digo 68E4B2C.



30.

fls. 481

PINHEIRONETO

ADVOGADOS

S~ QUAL SEU COMENTARI SOBRE A EQUIFE DE PFRODUG AAPOID A0 STV

b = GOSTARIA DE TEH A PHESENGA DO RONALD MeDONALD EM SUA ESCULA NOAND QUE VEM
APHESENTANDEY LN SOV SHOW?
SIM | NAD
7 — QUAIS OS TEMAS EDUCACIONAIS QUE GOSTARIA QUE FOSSEM ABORDADOS NOS PROXIMOS
SHOWS DO RONALD MeDONALDY
— L - - - - 13
A

- 1 - -~ i

- . — —
Rua Diana, n* 524 - CEP 05015-000 - Perdizes | SP Rua José Higino, 249 - Casa 1/ A - CEP 20520-200

Tels; 38972-037% | 3864-7332 - Fax: 38714506 Tijuca-Rio de JaneirelRdJ - TellFax.: (21) 2288-6822

Vale destacar que tanto as criangas quanto os pais que participaram

do Show do Ronald também demonstraram grande entusiasmo com a agao

de responsabilidade social realizada pelo McDonald’s. Nesse sentido,

confiram-se os depoimentos retirados da reportagem realizada pelo Jornal

Destaque Baixada, durante a visita do palhaco Ronald ao Hospital da

Posse!:

“O personagem visitou a emergéncia e enfermaria pediatricas e
arrancou sorrisos de quem estava pelos corredores da unidade. Pais,
meédicos, enfermeiros e outros profissionais da salude também foram
contagiados pela energia de Ronald, que transformou o clima com suas
brincadeiras”

1

http://www.jornaldestaquebaixada.com/2016/08/ronald-mcdonald-visita-hospital-da.html
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“Receber a visita de um personagem tdo famoso como o Ronald é a
confirmagao de que estamos fazendo um trabalho de qualidade em nossas
unidades de saude. Ver as criangas felizes foi o mais gratificante”,
afirma Emerson Trindade, secretario municipal de saude”.

“Para o diretor geral do Hospital da Posse, Joe Sestello: "Essas acoes sdao
fundamentais para levar um pouco de alegria aos pacientes e
familiares em um momento tao dificil".

“A mae do pequeno Guilherme de 10 anos ficou maravilhada com a
visita. "O meu filho gostou muito, tirou fotos e filmou tudo", diz Mariana
Garcia, que ressalta: "A visita dele quebrou o clima de hospital e
distraiu as criancas. Foi 6timo. E quanto ao Guilherme, ele ndo
precisou falar nada. Assim como todas as criangas, ao final da visita,
ele tinha um brilho nos olhos, um sorriso no rosto e muita histéria

ara contar.”

fls. 482

As fotos retiradas da reportagem também evidenciam a felicidade

das criancas durante a realizacdao do referido evento:
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32. Além do Jornal Destaque Baixada, os beneficios do Show do Ronald
também ja foram constatados por outros veiculos de comunicagao, como,

por exemplo, o Jornal Hora H2.

33. Em ambientes muitas vezes tao adversos e carentes de alegria e
descontracdo, a figura do palhaco Ronald, conhecida pelo publico
infantil e adulto, era capaz de estimular, por si s0, que criangas, pais,
familias e educadores recebessem aquele momento com muito

mais alegria, leveza e receptividade.

34. Novamente, é importante destacar, ainda, que os Shows do
Ronald eram realizados em instituicoes de ensino que solicitavam
ao McDonald’s a realizacao de tal apresentacao, fato este
absolutamente incompativel com o alegado carater “mercadoldgico” ou

publicitario dos shows.

35. Isso porque, um dos vetores fundamentais da publicidade é que esta

seja promovida por iniciativa do fornecedor. Nao faria qualquer sentido

2 https://jornalhorah.com.br/alegria-toma-conta-do-hospital-da-posse
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que a suposta “publicidade” representada pelos Shows do Ronald fosse
condicionada a iniciativa das escolas, que solicitavam a realizacao de tais

shows ao McDonald’s.

36. Além disso, o McDonald’s destaca que desde 2013 os Shows do
Ronald que eram realizados em escolas, creches e hospitais ndao tinham
qualquer referéncia ao logotipo da marca McDonald’s ou de qualquer outra
marca, o que somente reforca o fato de tal acao estar desvinculada
de qualquer estratégia de marketing para a promocgao de produtos

comercializados pelo McDonald’s.

37. Para que ndo restem dulvidas acerca da auséncia de acao
mercadoldgica, atente-se para o material utilizado nos Shows do Ronald
sem qualquer logo de qualquer marca, bem como para o conteudo do

proprio guideline dos referidos shows:
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GUIDELINE - SHOW DO RONALD MCDONALD

(i)  todos materiais e objetos utilizados nas APRESENTACOES, independente do local, ndo
devem contemplar logos do McDonald's, nem de quaisquer outras marcas;

(ii} os uniformes utilizados nas APRESENTACOES a serem realizadas nas escolas, creches e
hospitais igualmente ndo devem contemplar logos do McDonald’s, nem de quaisquer outras
marcas, ficando garantida a utilizacdo de logos do McDonald's para as demais apresentagies,
como em Restaurantes McDonald's;

(iif) na ocasido das APRESENTACOES, ndo deverd ser distribuido ao piiblico nenhumn produta,
brinde, vale-desconto ou bringuedo do McDonold's:

(iv) as APRESENTACOES deverdo ser feitas para um piblico de idade superior a pré-escolar: ¢
v} asAPRESENTA ;Z‘ﬂES somente deverdo ser disponibilizadas em locais como escolas, creches
e hospitais mediante o recebimento do pedido efetuado por escrito e assinado pelo respectivo
representante legal, contendo informacdes como o nome da empresa/entidade interessadao,
CNFJ, enderego completo e as datas e hordrios sugeridos para a apresentacdo.

38. Como claramente se percebe de todo o exposto acima, nao existe,

e sequer poderia existir, qualquer prova nos autos que
minimamente demonstre que o McDonald’s tenha de qualquer

forma divulgado seus produtos nas instituicbes escolares nas
oportunidades em que realizou os Shows do Ronald.

39. Os documentos acostados pela Defensoria apenas mostram
apresentacdbes do Show do Ronald, realizadas nos moldes acima
informados, o que claramente nao configura qualquer tipo de estratégia

mercadoldgica.

40. Os Shows do Ronald realizados nas escolas, repita-se, tinham cunho
social e visavam apenas promover a educacao, o lazer, a cultura e a
dignidade das criangas, adolescentes e jovens, em total cumprimento ao

dever previsto no artigo 227 da Constituicao Federal.

(ii) Auséncia de publicidade abusiva empregada nos Shows do
Ronald

41. A Defensoria Publica alega que o McDonald’s promoveria publicidade

abusiva, jd que os Shows do Ronald se aproveitariam da deficiéncia de
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julgamento e experiéncia da crianga ao possuir “alto grau de incentivo e

apelo ao publico infantil, porquanto se utiliza de personagem” (fl. 10).

42. Nesse ponto, o McDonald’s reitera que nao havia qualquer
irregularidade no Show do Ronald, o qual, na realidade, apenas
representava uma acgdo de responsabilidade social desempenhada pelo
McDonald’s.

43. Da mesma forma, também ndo ha como se cogitar que a simples
conducao dos shows pelo palhago Ronald poderia ser interpretada como
um aproveitamento da deficiéncia de julgamento e experiéncia da crianca.
Isso porque, a figura do palhaco Ronald sé era utilizada em tais shows para
criar uma aproximagcao com o publico infantil e adulto,
possibilitando que temas de extrema relevancia para formacao da
crianga (i.e., como higiene pessoal, respeito ao préximo, cordialidade,
simpatia, valorizacdo da amizade e incentivo a leitura) fossem tratados

de uma forma mais alegre, leve e receptiva.

44, Fato é que a simples utilizacdo de personagens do universo infantil
ndo pode ser interpretada como uma acao publicitdria com finalidade
mercadoldgica. Nesse sentido, confira-se o entendimento da doutrina a

respeito:

“Fora do campo publicitario, fica entdao toda a informacao cientifica,
politica, didatica, laddica ou humanitaria, porque alheia a atividade
econdmica, mesmo quando seja produzida com a intengdo de gerar
certa conviccao nos seus destinatarios; simetricamente se excluira a
simples informagdo descritiva ou estatistica relativa a atividade econémica
que nao surja com uma intencdo de promocao em favor de
determinados agentes economicos. N3o sera portanto publicidade (hoc
sensu) a propaganda (de ideias), porque ndo se refere a atividade
econdmica, nem a publicidade registral, porque lhe falta o propdsito
retérico”. (Carlos Ferreira Almeida, “Conceito de publicidade”, Boletim do
Ministério da Justica n® 349, p.120 - sem énfase no original)

45. O proprio Governo Federal, ao tratar de temas de extrema
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importancia ao universo infantil, apresenta o conteido de forma ludica,
com a finalidade de permitir que a informacdo seja mais facil e amplamente
compreendida. Como exemplo, pode-se citar o caso das Campanhas de
Vacinacdo, as quais utilizam personagens e atores com carisma infantil,
como, por exemplo, o “Zé Gotinha”, a “Galinha Pintadinha” e a Xuxa.

Atente-se:

Contra a gripe, seu escudo é a vacinacao.

PESS0AS COM 60 ANOS OU MAIS, GESTANTES.WCDMA!‘E&SNSPOSWM CRIANCAS DE 6 MESES
avxmmsmmmaﬁmmmsmme INDIGENA:
de & 0 22 de moko, Mmoﬂhﬂm&i@oemmam
Eemmwmamma

ETERNA RAINHA DOS BAIXINHOS: XUXA
GRAVA CAMPANHA COM ZE GOTINHA E
GALINHA PINTADINHA

11 DE JULHO DE 2018

omenTAnios

A eterna Rainha dos Baixinhos, Xuxa ird gravar um video especial com os personagens Zé
Gotinha e Galinha Pintadinha. A acdo é parte da campanha nacional, que, inclusive, a
apresentadora serd madrinha, de vacinacdo contra a poliomielite e 0 sarampo, que
comecara no dia 6 de agosto.
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Ministério da

Saade [suscamoros Q]

eoansn0

Sistemas | Contatos | Comunicagdo e Imprensa | Assessoria de Imprensa

. SARAMPO MATA. ( saEaor
m?\ A vacina é a tinica maneira de prevenir a doenga i i
VOCE ESTA AQUS PAGINA INITIAL > ULTIMAS NOTICIAS > AGENCIA SAUDE > XUXA £ A MADRINHA DA CAMPANHA DE VACINACAD CONTRA A FOLIOIELITE £ O SARAMRO
Institucional - i
sus Xuxa é a madrinha da campanha de
e vacinagao contra a pollomlellte eo
Ultimas Noticias
sarampo
ASSUNTOS Publicado Quarta, 11 de Julho de 2018, 19h33 - Tweetar I. Curtir 12 mit
Ultima atualizagio sm Quinta, 12 de Julho de 2018, 16h39
Atencdio A Xuxa, a eterna rainha dos baixinhos, sera a madrinha
Especializada & da campanha de vacinagdo contra a poliomielite & o
Hospitalar

sarampo, que comega em seis de agosto em todo o
Atencdo Basica pais.
Assisténcia

& A gravagdo do video publicitério aconteceu nesta
Farmacéutica

quarta-feira. O filme, gravado em 3D, faz uma viagem
ao passado, nas décadas de 80/90, quando a Xuxa
despontou como rainha dos baixinhos. Essa também
foi a época do nascimento do Zé Gotinha e quanda o
Brasil assumiu os compromisses de eliminar o
sarampo e a poliomielite

Ciéncia e Tecnologia
e Complexo
Industrial

Gestdo do SUS

Vigildncia em Salide

46. Ou seja, o proprio Estado reconhece que a sociedade brasileira
tem necessidades mais prementes do que evitar o contato de criangas e
adolescentes com marcas e personagens comerciais. Em muitos
casos, o0 uso desses personagens €& benéfico para a sociedade,
permitindo que o Estado alcance valores mais relevantes, como a saude

da populacao.

47. Ao ler a peticao inicial, poder-se-ia imaginar que ela descreve um
pais nérdico, em que a sociedade civil tem suas necessidades plenamente
atendidas e a grande preocupacao do Estado é evitar a exposicdo de
criangas e adolescentes a estimulos comerciais. Infelizmente, essa nao é
a realidade brasileira. A populagao carente depende de agdes do Estado e
da iniciativa privada que, no exercicio de sua responsabilidade social, tenta
promover agcdes que garantam o acesso dos individuos a saude, educagao,

moradia, alimentacao etc.
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48. A pratica adotada pelo McDonald’s € comum as principais empresas
que atuam no mercado brasileiro e que se preocupam em colaborar com o

desenvolvimento do pais e com o apoio as populagdes carentes.

49. Exemplo disso é o Banco Ital, que lancou uma campanha de
apoio a leitura, distribuindo gratuitamente uma colegao de livros

infantis com a sua marca estampadaZ:
A colecio

fa <. ~
~ ADIVINHA # |~ Chico Buargu. N /;@1 N NO
QUANTO '3PEUERRO Awarclo | CE\) WEEHIRCS

YL 3

Sam M¢Bratney
) Dt
Anita Jeram

50. Caso a interpretacao adotada na peticao inicial pudesse
prevalecer, chegar-se-ia a absurda conclusao de que as criangas
que tiveram acesso aos livros com a marca da empresa
idealizadora da acao social estariam “sendo expostas a pratica de
marketing travestida de acao educacional”, o que as poderia levar,
hipoteticamente, a serem adultos endividados em razao dos juros
cobrados por instituicoes financeiras. Note-se que essa é uma
interpretacao tao absurda como a que Defensoria Publica pretende

dar para o Show do Ronald.

3 https://www.itau.com.br/crianca/pratique/;
http://www.contarhistorias.com.br/2011/09/livros-infantis-gratis-da-colecao-itau.html;
https://www.mildicasdemae.com.br/2012/05/ganhe-livros-infantis-do-itau.html
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51. E evidente que tais acdes ndo possuem carater mercadoldgico e
visam difundir valores e habitos importantes ao desenvolvimento da
sociedade como um todo. Tais valores sao mais relevantes do que evitar,
como a agao pretende, que criangas e adolescentes tenham contato com
simbolos comerciais, o que ocorre diariamente, independentemente das

acoes sociais realizadas pelas empresas.

52. No respeitoso entendimento do McDonald’s, para a real
compreensdo e analise do tema discutido nestes autos, deve ser levado
em consideracao que o Show do Ronald, assim como as demais agoes de
responsabilidade social citadas acima, ou mesmo as campanhas realizadas
pelo Governo Federal, na realidade, valem-se da utilizacdo de personagens
do mundo infantil para facilitar a explicacdo do conteido de uma forma
lidica e para contribuir para a assimilacdo de determinado tema pelas
criancas. E ndo como uma iniciativa publicitdria, como equivocadamente

sugere a Defensoria Publica.

53. E o mesmo que ocorre no caso da campanha de vacinagao. O que
se almeja com o uso de personagens bem aceitos pelo publico é promover
a campanha e atingir um objetivo socialmente relevante. E ndao promover
0s aspectos comerciais dos personagens, como a Galinha Pintadinha e a
Xuxa. Também no caso dos Shows do Ronald, pretende-se atingir um
objetivo social, transmitir licdes de cidadania e solidariedade, divulgando
temas culturais e educativos, e nao promover um personagem Ou 0S

produtos da marca.

54. Também ndo ha que se cogitar que o simples contato dos alunos

com simbolos que podiam remeter ao McDonald’s tornaria a
realizacdo dos Shows do Ronald prejudicial as criancas. O uso de

simbolos e suas associacdes € extremamente comum na sociedade

contemporanea, sendo todos os individuos, adultos ou criangas, expostos
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diaria e invariavelmente a uma enorme quantidade desses sinais em seu

dia-a-dia, incluindo diversas marcas:

55. No cotidiano e universo de toda e qualquer crianga, inclusive nas
escolas, elas sao constantemente expostas a simbolos que remetem a
marcas de fornecedores, seja nos materiais escolares, seja nos sistemas

utilizados para promover o aprendizado:

;gﬁﬁé\ V-7 of

FABRER-CASTELI

56. Entender que a simples utilizacdo de personagens, cores ou
simbolos seriam ilegais por, em tese, remeter a lembranca de um produto,
marca ou experiéncia, é algo totalmente incompativel com (i) a forma
como a sociedade esta organizada atualmente; (ii) a realidade das

criancas brasileiras; e (iii) diversos diplomas legais.
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57.
sobre os Direitos da Crianga, ratificada pelo Brasil pelo Decreto n°
99.710/90, é clara ao prever o direito da crianca de receber informacoes,
especialmente aquelas que promovam o seu bem-estar social, espiritual e

moral, sendo que esse era justamente o conteldo dos Shows do Ronald:

58.

para evitar sua alienacdao, além de ser uma preocupacdo internacional,

PINHEIRONETO
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Nesse sentido, vale destacar que a Convencao das Nagoes Unidas

“Artigo 13

1. A crianga tera direito a liberdade de expressao. Esse direito incluira
a liberdade de procurar, receber e divulgar informagoes e idéias de
todo tipo, independentemente de fronteiras, de forma oral, escrita ou
impressa, por meio das artes ou por qualquer outro meio escolhido pela
crianga.

2. O exercicio de tal direito podera estar sujeito a determinadas restricoes,
gue serdo unicamente as previstas pela lei e consideradas necessarias:

a) para o respeito dos direitos ou da reputacao dos demais, ou

b) para a protegdo da seguranga nacional ou da ordem publica, ou para
proteger a salde e a moral publicas.”

“Artigo 17

Os Estados Partes reconhecem a fungao importante desempenhada
pelos meios de comunicacdao e zelardao para que a crianca tenha
acesso a informagdes e materiais procedentes de diversas fontes
nacionais e internacionais, especialmente informacoes e materiais que
visem a promover seu bem-estar social, espiritual e moral e sua
salde fisica e mental. Para tanto, os Estados Partes:

a) incentivarao os meios de comunicacao a difundir informacoes e
materiais de interesse social e cultural para a crianga, de acordo com
o espirito do artigo 29;

b) promoverdo a cooperacdo internacional na producdo, no intercdmbio e
na divulgacdo dessas informacdes e desses materiais procedentes de
diversas fontes culturais, nacionais e internacionais;

(...)"

Note-se, ainda, que o direito das criancas ao acesso a informagao
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também estd previsto no Estatuto da Crianca e do Adolescente (Lei n°
8.069/90). Confira-se:

“Art. 71. A crianca e o adolescente tém direito a informacao, cultura,
lazer, esportes, diversdes, espetaculos e produtos e servicos que respeitem
sua condicdo peculiar de pessoa em desenvolvimento.” (sem énfase no
original)

59. Em que pese o teor dos dispositivos legais acima citados, a
Defensoria Publica parece adotar uma postura extremista e desarrazoada
na agao ao buscar evitar o contato de criangas com toda e qualquer forma
de informagao veiculada por empresas ou marcas, ainda que o seu

conteudo nao seja mercadoldgico.

60. No respeitoso entendimento do McDonald’s, trata-se de atitude
equivocada e extremista, que desrespeita os proprios direitos da crianga
previstos nos dispositivos legais transcritos acima, além de desconectada
da realidade, ja que a crianca faz parte e estd inserida na sociedade e deve
aprender a conviver com diversas marcas e produtos, até para desenvolver

seu discernimento e capacidade de escolha.

61. Considerando a realidade contemporanea, para as criancas nao
serem expostas a qualquer tipo de informagao veiculada por empresas,
precisariam ser educadas de forma completamente isolada de sua familia
e da sociedade, ficando sem acesso a televisdo, internet, revistas, jornais,
espetaculos, shows, devendo até mesmo serem privadas de andarem nas

ruas, shoppings ou de terem qualquer interacao social.

62. Caso o simples contato da crianga com uma marca pudesse ser
entendido como mercadoldgico e, em razdo disso, ilicito, chegar-se-ia ao
absurdo de proibir os pais de levarem os seus filhos, por exemplo, a jogos
de futebol, ja& que, como ¢é notério, a realidade esportiva,

independentemente do pais e da modalidade, esta recheada de marcas e
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patrocinadores em todos os lugares possiveis das camisas dos atletas e do

proprio estadio. Alids, a propria transmissao esportiva também traz o
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simbolo de diversas marcas e mensagens publicitarias.

63.

E evidente que a situacdo exemplificada acima configura um

fls. 494

disparate, assim como a interpretacdo que a Defensoria Publica deu aos

Shows do Ronald. Até porque a prépria jurisprudéncia reconhece que nao
ha que se falar em existéncia de mensagem promocional ou de publicidade

institucional quando ha a divulgacao de conteldo meramente educativo,

sendo esse justamente o caso dos Shows do Ronald:

64.

simples condugdo dos shows pelo palhaco Ronald, o qual, frise-se, tinha a

“ELEIC(N)ES MUNICIPAIS - DISTRIBUICJ\O DE CARTILHAS, NOS 3 MESES
ANTES DO PLEITO, SOBRE O USO DA AGUA POTAVEL - CONVENIO
FIRMADO, EM 2003, ENTRE O MUNICIPIO E A FUNDACAO NACIONAL DE
SAUDE VISANDO A CONSTRUCAO DO SISTEMA DE ABASTECIMENTO DE
AGUA -OBRA EM ANDAMENTO - DIVULGACi\O DE MENSAGENS DE
CUNHO INFORMATIVO/EDUCATIVO EM RAZAO DO CONVENIO -
ALEGADO ABUSO DE PODER POLITICO E PRATICA DE CONDUTA VEDADA
TENDO EM VISTA QUE AS CARTILHAS TERIAM SIDO DISTRIBUIDAS
PARA ALUNOS DE ESCOLA PUBLICA PELOS RESPECTIVOS
PROFESSORES E EM RESIDENCIAS POR MEIO DE AGENTES DE SAUDE
COMUNITARIO - MATERIAL GRAFICO QUE NAO CONFIGURA
PUBLICIDADE INSTITUCIONAL - AUSENCIA DE CONTEUDO CAPAZ DE
CARACTERIZAR ARTIFICIO - INEXISTENCIA DE MENSAGEM
PROMOCIONAL A REPERCUTIR NO RESULTADO DO PLEITO -
REPRESENTACAO JULGADA IMPROCEDENTE - DESPROVIMENTO DO
RECURSO.

(..)

Quando o conteiudo do material grafico distribuido apresenta
carater meramente educativo em cumprimento a clausula de convénio
firmado em anos anteriores e em vigor, a hipotese ndo se enquadra no
conceito de publicidade institucional, ndo caracterizando a presenca de
conduta vedada descrita na alinea b do inciso VI do art. 73 da Lei r i
9.50p/1997, tampouco abuso de poder politico, devendo a sentenca
improcedéncia ser mantida.” (TRE/SC, RDJE 37577, Rel. Des. Luiz Antonio
Zanini Fornerolli, j.24.4.2013 - sem énfase no original)

Dessa forma, forgoso concluir que nao configura publicidade abusiva a

Unica finalidade de criar uma aproximacdo com o publico e possibilitar que

temas educativos relevantes fossem melhor assimilados pelas criangas.
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(iif) A auséncia de violacao aos dispositivos legais citados pela

Defensoria Publica

65. A Defensoria Publica, reportando-se a inumeras citacoes
doutrinarias que conceituam o termo “publicidade abusiva”, sustenta (i)
pretensa violagao aos artigos 36, 37, § 2°, e 39, 1V, do CDC; artigo 37, III
e IV, do Cddigo Brasileiro de Auto-regulamentacao Publicitaria ("CBAP");
e artigos 1, § 19, e 2, incisos I, II, V, §§ 19 e 29, da Resolugao do 163/2014
do CONANDA; e (ii) que o Superior Tribunal de Justica ja teria proibido a
publicidade dirigida as criangas, citando, para tanto, o julgamento do
Recurso Especial n® 1.558.086/SP (fl. 17).

66. No entanto, considerando (i) as definicdes constantes nos diplomas
legais vigentes; (ii) que todos os artigos mencionados como
potencialmente violados e o préprio precedente citado se referem a
publicidade; e (iii) que os Shows do Ronald, como ja amplamente exposto
acima, nao se enquadram no conceito de publicidade, tampouco no de
publicidade abusiva; resta forcoso concluir pela auséncia de qualquer
violagdo aos artigos mencionados pela Defensoria Publica ou mesmo

similitude fatica com o precedente citado na peticao inicial.

67. Especificamente com relagdao ao precedente do E. STJ, o McDonald’s
esclarece que o Tribunal nao “proibiu a publicidade dirigida as criancas”
(fl. 17), ja que qualquer proibicao de conduta deve advir de lei e nao de
decisdo judicial, conforme dispde o préprio principio constitucional da

legalidade, expresso no artigo 59, inciso II, da Constituicao Federal.

68. Ainda que assim nao o fosse, o caso analisado pelo STJ envolvia (i)
“anuncio ou promocgao de venda de alimentos direcionada, direta ou
indiretamente, as criancas” (fl. 18); e (ii) venda casada; discussoes

totalmente diversas da tratada no caso sub judice.
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69. Dessa forma, considerando que os Shows do Ronald nao promoviam
a venda de qualquer alimento, como ja demonstrado, bem como porque
sequer faz parte da causa de pedir desta demanda a alegacao de venda
casada, € totalmente descabida a citacdo do Recurso Especial n©
1.558.086/SP pela Defensoria Publica.

70. No tocante aos artigos tidos por violados, a Defensoria Publica nao
demonstrou de que forma o Show do Ronald teria desrespeitado os
referidos dispositivos legais, o que somente reforca a auséncia de qualquer

afronta a esses artigos.

71. Especificamente com relagao ao artigo 36 do CDC, o McDonald’s
destaca que o referido dispositivo dispde que a publicidade “deve ser
veiculada de tal forma que o consumidor, facil e imediatamente, a
identifigue como tal”. Porém, tendo em vista que o Show do Ronald ndo
tinha por objetivo apresentar qualquer produto ou servico, ndo ha que se
falar que essa agao de responsabilidade social do McDonald’s nao deixou
claro o seu conteldo publicitario, pelo simples fato de inexistir uma

abordagem mercadoldgica nos referidos shows.

72. Por essa razdo, é evidente que o McDonald’s de nenhuma forma

violou ou desrespeitou o artigo 36 do CDC.

73. No que se refere (i) ao artigo 37, § 29, do CDC, que trata da
publicidade abusiva; e (ii) ao artigo 39, IV, que considera como sendo
abusiva a pratica de prevalecer-se da fraqueza ou ignoréncia do
consumidor, tendo em vista sua idade, saude, conhecimento ou condicao
social, para impingir-lhe seus produtos ou servigos; o McDonald’s destaca
gue nao ha como se entender que um show, cujo conteddo envolvia temas
de higiene pessoal, respeito ao proximo, cordialidade, simpatia,

valorizacdo da amizade e incentivo a leitura, poderia incitar a violéncia,
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explorar o medo ou a supersticdo, se aproveitar da deficiéncia de
julgamento e experiéncia da crianca, desrespeitar valores ambientais, ou
mesmo ser capaz de induzir o consumidor a se comportar de forma

prejudicial ou perigosa a sua saude ou seguranca.

74. E necessario destacar mais uma vez que o artigo 37, § 2°, do Cédigo
de Defesa do Consumidor reconhece a possibilidade de veiculagao de
publicidade para criancas, ao estabelecer a abusividade apenas da
publicidade que “se aproveite da deficiéncia de julgamento e experiéncia

da crianga”, e nao toda e qualquer publicidade de produtos para criangas.

75. Se a intencao do legislador fosse proibir de forma absoluta a
publicidade voltada para criangas, a Lei teria classificado como abusiva
simplesmente a publicidade voltada para criancas, e nao especificamente
aquela publicidade que “se aproveite da deficiéncia de julgamento e

experiéncia da crianga”.

76. No caso, é evidente a auséncia de violagao a tais artigos pelo simples
fato de os Shows do Ronald ndao terem conteldo abusivo ou mesmo se

valido da fraqueza ou ignorancia do consumidor em razao de sua idade.

77. Nesse sentido, a doutrina é clara em citar que a publicidade dirigida
as criangas deve se revestir de alguns cuidados e atencdo especial. No
entanto, ndo existe vedacao genérica a divulgacao de publicidade de

produtos para criangas. Atente-se para as seguintes ligdes:

“Assim, tal modalidade publicitaria ndo pode exortar diretamente a crianga
a comprar um produto ou servigo; ndo deve encorajar a crianga a persuadir
seus pais ou qualquer outro adulto a adquirir produtos ou servicos; nao
pode explorar a confianca especial que a crianca tem em seus pais,
professores etc.; as criancas que aparecem em anuncios ndo podem se
comportar de modo inconsistente com o comportamento natural de outras
da mesma idade.” (Anténio Herman V. Benjamin, “Manual de Direito do
Consumidor”, RT: Sao Paulo, 2007, p. 210)
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“As condigdes de vida da crianca em cada caso concreto irdo determinar a
possibilidade de tirar proveito de deficiéncias que apresente, sendo
invidvel regra geral, ante a heterogeneidade das condicdes de vida da
infancia no Brasil. Para que a abusividade se caracterize sera
necessario que o aproveitamento atinja a maioria das criangas
alcangaveis pela mensagem publicitaria e ndo de uma ou algumas
dentre elas.” (Walter Ceneviva, “Publicidade e Direito do Consumidor”, RT:
Sao Paulo, 1991, p. 130 - sem énfase no original)

78. Da mesma forma, o artigo 79 do Estatuto da Crianga e do
Adolescente, ao tratar da publicidade para criangas, apenas limita os
anuncios de bebidas alcodlicas, tabaco, armas e municdes®*. Se o Estatuto
da Crianca e do Adolescente, que é Lei Federal, pretendesse proibir toda
publicidade de produtos para criancas, teria proibido qualquer anincio em
revistas e publicacbes destinadas ao publico infantil, e ndo apenas o
anuncio de bebidas alcodlicas, tabaco, armas e municdes. Ao limitar
apenas o anuncio desses produtos, o Estatuto da Crianga e do Adolescente
reconhece a legalidade de divulgacao da publicidade de outros produtos,

para criangas.

79. Nessa mesma linha, encontram-se as disposicoes do CBAP. Como
se depreende de seu artigo 37, ndao ha qualquer previsao proibindo a
realizacdo de publicidade para crianca. Pelo contrario, ha expressa
disposicao autorizando a realizagao dessa publicidade, desde que certos

cuidados sejam observados. Atente-se:

“Artigo 37 - Os esforgos de pais, educadores, autoridades e da comunidade
devem encontrar na publicidade fator coadjuvante na formacao de cidaddos
responsaveis e consumidores conscientes. Diante de tal perspectiva,
nenhum anuncio dirigird apelo imperativo de consumo diretamente a
crianga. E mais:

(.)

4 “Art. 79. As revistas e publicagées destinadas ao publico infanto-juvenil ndo poderdo
conter ilustragoes, fotografias, legendas, cronicas ou anuncios de bebidas alcodlicas, tabaco,
armas e munigdes, e deverdo respeitar os valores éticos e sociais da pessoa e da familia.” (sem
énfase no original)
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II - Quando os produtos forem destinados ao consumo por criangas
e adolescentes seus anincios deverao:

a. procurar contribuir para o desenvolvimento positivo das relagdes
entre pais e filhos, alunos e professores, e demais relacionamentos que
envolvam o publico-alvo;

b. respeitar a dignidade, ingenuidade, credulidade,
inexperiéncia e o sentimento de lealdade do publico-alvo;

C. dar atencdo especial as caracteristicas psicologicas do
publico-alvo, presumida sua menor capacidade de discernimento;
d. obedecer a cuidados tais que evitem eventuais distorgdes
psicoldgicas nos modelos publicitérios e no publico-alvo;

e. abster-se de estimular comportamentos socialmente condenaveis.”

(sem énfase no original)

80. Especificamente com relagdo aos incisos III° e IV® do artigo 37 do
CBAP, citados como violados pela Defensoria Publica, o simples fato de os
Shows do Ronald ndao divulgarem qualquer produto do McDonald’s afasta

por completo a incidéncia desses incisos.

81. Uma vez mais, vale mencionar que os Shows do Ronald exploravam
temas educativos e exaltavam principios e valores relevantes para a
sociedade, sendo compativeis e adequados ao publico a que se
destinavam. Além disso, os Shows do Ronald em nenhum momento se
aproveitavam da deficiéncia de julgamento e experiéncia da crianca, posto
gue nao vendiam, promocionavam ou divulgavam os produtos do

McDonald’s nas apresentacoes.

82. No caso, sendo referidos shows uma acao de responsabilidade
social, ndo ha que se falar em acao de merchandising ou publicidade
indireta com a finalidade de captar a atengao do publico infantil, tampouco
em conteddo que devesse ficar restrito aos intervalos e espacos

comerciais.

5 MII - Este Cdédigo condena a agdo de merchandising ou publicidade indireta contratada que
empregue criangas, elementos do universo infantil ou outros artificios com a deliberada finalidade
de captar a atengdo desse publico especifico, qualquer que seja o veiculo utilizado.”

6 ™IV - Nos conteidos segmentados, criados, produzidos ou programados especificamente para o
publico infantil, qualquer que seja o veiculo utilizado, a publicidade de produtos e servigos
destinados exclusivamente a esse publico estara restrita aos intervalos e espagos comerciais.”
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83. Até porque, como facilmente se depreende dos roteiros juntados
(Doc. 2), tais Shows (i) ndao eram de qualquer forma discriminatorios; (ii)
nao incitavam a violéncia; (iii) ndao exploravam o medo ou a supersticdo;
(iv) ndo se aproveitavam da deficiéncia de julgamento e experiéncia da
crianca; (v) nao desrespeitavam valores ambientais; e (vi) ndao induziam
o consumidor a se comportar de forma prejudicial ou perigosa a sua saude

ou seguranca.

84. Somado a tudo isso, ainda que se pudesse admitir que os Shows do
Ronald tinham o potencial de influenciar habitos de consumo, o que se
admite apenas a titulo de argumentacao, a propria Constituicao Federal,
ao limitar certos tipos de publicidade, nao incluiu nessa restricao as
mensagens de cunho mercadoldgico que a Defensoria Publica tenta

imputar aos Shows do Ronald. Atente-se:

“Art. 220. A manifestacdo do pensamento, a criagdo, a expressao e a
informacao, sob qualquer forma, processo ou veiculo ndo sofrerdo qualquer
restricdo, observado o disposto nesta Constituicdo.

§ 19 - Nenhuma lei contera dispositivo que possa constituir embarago a
plena liberdade de informacgdo jornalistica em qualquer veiculo de
comunicagao social, observado o disposto no art. 59, IV, V, X, XIII e XIV.
§ 20 - E vedada toda e qualquer censura de natureza politica, ideoldgica e
artistica.

§ 39 - Compete a lei federal:

I - regular as diversdes e espetaculos publicos, cabendo ao Poder Publico
informar sobre a natureza deles, as faixas etadrias a que ndo se
recomendem, locais e hordrios em que sua apresentacdo se mostre
inadequada;

II - estabelecer os meios legais que garantam a pessoa e a familia a
possibilidade de se defenderem de programas ou programacées de radio e
televisdo que contrariem o disposto no art. 221, bem como da propaganda
de produtos, praticas e servigos que possam ser nocivos a salde e ao meio
ambiente.

§ 49 - A propaganda comercial de tabaco, bebidas alcodlicas, agrotéxicos,
medicamentos e terapias estara sujeita a restricdes legais, nos termos do
inciso II do paragrafo anterior, e conterd, sempre que necessario,
adverténcia sobre os maleficios decorrentes de seu uso.

(...)"
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85. Com relagcdo a Resolucdgo CONANDA n© 163/14, é necessario
destacar que esta somente deve ser entendida como uma orientacao do

CONANDA dirigida aos 6rgaos de protecao e defesa da crianca.

86. A esse respeito, vale destacar que a Lei n© 8.242/1991, que criou o
CONANDA, fixa como competéncia do 6rgao a elaboracdo de “normas
gerais da politica nacional de atendimento dos direitos da crianca e
do adolescente, fiscalizando as acbes de execucao, observadas as linhas
de acao e as diretrizes estabelecidas nos arts. 87 e 88 da Lei n° 8.069, de
13 de julho de 1990 (Estatuto da Crianca e do Adolescente)” (sem énfase

no original).

87. Ou seja, a Lei que instituiu o CONANDA apenas lhe outorgou
competéncia para estabelecer normas da politica nacional de atendimento
dos direitos da crianca e do adolescente, mas jamais para criar direitos e

obrigagdes para particulares.

88. Ainda, ao se analisar as diretrizes fixadas nos artigos 87 e 88 do

Estatuto da Crianca e do Adolescente’, percebe-se que em nenhum

7 Art. 87. Sdo linhas de agdo da politica de atendimento:
I - politicas sociais basicas;
IT - politicas e programas de assisténcia social, em carater supletivo, para aqueles que deles
necessitem;
I1I - servigos especiais de prevengdo e atendimento médico e psicossocial as vitimas de negligéncia,
maus-tratos, exploragdo, abuso, crueldade e opressao;
IV - servigo de identificacdo e localizagdo de pais, responsdvel, criancas e adolescentes
desaparecidos;
V - protecdo juridico-social por entidades de defesa dos direitos da crianga e do adolescente.
VI - politicas e programas destinados a prevenir ou abreviar o periodo de afastamento do convivio
familiar e a garantir o efetivo exercicio do direito a convivéncia familiar de criangas e adolescentes;
VII - campanhas de estimulo ao acolhimento sob forma de guarda de criancas e adolescentes
afastados do convivio familiar e a adogdo, especificamente inter-racial, de criangas maiores ou de
adolescentes, com necessidades especificas de salde ou com deficiéncias e de grupos de irmaos.
Art. 88. Sdo diretrizes da politica de atendimento:
I - municipalizacao do atendimento;
II - criagao de conselhos municipais, estaduais e nacional dos direitos da crianca e do adolescente,
orgdos deliberativos e controladores das agdes em todos os niveis, assegurada a participacéo
popular paritéria por meio de organizagGes representativas, segundo leis federal, estaduais e
municipais;
III - criagdo e manutengdo de programas especificos, observada a descentralizagdo politico-
administrativa;
IV - manutengdo de fundos nacional, estaduais e municipais vinculados aos respectivos conselhos
dos direitos da crianca e do adolescente;
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momento foi concedido ao CONANDA o poder de editar normas que

alterem ou revoguem dispositivos de Lei Federal.

89. Além disso, a Constituicdo Federal prevé, em seu artigo 220, § 49,
gue a regulacao da publicidade deve decorrer de Lei Federal. Ou seja,
mesmo nos casos de produtos nocivos aos consumidores, a Constituicao
Federal previu o direito de divulgacdo publicitaria, desde que respeitados
os limites legais. Da mesma forma, a Constituicao Federal reservou a Lei

Federal a competéncia para regulamentar a publicidade.

90. Ainda que o CONANDA tivesse competéncia regulatdria, o que ndo
€ o0 caso, as normas editadas pelo CONANDA ndo se revestem das

caracteristicas de Lei Federal.

91. Uma vez que o artigo 220, § 49, da Constituicao Federal impde que
a regulacao da publicidade ocorra por Lei Federal, qualquer norma editada
por 6rgao administrativo, sem a observancia do processo legislativo
regular, que pretenda regular a publicidade no pais deve ser vista como

inconstitucional.

92. Portanto, a Resolucao editada pelo CONANDA jamais poderia proibir
o McDonald’s de disponibilizar em seu site informagdes sobre o Show do
Ronald realizado em seus restaurantes ou mesmo de realizar publicidade
de produtos para crianca no mercado brasileiro, mas, quando muito,
orientar as acOes da politica nacional de atendimento dos direitos da

crianca e do adolescente.

V - integragdo operacional de o6rgdos do Judicidrio, Ministério Publico, Defensoria, Seguranga
Publica e Assisténcia Social, preferencialmente em um mesmo local, para efeito de agilizagdo do
atendimento inicial a adolescente a quem se atribua autoria de ato infracional;

VI - integracdo operacional de érgdos do Judiciario, Ministério Publico, Defensoria, Conselho Tutelar
e encarregados da execugdo das politicas sociais basicas e de assisténcia social, para efeito de
agilizagdo do atendimento de criangas e de adolescentes inseridos em programas de acolhimento
familiar ou institucional, com vista na sua rapida reintegracdo a familia de origem ou, se tal solucéo
se mostrar comprovadamente inviavel, sua colocagdo em familia substituta, em quaisquer das
modalidades previstas no art. 28 desta Lei;

VII - mobilizagdo da opinido publica para a indispenséavel participacdo dos diversos segmentos da
sociedade.
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93. Até porque, se pretendesse proibir tais condutas de forma geral,
estaria excedendo as competéncias que lhe foram outorgadas pela Lei n®
8.242/91 e contrariando o disposto no artigo 79 do Estatuto da Crianca e

do Adolescente, justamente a norma que criou 0 CONANDA.

94. Nesse sentido, uma Resolucdo editada por um 6érgao sem
competéncia para legislar jamais teria o condao de alterar regra prevista
em Lei Federal, como é o caso do Estatuto da Crianca e do Adolescente e

do Cdédigo de Defesa do Consumidor.

95. Na remota hipdétese de ndo ser esse o entendimento desse Juizo, o
McDonald’s, em atencdao ao principio da eventualidade, esclarece que

também ndo houve violacdo aos seus dispositivos.

96. O artigo 1°, § 1° da Resolucdo CONANDA 163/2014 prevé que
“comunicacdo mercadoldgica” inclui toda e qualquer forma de
comunicacao comercial, inclusive publicidade, para divulgacao de
produtos, servigos, marcas e empresas, em qualquer suporte ou

midia.

97. Porém, conforme amplamente demonstrado, os Shows do Ronald
nao tinham finalidade comercial, na medida em que ndo eram voltados a

divulgacao de produtos, servigos ou marcas da empresa.

98. Dessa maneira, uma vez que os Shows do Ronald nao envolviam
publicidade ou “comunicacdo mercadoldgica” e que a linguagem infantil, a
utilizacao de cores, as trilhas sonoras e o personagem infantil foram
utilizados para facilitar que os temas educacionais dos shows, que eram
definidos conjuntamente com as instituicdes de ensino, fossem melhor
assimilados pelas criangas, e nao para promover produtos e servico
no interior de creches e instituicdoes escolares, parece claro que a

Resolucgo CONANDA n© 163/14, mais especificamente nos termos
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definidos pelo artigo 29, incisos I, II, V e § 29, jamais poderia ser aplicada

ao presente caso.

99. Quanto ao disposto artigo 2°, § 19, da Resolugago CONANDA n©
163/14, que prevé como abusiva a pratica de direcionar publicidade e
comunicacdo mercadoldgica a crianga realizada em pagina da Internet, a
propria r. decisdo de fls. 249/250 destacou que ndao ha elementos

suficientes para caracterizar essa conduta como ilicita.

100. Nesse ponto, vale destacar que o Show do Ronald atualmente
anunciado no site do McDonald’s também possui conteddo educativo e é
realizado apenas em seus restaurantes, ou seja, "fora do ambiente
escolar e de controle preventivo e repressivo dos pais ou dos responsaveis
legais de menores”, como bem reconhecido por esse Juizo, razao pela qual
também devera ser julgado improcedente o pedido para o McDonald’s
“ndo promover a referida acdo no site da rede”, até mesmo porque o site
da empresa € o local apropriado para trazer informagdes sobre suas acoes

e iniciativas.

101. Por tudo isso, o McDonald's entende ter demonstrado (i) a auséncia
de violagao a quaisquer dos dispositivos legais citados pela Defensoria
Publica; (ii) que a Resolugao CONANDA n° 163/14 nao tem o condao de
criar direitos e obrigacdes, jamais podendo ser utilizada para embasar os
pedidos formulados pela Defensoria Publica nesta acao; e (iii) ainda que
assim nao fosse, os Shows do Ronald nao se confundem com qualquer
forma de “comunicacdo mercadoldgica”, objeto da Resolucdo, sendo

evidente a sua inaplicabilidade ao caso concreto.

(iv) Os produtos comercializados pelo McDonald’s nao sao

prejudiciais a saude

102. Finalmente, é necessario destacar que ndo se sustenta a premissa

adotada pela Defensoria Publica de que “a figura do palhaco simbolo da
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marca é alusiva a produtos alimenticios pobres em nutrientes e altamente
n

artificiais, podendo, a longo prazo, causar inumeros maleficios a suade
(fl. 3).

103. Primeiro porque, conforme exaustivamente ja demonstrado, os
shows nao promovem de qualquer forma o consumo de qualquer produto

da marca McDonald’s, nao influenciando, assim, habitos de consumo.

104. Segundo porque, na remota hipdtese de se admitir que shows que
nao mencionavam e nem promoviam qualquer produto poderiam levar as
criangas a consumirem produtos do McDonald’s, o que se admite apenas
para argumentar, isso jamais poderia ser entendido como prejudicial a

salde.

105. Inicialmente, cumpre destacar que nao existe qualquer estudo
cientifico que comprove que os alimentos comercializados pelo
McDonald’s representam risco a saude de seus consumidores,
tendo a Defensoria Publica realizado essa absurda e inveridica

afirmacao sem qualquer embasamento técnico-cientifico.

106. De fato, mostra-se evidente que a Defensoria Publica adota postura
preconceituosa e desinformada quanto aos alimentos comercializados pelo
McDonald’s, decorrente da visao leiga e deturpada que se tem de empresas

que atuam no segmento de fast food.

107. A esse respeito, vale ressaltar que o McDonald’s disponibiliza aos
seus clientes um cardapio diversificado, oferecendo opgdes de alimentacao
gue vao muito além da visdo usual que se tem de fast food, como € o caso
das saladas e tomates comercializadas em seus restaurantes. Tratam-se
de opgOes com baixos teores de calorias e gorduras, que fariam parte de

qualquer dieta alimentar, por mais controlada que fosse.
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108. Como é notdrio e pode ser confirmado por qualquer especialista, os
nutrientes existentes em sanduiches e lanches sdao os mesmos existentes
nos demais alimentos, sejam carnes, graos ou massas. Nesse sentido, o
corpo humano ndo difere se o nutriente ingerido proveio de um sanduiche

ou de um filé, por exemplo.

109. Logo, a associagao entre os alimentos comercializados no
McDonald’s e uma dieta “pouco saudavel” é absolutamente indevida e
decorre do desconhecimento do intérprete. Assim como o individuo
pode realizar uma refeicdo altamente saudavel apenas com os alimentos
comercializados no McDonald’s, também pode consumir muito mais
gorduras e calorias ao se alimentar a base de carnes, massas e graos do

que comendo um sanduiche do McDonald’s, por exemplo.

110. Ainda, é importante ressaltar que o McDonald’s adota rigidos
padroes de qualidade e higiene, seguidos rigorosamente em seus
restaurantes e por seus fornecedores. Ao realizar uma refeicdo no
McDonald’s, o consumidor tem certeza da qualidade e higiene dos

alimentos ingeridos e da sua forma de preparo.

111. Fato é que o consumidor do McDonald’s pode escolher livremente
entre toda a gama de diferentes alimentos oferecidos, que vao desde os
tradicionais sanduiches, refrigerantes e batata frita, até produtos como:

(i) agua mineral, (ii) saladas, e (iii) tomates.

112. Tratam-se de opgdes cuja composicao nutricional apresenta baixos
indices de calorias, gorduras e sédio e que, portanto, infirmam a premissa
da Defensoria Publica no sentido de que o McDonald’s comercializaria

produtos que seriam prejudiciais a saude.

113. O consumidor que optar pela aquisicao do “MclLanche Feliz”, por

exemplo, pode realizar diversas combinagdes que podem ser escolhidas
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pelos pais, conforme a necessidade de seus filhos. Cumpre salientar que
todas as combinacgdes e informacdes caldricas podem ser consultadas em
todos os restaurantes nas tabelas nutricionais, bem como, de uma forma

muito facil, no préprio site www.mcdonalds.com.br:

CARDAPIO McLANCHE FELIZ

o A A
]
A ﬁ -
Hamburger Tomatinho Agua Mineral Danoninho

v v
20 2

TOTAL: 302 (Kcal)

114. Ou seja, ndo existe qualquer fundamento para a premissa de que os
alimentos comercializados pelo McDonald’s seriam pouco saudaveis ou

concorreriam para habitos alimentares prejudiciais a saude.

115. Por tudo isso, resta claro que a premissa da Defensoria Publica é
totalmente equivocada e inveridica, ja que ndao ha qualquer elemento que
sugira que os alimentos comercializados pelo McDonald’s representem

risco a saude dos consumidores.

116. Fato é que diversas combinagdes do cardapio do McDonald’s podem
propiciar uma alimentagao saudavel e balanceada, para criancas e adultos.

Confira-se, a esse respeito, o parecer elaborado pelo Professor Alfredo
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Halpern (Doc. 3), Professor Livre Docente da Universidade de Sao Paulo,
juntado aos autos de uma acao em que se discute, entre outros temas, o

potencial dos produtos do McDonald’s em contribuir para a obesidade:

“Muitos produtos comercializados no McDonald’s ndo apresentam alto teor
caldrico, tampouco gordura e aglicar em excesso. Sdo exemplos as saladas,
as magas, as cenouras, o iogurte com frutas, a salada de frutas, os nuggets,
o sanduiche de frango grelhado, a agua de coco e todos os sabores de Del
Valle.

A opgdo de compra de um MclLanche Feliz pelo consumidor pode abranger
uma variagdo caldrica que vai de 212 kcal a 690 kcal. Dentro desta
variagdo, é perfeitamente factivel ter um dia balanceado do ponto de vista
alimentar. Para uma crianga de cinco anos nao muito ativa, que apresenta
um gasto energético total didrio de aproximadamente 1.400 kcal, a opgdo
mais caldérica do McLanche Feliz ndo atinge 50% do seu gasto energético.
Da mesma forma, para uma crianga de 12 anos, que tenha um gasto
energético diario de 1.800 kcal, a opcdo mais caldrica do McLanche Feliz
ndo atinge 40% de seu gasto energético. Para um menino adolescente de
15 anos, que apresenta um gasto energético total didrio de
aproximadamente 2.000 kcal, a opcdo mais caldérica do MclLanche Feliz
representaria aproximadamente a terca parte do seu gasto. Desse modo, a
refeicdo feita no McDonald’s com periodicidade moderada (exemplo, trés
ou quatro vezes por més) ndo contribuiria para o desenvolvimento de
obesidade numa crianca ou adolescente. Na opgdao menos caldrica,
apresentada pelo McDonald’s na publicidade do McLanche Feliz (ou seja,
salada, macd, cenouras, nuggets, agua de coco, McFruit ou todos os
sabores de Del Valle), uma crianga praticante habitual de esportes estaria
enquadrada no contexto de um habito saudavel de vida.

Uma crianga que se alimente no McDonald’s trés a quatro vezes por més
optando pelo McLanche Feliz ingeriria nessas refeicdes um total de 2.070 a
2.760 kcal, dentro de um consumo mensal de calorias de 42.000 a 60.000.
N3o é razoavel admitir que um possivel quadro de obesidade na
criancga ou no adolescente seja causado por essas refeicoes.

Uma crianga que tem uma alimentagdo balanceada, com uma vida
ativa, que se alimenta uma vez por semana no McDonald’'s se
enquadra em um ambiente que nao favorece o desenvolvimento da
obesidade. Lembro que uma refeicdo mais caldrica pode estar inserida no
contexto de uma alimentagdo saudavel, desde que haja um equilibrio com
o passar do tempo. Em contrapartida, ndo é plausivel afirmar que nao
fazer refeicoes no McDonald’s torna o conjunto da alimentacao de
uma crianga mais proficuo. Uma crianga que nunca tenha se alimentado
no McDonald’s, mas que possui alimentacdo desequilibrada e habitos de
vida sedentarios, ndo esta protegida do ganho de peso e da obesidade pelo
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simples fato de ndo freqientar os restaurantes da rede. Muitas criancas que
nao se alimentam no McDonald’s possuem habitos de vida inadequados,
com desequilibrio alimentar e sedentarismo levando a obesidade. Mais
ainda, na minha experiéncia pessoal avaliando criangas obesas de todas as
classes socioeconémicas (menos favorecidas, no Hospital das Clinicas da
Faculdade de Medicina da USP e mais abastadas, em clinica privada), ndo
observo uma freqliéncia expressiva de refeices realizadas no McDonald’s.”
(Doc. 3 - sem énfase no original)

117. Sendo assim, o fato de alguns alimentos comercializados no
McDonald’s possuirem elevado valor calérico ndo demonstra exposicao de
risco a saude do consumidor. Especialmente no que se refere as criancas,
ha dados cientificos que demonstram que o consumo de calorias é

importante, até mesmo para evitar maleficios a saude:

“E evidente que a ingestdo energética excessiva entre criangas e
adolescentes é perniciosa, seja ela sob a forma de proteinas, carboidratos
ou lipidios. Dessa forma, é admissivel que o consumo freqliente de refeigdes
com excesso de calorias, sejam elas consumidas no McDonald’s, em outros
estabelecimentos, ou mesmo em casa, possa levar a ganho de peso e
obesidade. Porém, a restricdo calorica excessiva em criangas pode ser
deletéria, sendo que alguns autores documentaram atraso no
crescimento e na puberdade e reducao de vitaminas lipossoliveis
em criancas submetidas a dietas com baixo teor de gorduras
estabelecidas como propostas para evitar a obesidade.” (Doc. 3 -
sem énfase no original)

118. Por mais esse motivo e considerando que o0s produtos
comercializados pelo McDonald’s ndo representam risco a saude, é

evidente a improcedéncia da presente agao civil publica.

(v) O descabimento da indenizacao por dano moral coletivo e

social

119. A Defensoria Publica também pleiteou a condenacdo do McDonald’s
ao pagamento de indenizagdao por danos morais coletivos e sociais no valor
minimo de R$ 1.883.758,70, sob o fundamento de que o McDonald'’s teria

“causado dano difundido na sociedade, ja que ndo se pode afirmar a
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qguantidade de pessoas que foram expostas a pratica comercial da
Requerida” (fl. 29).

120. Além disso, ao trazer o conceito de dano social, a Defensoria Publica
sustenta que referido dano traria “um rebaixamento moral, uma perda de
qualidade de vida”, estando tal dano caracterizado, por exemplo, “nas
condutas socialmente reprovaveis, que fazem mal ao coletivo, movidas

pelo intuito egoista” (fl. 32).

121. Contudo, nao houve qualquer dano a sociedade, tampouco de
natureza moral ou social. No caso, repita-se, o Show do Ronald tinha
carater exclusivamente social, visava levar alegria, informacgao, educagao
e cultura para os mais diversos tipos de comunidades e ambientes. Da
mesma forma, o Show do Ronald ndo afetou ou ameagou a qualidade de

vida de qualquer crianca, ja que tinha finalidade meramente educativa.

122. Como se nota, a acdo que a Defensoria Publica pretende condenar
tem caracteristicas diametralmente opostas aos proprios conceitos
trazidos de danos morais e sociais. Por 6bvio, uma acdo de
responsabilidade social, como a conduzida pelo McDonald’s por meio do
.

Show do Ronald, jamais poderia causar um “dano difundido na sociedade

ou mesmo ser entendida como uma “conduta socialmente reprovavel”.

123. No presente caso, ndo bastasse o fato de inexistir ato ilicito
praticado pelo McDonald’s ou qualquer dano moral ou social a coletividade,
0 que ja demonstra o completo descabimento da pretensao indenizatodria
formulada nesta acao, cabe ainda ressaltar que a doutrina reconhece que
o dano moral coletivo ndo é indenizavel, posto que a vitima do dano moral

deve ser necessariamente uma pessoa. Confira-se:

“Na realidade, multifacetario o ser animico, tudo aquilo que molesta
gravemente a alma humana, ferindo-lhe gravemente os valores
fundamentais inerentes a sua personalidade ou reconhecidos pela

29837728v5 - 2575003.406288
-41 -

Este documento é copia do original, assinado digitalmente por PEDRO PAULO BARRADAS BARATA, protocolado em 13/09/2018 as 15:52 , sob o nimero WBRE18701286420

Para conferir o original, acesse o site https://esaj.tjsp.jus.br/pastadigital/pg/abrirConferenciaDocumento.do, informe o processo 1127739-71.2016.8.26.0100 e c6digo 68E4B2C.



fls. 511

PINHEIRONETO

ADVOGADOS

sociedade em que esta integrado, qualifica-se, em linha de principio, como
dano moral;” (Yussef Said Cahali, "Dano Moral”, Sao Paulo: Revista dos
Tribunais, 1998, p. 20 - sem énfase no original).

"0 dano moral é aquele que, independentemente de prejuizo material,
fere direitos personalissimos, isto é, todo e qualquer atributo que
individualiza cada pessoa, tal como a liberdade, a honra, a atividade
profissional, a reputacdo, as manifestacdes culturais e intelectuais, entre
outros (...) o dano ainda é considerado moral quando os efeitos da agao,
embora ndo repercutam na Orbita de seu patrimdnio material, originam
angustia, dor, sofrimento, tristeza ou humilhagdo a vitima, trazendo-lhe
sensacdes e emocgdes negativas.” (Maria Celina Bodin Moraes, “Danos a
Pessoa Humana - Uma Leitura Civil-Constitucional dos Danos Morais”, Rio
de Janeiro: Renovar, 2002, pp. 157/158 — sem énfase no original)

124. Esse entendimento também ja foi adotado pelo C. Superior Tribunal

de Justica, conforme se observa dos julgados a seguir transcritos:

“PROCESSUAL CIVIL. ADMINISTRATIVO. AGCAO CIVIL PUBLICA.
IMPROBIDADE ADMINISTRATIVA. FRAUDE EM LICITAGAO REALIZADA PELA
MUNICIPALIDADE. ANULACAO DO CERTAME. APLICAGAO DA PENALIDADE
CONSTANTE DO ART. 87 DA LEI 8.666/93. DANO MORAL COLETIVO.
IMPOSSIBILIDADE. AUSENCIA DE PREQUESTIONAMENTO. INDICACAO
DE DISPOSITIVO NAO DEBATIDO NA INSTANCIA ‘A QUO".

(..)

2. Ad argumentandum tantum, ainda que ultrapassado o ébice erigido pelas
Suimulas 282 e 356 do STF, melhor sorte ndo socorre ao recorrente,
maxime porque a incompatibilidade entre o dano moral, qualificado
pela nocao de dor e sofrimento psiquico, e a transindividualidade,
evidenciada pela indeterminabilidade do sujeito passivo e
indivisibilidade da ofensa objeto de reparacao, conduz a nao
indenizabilidade do dano moral coletivo, salvo comprovacao de
efetivo prejuizo dano.

5. Recurso especial ndo conhecido.”

(Recurso Especial n® 821891/RS (2006/0038006-2), Primeira Turma, Rel.
Min. Luiz Fux, julgado em 8.4.2008, DJE 12.5.2008 - sem énfase no
original)

“PROCESSUAL CIVIL. ACI\O CIVIL PUBLICA. DANO AMBIENTAL. DANO
MORAL COLETIVO. NECESSARIA VINCULA(;I"\O DO DANO MORAL A
NOCAO DE DOR, DE SOFRIMENTO PSIQUICO, DE CARATER
INDIVIDUAL. INCOMPATIBILIDADE COM A NOCi\O DE
TRANSINDIVIDUALIDADE (INDETERMINABILIDADE DO SUJEITO
PASSIVO E INDIVISIBILIDADE DA OFENSA E DA REPARACAO).
RECURSO ESPECIAL IMPROVIDO.

(...)

Todavia, a vitima do dano moral &, necessariamente, uma pessoa.
Ndo parece ser compativel com o dano moral a idéia da
‘transindividualidade’ (= da indeterminabilidade do sujeito passivo e da
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indivisibilidade da ofensa e da reparacdo) da lesdo. E que o dano moral
envolve, necessariamente, dor, sentimento, lesao psiquica,
afetando ‘a parte sensitiva do ser humano, como a intimidade, a
vida privada, a honra e aimagem das pessoas’ (Clayton Reis, Os Novos
Rumos da Indenizacdo do Dano Moral, Rio de Janeiro: Forense, 2002, p.
236), ‘tudo aquilo que molesta gravemente a alma humana, ferindo-lhe
gravemente os valores fundamentais inerentes a sua personalidade ou
reconhecidos pela sociedade em que esta integrado’ (Yussef Said Cahali,
Dano Moral, 22 ed., Sa@o Paulo: RT, 1998, p. 20, apud Clayton Reis, op. cit.,
p. 237).”

(REsp 598.281/MG, Rel. Ministro LUIZ FUX, Rel. p/ Acérddo Ministro TEORI
ALBINO ZAVASCKI, PRIMEIRA TURMA, julgado em 02/05/2006, DJ
01/06/2006 p. 147 - sem énfase no original).

“AGRAVO REGIMENTAL EM RECURSO ESPECIAL. ADMINISTRATIVO. AGCAO
CIVIL PUBLICA. SERVICO DE TELEFONIA. POSTOS DE ATENDIMENTO.
REABERTURA. DANOS MORAIS COLETIVOS. INEXISTENCIA.
PRECEDENTE. AGRAVO IMPROVIDO.

1. A Egrégia Primeira Turma firmou ja entendimento de que, em
hipéteses como tais, ou seja, acdo civil pablica objetivando a
reabertura de postos de atendimento de servico de telefonia, nao
ha falar em dano moral coletivo, uma vez que ‘Nao parece ser
compativel com o dano moral a idéia da ‘transindividualidade’ (= da
indeterminabilidade do sujeito passivo e da indivisibilidade da
ofensa e da reparacao) da lesao’ (REsp n° 971.844 /RS, Relator
Ministro Teori Albino Zavascki, in DJe 12/2/2010).

2. No mesmo sentido: REsp n° 598.281/MG, Relator p/ acérdao
Ministro Teori Albino Zavascki, in DJ 1°/6/2006 e REsp n°
821.891/RS, Relator

Ministro Luiz Fux, in DJe 12/5/2008.

3. Agravo regimental improvido.” (Agravo Regimental no Recurso Especial
n° 1109905/PR, Primeira Turma, Rel. Min. Hamilton Carvalhido, julgado em
22.6.2010, DJE 3.8.2010 - sem énfase no original)

“PROCESSUAL CIVIL. ACAO CIVIL PUBLICA. DANO AMBIENTAL. DANO
MORAL COLETIVO. NECESSARIA VINCULACAO DO DANO MORAL A
NOCAO DE DOR, DE SOFRIMENTO PSIQUICO, DE CARATER
INDIVIDUAL. INCOMPATIBILIDADE COM A NOCi\O DE
TRANSINDIVIDUALIDADE (INDETERMINABILIDADE DO SUJEITO
PASSIVO E INDIVISIBILIDADE DA OFENSA E DA REPARACAO).
RECURSO ESPECIAL IMPROVIDO.” (Recurso Especial n°® 598281/MG
(2003/0178629-9), Primeira Turma, Rel. Min. Luiz Fux, julgado em
2.5.2006, D] 1.6.2006 - sem énfase no original)

125. Somado a isso, destaca-se que a mengao da Defensoria Publica ao
suposto dano in re ipsa a sociedade em razao da veiculacdo de publicidade
supostamente abusiva é feita de forma totalmente hipotética e genérica.

Tanto é assim que, ao tentar embasar o seu pleito, a Defensoria Publica
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cita precedentes que em nada se relacionam com o objeto desta
acao, posto que tratam de casos em que: (i) foi demonstrado que “os
consumidores eram selecionados de acordo com as suas condicoes
econbémicas para adquirir os produtos e servicos oferecidos pelos
demandados, caracterizando-se a publicidade enganosa porquanto as
pessoas foram atraidas sob a promessa de um prémio que na realidade
nao existia” (fls. 29/30); e (ii) “a ré se apresentava como entidade de

defesa do consumidor, embora sem registro regular” (fl. 30).

126. Ao contrario do que a Defensoria Publica tenta defender, o presente
caso nao trata de situagao que causou um dano in re ipsa. Na verdade, os
autos relatam situacao de um dano meramente hipotético, que foi alegado

pela Defensoria Publica sem qualquer principio de prova.

127. Nesse ponto, cumpre ressaltar que o ordenamento juridico brasileiro
ndo admite a reparacao de dano hipotético, sendo, por mais essa razao,
descabido o pedido formulado nesta agao. Confira-se o entendimento da

doutrina:

“(...) a lesao nao podera ser hipotética ou conjetural. O dano deve
ser real e efetivo, sendo necessaria sua demonstracao e evidéncia em
face dos acontecimentos e sua repercussao sobre a pessoa, ou o
patrimonio desta”. (DINIZ, Maria Helena. Curso de Direito Civil, v. 7:
Responsabilidade Civil. Ed. Saraiva. 2005. p. 64-68, sem énfase no original)

128. Tal entendimento também é adotado pelo C. STJ:

“PROCESSUAL CIVIL. RESCISORIA. VIOLACAO A LITERAL DISPOSIGAO DE
LEI. CONDENACAO A RESSARCIR DANO INCERTO. PROCEDENCIA.

- Os arts. 1.059 e 1.060 exigem dano “efetivo” como pressuposto
do dever de indenizar. O dano deve, por isso, ser certo, atual e

subsistente. Incerto é dano hipotético, eventual, que pode vir a
ocorrer, ou ndo. A atualidade exige que o dano ja tenha se verificado.

Subsistente é o dano que ainda ndo foi ressarcido. Se o dano pode revelar-
se inexistente, ele também ndo é certo e, portanto, ndo ha indenizacdo
possivel.

- A teoria da perda da chance, caso aplicavel a hipdtese, deveria reconhecer
o dever de indenizar um valor positivo, ndo podendo a liquidagdo aponta-
lo como igual a zero.
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- Viola literal disposigdo de lei o acérddo que ndo reconhece a certeza do
dano, sujeitando-se, portanto, ao juizo rescisério em conformidade com o
art. 485, V, CPC.

Recurso Especial provido.”

(Recurso Especial n® 965.758/RS, Ministra Relatora Nancy Andrighi, j.
19.8.2008, p. 3.9.2008, sem énfase no original)

“PROCESSUAL CIVIL. ACAO ORDINARIA VISANDO O RESSARCIMENTO DE
PREJUIZOS. INEXISTENCIA DA COMPROVAGCAO EFETIVA DO DANO.
IMPROCEDENCIA. Para viabilizar a procedéncia de acdo de
ressarcimento de prejuizos, a prova da existéncia do dano
efetivamente configurado é pressuposto essencial e indispensavel.
Ainda mesmo que se comprove a violacdo de um dever juridico, e que tenha
existido culpa ou dolo por parte do infrator, nenhuma indenizagao sera
devida, desde que, dela, ndo tenha decorrido prejuizo. A satisfacao,
pela via judicial, de prejuizo inexistente, implicaria, em relagcdo a
parte adversa, em enriquecimento sem causa. O pressuposto da
reparacao civil esta, ndo s6 na configuracao da conduta "contra
jus", mas também na prova efetiva do 6nus, ja que nao se repode
dano hipotético.” (Recurso Especial n® 20.386/R] - Rel. Min. Demécrito
Reinaldo - D] 27.6.1994 - sem énfase no original).

129. Por todo o exposto, considerando que: (i) ndao houve ato ilicito
cometido pelo McDonald’s; (ii) a Doutrina e a Jurisprudéncia entendem
ndo ser indenizavel o dano moral coletivo; (iii) a Defensoria Publica ndo
demonstrou qualquer dano causado a coletividade pelos Shows do Ronald;
e (iv) o alegado dano a sociedade em razao da veiculagdo de publicidade
supostamente abusiva consiste em dano hipotético, cuja reparagao nao é
admitida pela Jurisprudéncia; forcoso concluir pela improcedéncia do
pedido de condenagao do McDonald’s ao pagamento de indenizagao por

danos morais coletivos.

(vi) Subsidiariamente - a quantificacao dos danos morais

130. Na remota hipdtese de se entender pela responsabilizacdo do
McDonald’s, o que se admite apenas para argumentar, o valor pleiteado
pela Defensoria Publica a titulo de indenizacdao por danos morais coletivo
devera ser reduzido, eis que o montante, estabelecido como minimo de R$

1.883.758,70, extrapola os limites da equidade e da razoabilidade.

29837728v5 - 2575003.406288
- 45 -

Este documento é copia do original, assinado digitalmente por PEDRO PAULO BARRADAS BARATA, protocolado em 13/09/2018 as 15:52 , sob o nimero WBRE18701286420

Para conferir o original, acesse o site https://esaj.tjsp.jus.br/pastadigital/pg/abrirConferenciaDocumento.do, informe o processo 1127739-71.2016.8.26.0100 e c6digo 68E4B2C.



fls. 515

PINHEIRONETO

ADVOGADOS

131. A indenizacdo por dano moral tem natureza exclusivamente
compensatoria, devendo a determinacdo do quantum indenizatorio ser

pautada pelos limites da extensao do dano, que deve ser demonstrado.

132. O tema foi exaustivamente debatido nos Tribunais, que acabaram
por, prudentemente, firmar jurisprudéncia no sentido de que a indenizacao
por danos morais deve ter carater compensatoério, impedindo, dessa
forma, o surgimento da temeraria industria dos danos punitivos, tdo em

voga nos Estados Unidos.

133. Os danos morais devem ser indenizados pelo valor proporcional da
lesdo, sem qualquer conotacdo punitiva. Em nosso ordenamento, ndao ha
sentido, légico ou juridico, para que os danos morais sejam reparados de

forma mais gravosa, incorporando uma reparagao punitiva.

134. Portanto, o valor do dano moral nao guarda relagdo com a
capacidade econbmica do seu causador, devendo ter apenas carater
indenizatdrio, conforme expressa previsao do artigo 944 do Cddigo Civil.
Tendo em vista o carater exclusivamente compensatorio que se impde a
fixagdo de indenizacdo a titulo de danos morais, é certo que a
jurisprudéncia costuma arbitrar valores consideravelmente inferiores aos
pleiteados nos presentes autos pela Defensoria Publica para indenizar

danos morais ocasionados pela suposta pratica de publicidade abusiva:

“Acao Civil Publica. Legitimidade ativa do Ministério Publico. Propaganda
enganosa e abusiva. POTENCIL. Produto de natureza alimentar
comercializado como se medicamento fosse, com publicidade
enganosa objetivando induzir o consumidor a acreditar que o
produto tem natureza afrodisiaca, estimula o prazer sexual e
aumenta a libido, sem qualquer comprovacao cientifica. Ilicitude
configurada. Art. 37 do Cddigo de Defesa do Consumidor. Ré que
reiteradamente descumpriu determinagles para que adequasse a
rotulagem e os materiais publicitarios. Dano moral coletivo configurado e
bem fixado em R$100.000,00. Sentenca acertada. Recurso
improvido.” (Apelagcdao n° 0055555-56.2011.8.26.0506; Relator: Maia da
Cunha; 4@ Camara de Direito Privado do Tribunal de Justica do Estado de
Sao Paulo; j.: 10.3.2016 — sem énfase no original)
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135. No julgado mencionado acima, nao obstante a gravidade das
condutas, no qual houve a efetiva veiculacao de publicidade abusiva,
a indenizagao a titulo de danos morais coletivos foi fixada no montante de
R$ 100.000,00, valor quase 20 vezes menor do que o pleiteado na

presente agao.

136. Assim, na remotissima hipdtese de se entender pelo cabimento do
pedido de condenagao do McDonald’s ao pagamento de indenizagao por
danos morais coletivos, o que se admite apenas para argumentar, o valor
da indenizacdo deverd ser fixado em patamar ndo superior a R$
100.000,00, haja vista o valor arbitrado pela jurisprudéncia em caso muito

mais grave do que o presente.

(vii) A necessidade de revogacao da r. decisao de fls. 249/250

137. Ar. decisao de fls. 249/250 deferiu parcialmente o pedido de tutela
antecipada formulado pela Defensoria Publica para “condenar a requerida
a obrigacdo de néo fazer, consistente em nao realizar o 'Show do Ronald
Mcdonald” em qualquer creche ou escola do Estado de Sdo Paulo, sob pena
de multa de R$ 100.000,00 por evento”.

138. Conforme ja esclarecido pelo McDonald’s nestes autos, o Show do
Ronald ndao é mais realizado em instituicdes de ensino desde 2016,
inexistindo qualquer razao para a manutencao da r. decisao de
fls. 249/250.

139. Nao bastasse isso, o McDonald’s comprovou que o Show do Ronald
era uma acao de responsabilidade social promovida com finalidade
educativa, que visa promover a educacao, o lazer, a cultura e a dignidade
das criangas, adolescentes e jovens. Tratando-se, portanto, de uma

conduta absolutamente licita, e de cunho social, a existéncia de uma
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decisao impondo uma multa de R$ 100.000,00 ao McDonald’s por
evento ¢ algo totalmente descabido e que viola os principios da

proporcionalidade e razoabilidade.

140. Assim, com fundamento nos artigos 296 e 300 do CPC e
considerando (i) a licitude do Show do Ronald, o que evidencia a auséncia
de probabilidade do direito alegado pela Defensoria Publica nesta acdo; e
(ii) que McDonald’s nao mais realiza o show questionado em instituicdoes
de ensino, demonstrando a inexisténcia de qualquer perigo de dano;

requer-se a revogacao da r. decisao de fls. 249/250.

IV. CONCLUSAO

141. Conforme amplamente comprovado, (i) o Show do Ronald realizado
nas instituicdes escolares era uma agao de cunho social, que jamais
poderia ser considerada como publicidade dirigida ao publico infantil; (ii)
os shows se utilizavam da alegria e do universo ludico ndo para vender
e/ou ofertar produtos do McDonald’s, como alega a Defensoria Publica sem
nada comprovar a esse respeito, mas sim para transmitir o conteldo
educativo e cultural definido junto com os educadores das instituicdes de
ensino com bom humor e através de uma linguagem mais acessivel, de
modo a tornar o processo de aprendizagem da crianca mais facil e natural,
nao havendo fundamento para se considerar essa agao como publicidade;
(iii) o McDonald’s nao violou quaisquer dos dispositivos legais citados pela
Defensoria Pubica; (iv) inexiste dispositivo legal que proiba a realizacdo
de agoes de responsabilidade social por empresas atuantes no mercado de
consumo; (v) os produtos comercializados pelo McDonald’s nao sao
prejudiciais a saude, conforme afirmacdao preconceituosa e sem
embasamento da Defensoria Publica; (vi) é completamente descabido o
pedido para que o McDonald’s deixe de divulgar as agoes realizadas em
seus restaurantes no seu préprio site, principalmente considerando que

ndao ha qualquer pratica ilegal ali exposta; e (vii) ndao ha qualquer
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argumento/dispositivo legal que fundamente a pretensao da Defensoria
Publica de condenacdo do McDonald’s ao pagamento de indenizagao por

danos morais coletivos e sociais.

142. Diante de tudo isso, o McDonald’s requer a revogacao da r. decisao
de fls. 249/250, com fundamento nos artigos 296 e 300 do CPC, e, ao
final, seja a acao civil publica julgada improcedente.

143. Por fim, o McDonald’s protesta provar o alegado por todos 0os meios
de prova em Direito admitidos, sem excecao de quaisquer, especialmente

a oitiva de testemunhas e juntada ulterior de documentos.

Termos em que, requerendo-se que as publicagdes oficiais sejam feitas em

nome dos signatarios, sob pena de nulidade,
pede deferimento.

Sao Paulo, 13 de setembro de 2018.

Pedro P. Barradas-Barata
OAB/SP n° 221.727

é VLV AULA LA
Carla Cavalheiro
OAB/SP n° 287.410
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SINOPSE ROTEIRO-SHOW: “BONS — HABITOS -EDUCACAD

¢ Atendendo 2 todos os itens solicitados pelo MKT-LATAM:

"o
Higiene Pessoal / Respeito s pessoas / Cordialidade / Simpatia / O Valor da Amizade / Incentivo 3 Leit vré“,[a,rfff;p?%%
—
, S ®
especial do boneco “Livro Falante”) 7/ e colocando-os de forma lidica nas cenas do novo roteiro: "Bons Habitos-Educac éaa"‘g
oo
. x3
considerando que: m'8
2o
) B . . o - o oo
L Apds cada atuacio em Escolas e Creches entregamos uma Avaliacéo a ser preenchida nos finais dos shows peloS
) Eo
L . : Sg
responsaveis pelas instituicées; £8
o
2. A dltima pergunta é sobre qual o tema que gostariam que fosse apresentado pelo Ronald McDonald para 5u§§§
criangas no proximo show. N 2
)
0~

3. Pelo fato da temdtica "Bons Habitos-Educacio” ser muita ampla, foram inseridos no Roteiro Brasil alguns

3%5-

as

itens educacionais solicitados pelas Escolas que sdo:

> Nocdes de Transrto
/ .

f?“ ‘Bullving’: o item mais pedido pe/as escolas (enfatizando a importéncia de se tratar bem a todos igualmente!
sem citar o termo “Bullying”)
}

Formas Geométricas > Nocées Gramaticars e de Matematica

CONCEITO / OBJETIVO PRINCIPAL:

, protocolado em 13/09/2018

® Enfase ao Ritmo e ao Dinamismo do show, com alternincia entre as cenas musicais, magicas, interativas;

e Informar de forma ludica, divertida e carismatica,

ESTRATEGIAS:

. Textos objetivos:

2. Espetdculo pontuado musicalmente; ligacio de cada cena feita com musica instrumental e ou cantada,

3. Movimentacao Coreograﬁ'ca junto com as criangas ao cantar as musicas hgadas ao temna do show: "BONS HABITO
EDUCACAQ" / "PALAVRAS MAGICAS” / “LER E BOM DEMAIS” | “O L?VRO (com o “Livro Falante”) / AMIZADE.,
ALLEGRO,
worrndas
- : &l awss - Desde 1992
juf/zo
2013

opi ATA
€ copia do original, assinado dlgltalmente por PCEDRO PAULO BARRADAS BAR _
Para conferir o origingl, acessego site https://esaj.tjsp.jus.br/pastadigital/pg/abrirConferenciaDocumento.do, informe o processo 11277

Este documento
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BONS HABITOS - EDUCACAO - SHOW TEMATICO . MUSICAL 1 VANT;L
COM RONALD MCDONALD :

& £
2864207

n

1. ABERTURA SHOW / ENTRADA RONALD / MUSICA TEMA SHOW-MAGICAS

YO
R> Canta Misica Tema com {area@raﬁa € mdgicas =

2. TEXTO _INICIAL SHOW:
Importéncia dos Bons Habitos didrios com: a Higiene;
Respeito com as pessoas; Valorizacio da Amrz&a"e

3. MIMICA HIGIENE

Cena Interativa / Sons Onomatopaicos com R> e plateia

i

4. "PALAVRAS MAGICAS” —
Cena Musical — R> canta

5. AMIZADE y
Texto ilustrando “Mdgica dos Bambolés” /) R> canta Misica “Amizade Ji ér

~ 6. ’BRINCANDO COM 05 NUMEROQS”

R> faz “Mdgica do Domind” incentivando raciocinio bas;co de matematica
Cena interativa com a plateia,

7. "FORMAS GEOMETRICAS:
Mdgica Agua-Gélo / “Circulo-Quadrado/ Interativa em Grupos

&. LIVRO FALANTE" (Boneco em forma de Livro)
Didlogo / Muisica :

9. "LER E BOM DEMAIS"- CENA MUSICAL:

Texto sobre Leitura / R> canta misica

-10.  “TRANSITO”

Cena Mimica / Interativa

7. _MUSICA TEMA “BONS HABITOS — ’EDUCACAO”

Coreografia com a platera

i [ igi lado em 13/09/2018 as 15:52 , sob o nimero WBRE1870 -
& copi i I, assinado digitalmente por PEDRO PAULO BARRADAS BARATA, protoco > | ragoa?
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SINOPSE: "SHOW ESPORTE" - VIDA ATIVA - FUTEROL - COPA DAS CGN?EDEMQ*OES
“SHOW ESPORTE” ESTARA ABRANGENDO. :

A) VARIOS ESPORTES COMO NATAGCAO / ATLETISMO / VOLEYROL / BASQUETEBOL / TENIS / 3?:;‘?%3
/ FUTEBOL... TANTO NAS CENAS INTERATIVAS COMO NA MUSICA-TEMA CRIADA E PRODUZIDA
PARA ESTE SHOW E TAMBEM NO TEXTO DO PERSONAGEM RONALD MCDONALD:

B) A IMPORTANCIA DA PRATICA DE ESPORTES, 4 IMPORTANCIA DE UMA VIDA ATIVA PARA UM
CRESCIMENTO SAUDAVEL. “

€} AS AMIZADES: QUE A PRATICA DE ESPORTES PROPORCIONA... ("GANHAR AMIGOS"- i
INTERESSE DAS CRIANGAS)

D) A "COPA DAS CONFEDERACOES” QUE SERA REALIZADA NO BRASIL, TANTO NA MUSICA- TEMA,

COMO NA ENTREVISTA DO RONALD (CENA COMICA E INTERATIVA QUE FAZ COM O PAI E OU.
FILHO). )

A DESTACAR NA SINOPSE:

A) ELEMENTOS cENICOS:

+ A BOLA SERA UTILIZADA EM VARIAS CENAS DE FORMAS E TAMANHOS DIFERENTES
EM CENAS DE: ,
MAGICA (LEVITAGAO BOLA DE FUTEBOL)// MAGICA STRATOSFERICO - CENA MABICA E
INrEéA TIVA (APARELHO COM BOLAS DE BASQUETEBOL /VOLEYBOL / FUTEBOL);

INTERATIVIDADE: (BOLA DF BASQUET EBOL COM ARREMESSOS EM TABELA MOVEL)
ENTRE QUTRAS;

HABILIDADE  CIRCENSE ( MALABARES BOLINHAS DIVERSOS ESPORTES) (BOLA
' CONTATO). ' ' '

« TRAVE DE FUTEBOL/REDE (CERCA DE 1.30 MTS DE ALTURA) QUE ESTARA EM CENA
DESDE O INICIO DO SHOW E SENDO USADA NA MAGICA LEVITA§§O~CRIAN§A'E CENA
INTERATIVA (PENALTY COBRADO POR CRIANEA NO PAI COM OS OLHOS VENDADOS -
BOLA, ELEMENTO PRINCIPAL TAMBEM NESSTA CENA),

* "BOCA-FALANTE" - APARATO COMICO COM O QUAL O RONALD VAT ENTREVISTAR UM
PAI OU MENINO DA PLATEIA ACOPLADA A UM MICROFONE E UMA "BOCA GRANDE QUE
FALA", COM O SOM cOMICO GRAVADO RESPONDENDO AS PERGUNTAS DO RONALD

SOBRE ESPORTES, SUBSTITUINDO ASSIM, COM OUTRA LINGUAGEM AS MARIONETES
DE OUTROS SHOWS.

i igi i igi ‘ lado em 13/09/2018 as 15 52, sob o nimero WBRE18701286
e copia do original, assinado digitalmente por PEDRO PAULO BARRADAS BARATA, protoco _
Egtrz igﬁ?é?ifry%ﬁg?r?gll,a ac(()essego site https://esajg.tjsp.jus.br/pastadigital/pg/abrlrConferenmaDocumento do, informe o processo 1127739-71.2016.8.26.0100 e c6digo 68E4B40.
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-

MAGICA ADAPTADA PARA O TEMA "COPA DAS CONFEDERAGES": DE UMA CAIXA VAZIA,

SURGEM -

dyig-snl-dsfifesay/:sdny aus o assage ‘[eulblio o JUBJUOD eled
204d 0 awuoyul ‘oprousWNIoQeIdUaIaUoDIIIqe/6d/elbipelse e
O ooa%h%ﬁmow%%%m%mmmﬂmmmwﬁaww\wwwm%Ew ovm_%oouom ‘V1vdvd svyavyddvd O1Nvd oda3d Jod wEmE_E_m_U opeuisse ‘[euiblio op eidgo 9 0jusWNI0opP 313

ow#owNHONwHMMM/E Em/

-

AO COMPETIR E TAMBEM CAMISAS DOS PRINCIPALS

DE FUTEBOL DO ESTADO EM QUE O RONALD ESTIVE?. INTERATIVIDADE TOTAL, com A

PLATEIA "TORCENDO" PELO BRASIL E POR SEUS TIMES.

AS BANDEIRAS DOs PAISES QUE IR

TIMES
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CENAS-ROTEIRO: “"SHOW ESPORTE- COPA DAS CONFEDERACOES”

86420
B40.

CENA O1-ABERTURA-ENTRADA RONALD MCDONALD - MUSICA EES?RE}%‘ES?@ é&v

Yoiz

CENA 02-R> MUSICA "BEM-VINDOS" -

R> CANTA- DANCA ~ SOMBRINHA EQUILIBRISTA-

CENA 03- (SEM SOM) - TEXTO INICIAL:

A> SEJAM BEM-VINDOS!

-"O MUNDO DOS ESPORTES” E O QUE VAMOS CURTIR NESTE SHOW.

SAO MUITOS ESPORTES QUE EXISTEM PRATICADOS DE DIVERSAS MANEIRAS
E NOS BRINCANDQ

VAMOS CONHECER UM POUCO MAIS SOBRE ELES,

PORQUE GRANDES EVENTOS ESPGRTIVOS VAO ACQNTECER NO BRASEL COM A

PARTICIPA(}AO DE ATLETAS DO MUNDO TODO.

ESTE ANO, EM JUNHO, VAMOS TER A “COPA DAS CONFEDERACOES DE FUTEBOL"...
DEPOIS... A“COPA DO MUNDO"... EM SEGUIDA...

OS “JOGOS OLIMPICOS".

' A GENTE SABE QUE PRATICAR ESPORTES FAZ MUITO BEM A SAUDEE...

NOS FAZ GANHAR CADA VEZ MAIS AMIGOS...

CENA 04 - MUSICA TEMA -R> CANTA E DANCA -

ENA 05- ACAO, ESPORTES & MEMORIA CENA INTERATIVA -

¥

SAO SEIS MOVIMENTOS CORPORAIS DIFERENTES QUE TEREMOS QUE FAZER,

CADA UM DE UMA MODALIDADE ESPORTIVA DIFERENTE:

1° - SALTAR UM OBSTACULO INVISIVEL... ESTE AQUI &1t ("SALTA")

‘ igi i igi lado em 13/09/2018 &s 15:52 , sob 0 nimero WBREL8
& copi iginal, assinado digitalmente por PEDRO PAULC_) BARRADA_\S BARATA, protoco > REL8 2
Egtrz igﬁ?é?ifry%ﬁg?r?gll,a a((j:(()esosrego site https://esajg.tjsp.jus.br/pastadigital/pg/abrlrConferenmaDocumento.do, informe o processo 1127739-71.2016.8.26.0100 e cédigo 68E



- CORRER NO MESMOQ LUGAR (R> MOSTRA @@ygﬁfﬁ?ﬁggﬁ AG1t)

3° - NADAR 4 BRACADAS (R>" ﬁéﬁ%&é‘i’% ” - MOVIMENTO LENTO)

a4 ii}@é% %ﬁéEiﬁéi (R> fﬁ%{}%ff ENTO DE "MANCHETE” E “TOQUE")

5° - ARREMESSO DE BASCUETEBOL (R>ARREMESSA SALTANDO)

6° - CHUTE DO FUTEBOL EM GOOOLLL 11l (R> EM "SLOW MOTION")

CENA 06- MAGICA: STRATOSFERICO & MEMORIA ESPORTES-INTERATIVA

(BOLAS DE FUTEBOL-VOLEY-BASQUETE)

§ENA a7 JOGQ I&TERATIVO BASOUETE MOVEL -

CENA 08- MAGICA BOLAS DE TENIS

CENA 0S- COREOGRAFIA COMA PLAT?;A — MUSICA “VIDA ATIVA”

R> O QUE NAO USA ENFERRUJA... VAMOS JUNTOS TER UMA VIDA ATIVA.

TODOS EM PE, DANCANDO COMIGO!

CENA 10- CENA "BOCA MICROFONE": ﬁNfREVISTA COM PAI OU MENINO

CENA 11 - TRAVE FUTEBOL

CENA 12 ~-MAGICA: BAZAR CHINES (CAMISAS TIMES) (BANDEIRAS PAISES)

CENA 13 - MUSICA TEMA (ENCERRAMENTO) \
R> CANTA... DANCA E CONVIDA A TODOS A FICAREM EM PE E DANCAREM COM ELE.

FINAL DO SHOW... ... FOTOS - AUTOGRAFOS

Marco - 2313

Este documento €é copia do original, assinado digitalmente por PEDRO PAULO BARRADAS BARATA, protocolado em 13/09/2018 as 15:52 , sob o nimero WBRE18701286420

Para conferir o original, acesse o site https://esaj.tjsp.jus.br/pastadigital/pg/abrirConferenciaDocumento.do, informe o processo 1127739-71.2016.8.26.0100 e c6digo 68E4B40.



LIMPOLANDIA - BONS HABITOS DE HIGIENE

Cena 01 - ABERTURA /| LOCUCAO INICIAL:

“COM MUITA SATISFACAO... MCDONALD'S APRESENTA

RONALD MCDONALD EM .. ... “ LIMPOLANDIA - BONS HABITOS -
| HIGIENE”

Cena 01-A - TEXTO INICIAL SHOW

BANHO / “MAGICA TROCA DE ROUPA”
Apos efeitfos sonoros Ronald entra em cena -

fls. 549
RONALD MCDONALD SHOW Doc. n° 7

Ronald acabando de acordar, com muito sono; roupdo vermelfo, camisolio e

fouca de dormir / ao surgir em cena, se espreguica ...

R.: “UM BOM ... ... NAO, UM EQM NAO, UM OTIMO DIA PRA TODOS \J@CES f

(BOCEJANDO)

COMO VOCES ESTAG VENDQ, ACABEE DE ACORDARE PARA CGMEQAR MUITO

BEM O DIA ... NADA COMO UM BOM BANHO !

(cena mimica do banho e em seguida a “Magica Troca de Roupa” )

CENA 02 - MUSICA-TEMA SHOW
:RONALD CANTA MUSICA “LIMPOLANDIA”

CENA 03 - “MiMICA HIGIENE”

R.:” SEJAM BEM-VINDOS A LIMPOLANDIA, A “CIDADE MAGICA”, ONDE TOSOS
SAO SUPER- LIMPOS E NUNCA SE ESQUECEM DOS BONS HABITOS DE

HIGIENE, QUE TODOS NOS DEVEMOS TER!

( pergunta R. mexendo no ziper/fechec/air )
FALANDO NISSO .. .. COMO CHAMA ISTO AQUI 77
(SEGURANDO O ZIPER)

fODO MUNDO SEGURANDO O ZIPER
BRUUUUUUUM, BRUUUUUM
BRUUUUUUUM, BRUUUUUM

iii... ZAPT (PASSA O ZIPERNA BOCA 1° VEZ)

iiiti... ZIPT (PASSA O ZIPERNA BOCA 27 VEZ)

iiiiiii... ZUPT (PASSA O ZIPERNA BOCA 37 VEZ)

EU VOU FAZER UMA PERGUNTA PRA VOCES, MAS VOCES NAO PODEM
RESPONDER FALANDO!! TEM QUE RESPONDER DE UM JEIRO DIFERENTE:

| COM A CABECA, COM AS MAOS COM A BOCA, COM OS PES.

Este documento é cOpia do original, assinado diéitalrﬁente por PEDRO PAULO BARRADAS BARATA, protocolado em 13/09/2018 as 15:52 , sob o nimero WBRE1870128642Q |
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VéM@S TIRAR O ZIPER UM POUQUINHO! ZAPT!
CQE@%EF&AQQ? (RESPOSTA DA PLATEIA)

s 8

FECHANDO O ZIPER! ZIPT! | T, .

O QUE E O QUE E?... NAO PODE ?%S?%ﬁﬁ%% FALANDO HEIN!... QUE A %E?é’?%
TEM DE FAZER SEMPRE DEPOIS DE ﬁ%?@’?%%? (REACAO BA PLA TEL&}
ISS0, E§$§§ ?Q%%?ﬁ PARAR DE ESCOVAR OS DENTES.

TODO MUNDO COM A MAO NA MAGANETA DA PORTA DO BANHEIRO; ABRINDO
- A PORTA (TRACK 4)

AGORA VOU ENTRAR NO BANHEIRO... BRRRRRR
FECHANQG A PORTA... NHECO NHECO NHECO PA (TRACKSATEO “PA)

TA FRACO, MAIS FORTE, TODO MUNDO JUNTO! (TRACK 5 ATE O FINAL)
(RONALD ASSUSTA cOM O BARULHO)

O QUE E QUE A GENTE PEGA PRIMEIRO?

(A ESCOVA) (VAI ATE A CAIXA QUE ESTA NA MESA E TIRA A ESCOVA
GRANDE) |

PEGANDO A PASTA DE DENTES...
- VAMOS ABRIR A PASTA DE DENTES (SOM VOCAL ESPECIFICO)

ESCOVA NA MAO, PASTA NA ESCOVA (TRACK 6) (SOM VOCAL ESPECIFICO
ESCOVANDO 0S DENTES) . |

DEPOIS DO CAFE DA MANHA, aeéo:s Do ALMOCO, DEPOIS DO JANTAR
ESCOVA NA MAO, PASTA NA ESCOVA (TRACK 7) (SOM VOCAL ESPECIFICO
ESCOVANDO OS DENTES) |

BOM, MUITO BEM! QUEM JANTOU, ESCOVOU OS DENTES E FOI DORMIR, TUDO
BEM! AGORA, QUEM FICOU CONVERSANDO COM O PAPAI, COM A MAMAE,
COMEU UM CHOCOLATINHO AQUI, UM BISCOITINHO ACOLA, FICOU
CONVERSANDO COM O AMIGUINHO, COM A AMIGUINHA. CONVERSANDO COM
O NAMORADO! (TRACK 8 “OHHH”), COM A NAMORADA! (TRACK9 “UH LA LA”)
ANTES DE DORMIR...

ESCOVA NA MAO, PASTA NA ESCOVA (TRACK 7) (SOM VOCAL ESPECIFICO
ESCOVANDO OS DENTES) COMBINADO?!

Este documento é copia do original, assinado digitalmente por PEDRO PAULO BARRADAS BARATA, protocelado em 13/09/2018 as 15:52 , sob o nimero WBRE18701286420

Para conferir o original, acesse o site https://esaj.tjsp.jus.br/pastadigital/pg/abrirConferenciaDocumento.do, informe o processo 1127739-71.2016.8.26.0100 e c6digo 68E4B40.



, fls. 551
(OLHA PARA A ESCOVA NA MAO) OPA, O QUE E ISS0? TEM UM BOTAO NA
MINHA ESCOVA... SERA QUE E ELETRICA?! (APERTA O BOTAO) |

(TRACK 10 BEM ALTO) (ESCOVA TREME MUITO / RONALD ASSUSTA E DESLIGA
/ PARA O SOM / ESCOVA LIGA SOZINHA / RONALD ASSUSTA E A coLocA_
SOBRE A MAQUINA DE LAVAR / ESCOVA PARA / RONALD FICA CURIOSO,

APROXIMA-SE, PEGA A EScovA QUE’ LIGA SOZINHA NOVAMENTE / RONALD
ASSUS‘TA E COLOCA A ESCOVA NA CAIXA / FICA CURIOSO NOVAMENTE

>~

mero WBRE18701286420

ABRE CUIDADOSAMENTE A CAIXA / SOM ALTO DA ESCOVA / FECHA RAPIDO
ABRE MAIS UMA VEZ/SOM ALTO / FECHA)

~

?AEQ&}“' PAROU! ME ESQUECIH! ME ESQUECH EU FﬁLEi o QSE E@CES TINHAM
QUE FAZER DEPOIS DE COMER E ME ESQEECE BE DIZER O QLFE ﬁGS TEMOS
QUE FAZE ANTES DE COMER!

TODO MUNDO COM A MAO NA TORNEIRA, E... (TRACK 17) ii ... ?A
EMPRERRAEA MAIS FORTE {SOM DE AGUA} TODO MUNDO LAVANDO AS
MAOS... FECHANDO A TGR&EERA PARA NAO DESPERDICAR AGUA! MUITO
BEM'

(RONALD VAI ATE A CAIXA PEGA 0 PENTE E “PENTEIA” O CABELO N’UNTO

{‘\
COM O TRACK 12) , f" O, N

| o ( g
CENA 04 - MAGICA : “MINI-MAQUINA DE LAVAR ROUPA e é(

5 }4 L' 1,1;\ f/"

(INTERATIVA) ‘
Ronald chama um garofo da platéia para ajuds-lo, pede
para segurar um lenco branco e comeca a conversar com a platéia: '
"R.:” TEM MAIS UMA COISA : PARA A HIGIENE SER COMPLETA, PRECISAMOS

TAMBEM CUIDAR DAS ROUPAS QUE USAMOS, PARA QUE ESTEJAM SEMPRE
LIMPAS!

pede de volta o lenco ao garofo
R>:"VEJAM SO ESTE LENGO, ESTA LIMPIN .
ao abri-lo percebe que ele ests com uma enorme mancha de mio suja bem
o cenfro. R.>se surpreende com o lenco sujo)
R.> VAMOS RESOLVER ISSO 1!
R.Jpega uma “Mini Lavadora de Roupa”, 5!3 para a crianca segurar, coloca o
lenco sujo denfro e através de magica e de uma movimentacdo corporal

divertida da crianca (sons da méaquina de lavarl), faz o lenco voffar a2 ficar
ifmga novamente.Apos a migica r

.
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R>: “APLAUSOS PARA O NOSSO AMIGO MAGICO m?ERNﬁC!QE&EAL
crianga)...

CENA 05 : TEATRO DE FANTOCHES PARTE A:
GERME MONSTER
Coros: Germe Monster,Germe Monster...
Germe Monster aparece e desaparece
Fara um jogo com RONALD estilo “esconde-esconde”.
- RONALD: O QUE FOI ? R.vira e nio tem ninguém...
MUITO BEM ! COMO EU ESTAVA DIZENDO, E MUITO EMPGRTANT& A GENTE
NUNCA ESQUECER DOS HABITOS DE.
Coros: Germe Monster, Germe Monster...
RONALD: EPA . EPA , EPA ! de novo ?? O QUE FOI AGORA ?
(vira e ndo tem ninguém)(volta para a platéia)
NAO ESTOU ENTENDENDO NADA ... NAO TEM NINGUEM AQuUI 1!
(falando com e para a platéia) NAO TEM NINGUEM AQUI ...CADE?

De novo : CORO - GERME MONSTER RONALD vira NOVAMENTE Germe Monster
desaparece. : :

Coros: ...men

RONALD vira e encontra Germe Monster

RONALD: QUEM E VOCE?

Germe M: He,he,he, eu sou Germe Monster, o Germe Gigante, o mais Germe de
todos os germes. Eu sou terrivel, he he he !

RONALD: X, VGCE E MUITO ESQUISETQ, ISSC SiM | ,
CHEIRA MUITO MAL, TODO DESCABELADO, TODO DESARRUMADO... Germe M:
De verdade mesmo, eu sou pequeninho, mi cres c6 pi co e ninguém me vé ! he
he he he

Estou grandio agora s6 pra mostrar pra vocés que eu existo e vocés nem

. desconfiavam !! he he he he he IiI

RONALD: NAO ESTOU GOSTANDO NADA DISSO ! (para a platéia)

GERME M,: Estou sempre procurando os que néo lavam as maos e os que nédo
cuidam da sua higiene pessoal he he he .. « vapt... vupt... ataco sem dé ! he
he he he’

RONALD: MAS ISSO NAO ESTA CERTO, PASSAR MECRGBQGS PARA GS OUTROS
FICAREM DOENTES (R.> sério )

Germe M: Ha ha, sé sabendo as palavras magicas para que eu ndo possa entrar
no seu organismo, hi hi hi,” mas antes de que vocés as descubram, vou embora
daqui, melhor, vou estar por ai, em todc lugar, escondidinho, bem pequeninho

e ninguém vai me ver...Bye...Bye... APOS A MUSICA / SAIDA GERME :
RONALD: POR ESSA EU NAO ESPERAVA i

UM GERME GIGANTE NO NOSSO SHOW.
PALAVRAS MAGICAS ?? para a platéia ..

BOM, ME ENSINARAM QUE PARA COMBATER OS GERMES DEVEMOS ESTAR
SEMPRE LIMPOS, TOMAR BANHO TODOS 0S DIAS .

/ . . ; S
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LT IORN
CENA 06 : TEATRO DE FANTOCHES | P 509
PARTE B : COM INSPETOR LIMPEZA % B R
RONALD: E AGORA? QUEM ESTA Ai? QUEM E DESSA VEz "\L
INSPETOR: Sou eu ! Sou o INSPETOR Limpeza. | e

Ofa pessoal !! (para a platéia)
Ronald, o meu trabalho é nao deixar que os micréhios
prejudiquem a satde de vocés
Além de espantar os germes, é dar conselhos a todos
vocés de como evita-los e também divulgar as palavras
magicas: AGUAE ... SABONETE
RONALD: AH! ESSAS ENTAO SAO AS PALAVRAS MAGICAS |
INSPETOR: Rona!ﬁ; vocé imagina se as pessoas deix
Deixar de usar agua e sabonete ? ‘
- .Ou entédo... deixar de escovar os dentes?...
RONALD: NAO QUERO NEM IMAGINAR! o
INSPETOR: Pois é, mas vocé sabia cguéha? muitas pessoas que nio
- gostam de tomar banho ? ‘
RONALD: Sera ?? AQUI TODOS GOSTAM
(ao publico)...E OU NAO E 72... :
INSPETOR: Que bom que todos vocés gostam de estar limpos !
RONALD :INSPETOR LIMPEZA, FALE PROS MEUS AMIGOS O QUE SAO 0s ,
GERMES E O QUE ELES FAZEM. | |
INSPETOR: os germes sao pequenas e invisiveis criaturas que moram em tedo
lugar e se nio tivermos cuidado com a limpeza, eles qgue séo tao minusculos
que nao conseguimos enxergar, podem prejudicar a nossa saude.’ v
RONALD: HA! ENTAO ! POR ISSO QUE E IMPORTANTE LAVAR AS MAOS
SEMPRE COM AGUA E SABONETE ANTES DE COMER E DEPOIS DE BRINCAR,
JOGAR BOLA, IR AO BEANHEIRO, PORQUE SEM PERCEBER A GENTE coLOCA A
MAO NA BOCA, NOS OLHOS E ... PRONTO ! LAVAO Os M;CR()B!GS PRA
DENTRO DO NOSSO CORPO ! ; o
INSPETOR: Exatamente Ronald... AGUA E SABONETE porque se nao tivermos
cuidado de ter as mao limpas, principalmente no momento de comer,
germes podem sim entrar no nosso organismo
N&o esquegam as palavras magicas: AGUA E SABONETE |

RONALD: ISSO MESMO! ASSIM 0S GERMES FICARAO LONGE E ISTO FARA COomM
QUE NAO FIQUEMOS DOENTES. CERTO? ) ( ' '

 INSPETOR: Certissimo, Ronald McDonald !

Agora vou ao encontro dos meus outros amigos e
. continuar com meu trabalho afastando os germes .
Vocé percebeu Ronald que depois que eu aparecio
~ Germe Gigante sumiu de vez ? HA HA !l E isso ai Ronald |

; GERMES NAO, LIMPEZA E SAUDE, SiIM 1!
O INSPETOR Limpeza sai de cena.

RONALD: E nés ficaremos alerta it

arem de tomar banho?

os

: ‘ k 3 : J WBRE18701286420
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' ' “ P »C CUV/
Um aplauso para o nosso amigo Inspetor Limpeza, P e
- 5 2o g
SAUDE E ENERGIA ! fu, xtjc
Cena 07: MOVIMENTACAO CORPORAL COM A PLATEIA LN

(INTERATIVA) . :

RONALD : OUTRA COISA QUE E IMPORTANTE E TAMBEM AJUDA A FICARMOS

SAUDAVEIS, E 0 EXERCICIO ... E A NOSSA “GINASTICA” PODE SER DE UMA
'FORMA DIFERENTE E... INTELIGENTE. ...

(R. pega 04 participantes da platéia : 01 adultos/ 2 c¢s maiores [ 1 c¢a menor)
( 17 X s6 com os participantes e na 2% com todos) ‘

R: - Outra coisa que é importante e também ajuda a ficarmos saudaveis, é o

exercicio... E a nossa ginastica pode ser diferente e engracada... Querem ver?

Todo mundo de pé 1,2,3 e ja.

O que tem que fazer é muitc simples é sé repetir tudo o que eu fizer com o
corpo e também tudo que eu falar. Combinado?

(todos repetem cada movimento e fala)
Preparados? Vamos I&!

Todas as manhas acordo (som de espreguigar) | me levanto (thum!) / me estico
todo (hal) / , o
Entro no banho (movimento de entrar)| abro a torneira do chuveiro (som +

movimento)/ensabéo o meu corpo até os pés (burululum + movimento
corporal) ‘

Me enxaguo todo (som chua, chua) | tiro o sabonete
Saio do Banho (som + movimento) | Fecho bem a torneira do chuveiro (som *
movimento) | pego a toalha e me seco todo (som + movimento) | escovo os

dentes (som igual da mimica + movimento) | penteio os cabelos (som ¥+
movimento) “

E estou pronto para um novo dia....

R: Agora vamos repetir tudo de um jeito m;ais rapido, vamos Ia...
- (Repefte a brincadeira, mais rapidal).

A;}lausos pf“ara todos vocés

Nesta dinamica Ronald contara com movimentos como é a sua dinamica de
higiene pessoal pela manha e os participantes deverao imita-lo,

sera simples, mas depois vio se acrescentando mais moviment
comeédia ira aumentar.

no comeco
0s e o tom de

‘ ‘ ' 9/2018 as 15: v 701286420
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CENA 08 - MAGICA LOTA

RONALD: AGORA NOS JA SABEMOS QUE UMA DAS PALAVRAS MAGICAS Bl
“AGUA. —

T
i
t

UMA COISA MUITO IMPORTANTE QUE NAO PODEMOS ESQUECER E QUE E
PRECISO MUITO CUIDADO PARA NAO DESPERDICAR AGUA . ‘

USAR SOMENTE O NECESSARIO : (LOTA - 1° VEZ - }

QUANDO TOMAMOS BANHO, ESCOVAMOS 0OS DENTES, LAVAMOS AS MAOQS, ©

ROSTO, NAC PODEMOS DEIXAR A TORNEIRA ABERTA CAINDO AGUA o
TEMPO TODO.

USAR SO O NECESSARIO (LOTA - 2° VEZ }

VOCES SABIAM QUE DEIXANDO A TORNEIRA ABERTA SE PERDE MAIS DE DOIS
LITROS DE AGUA POR MINUTO?

E MUITO IMPORTANTE ECONOMIZAR AGUA TODOS 0S DIAS,

USANDO SO O NECESSARIO_ (LOTA - 3° VEZ)

POIS ASSIM, A SEGUNDA PALAVRA MAGICA QUE E O SABONETE, NUNCA VAl
FICAR SEM A SUA COMPANHIA PREFERIDA, A AGUA ! |
(LOTA - 4° VEZ) o |

CENA 09 - MUSICA FINAL

R. > ESTAMOS CHEGANDO NO FINAL DO NOSSO SHOW E AGRADECO DAQUI
DO FUNDO DO CORACAO A PRESENCA DE TODOS VOCES NA “LIMPIOLANDIA” |
Track 16 - Samba ‘ ‘ ’
(RONALD ATENDE A PEDIDOS DE FOTOS E AUTOGRAFOS E SA| DE CENA)
Track 17 - No final do Samba,
durante a saida do piblico.

enfra a Musica - fema cantada “Limpolindia”

THE END
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: Doc.ne g
Roteiro - Show Criatividade: “Inventando & Brincande” ”"”“
- : —JL <;f

CENA 0- A - TRACK 01 ~ (OFF) INSTRUMENTAL ORQUESTRA

CENA0O-B - TRACK 02- (COFF) LOCUCAO MUSICAL - ABERTURA SHOW s

CENA 1-  TRACK 03- R CANTA "ON-OFF”: “BEM VINDOS MUNDO FELIZ - RMED”

CENA 2- - TRACK 04 ENTRADA RONALD : “SEDAS COLORIDAS” /| MAGICAS LENCOS

CENA 3-. TRACK 05- “CRIA - CRIA - CRIATIVIDADE”

CENA 4- TRACK 06 TEXTO INICIAL SHOW:

‘R.>"CRIA... CRIA... CRIATI VIDADE"1!

MUITO BOM A GENTE PODER CURTIR NO NOSSO SHOW UM TEMA SUPER... SUPER- HIPER...

SUPER-HIPER-ULTRRRRA... PORRRR DEMAAAASSSSS... DEMASIADAMENTE...

EX (“EQUIS")... EX (“EQUIS")... EX (“EQUIS") TRAORRRRRDINARIAMENTE...
INTERESSANTE, QUEEA...CRIATIVIDADE.

E UM MUNDO DIFERENTE, MAGICO, INTELIGENTE...
VAMOS VER MUITAS COISAS, PORQUE TUDO O QUE EXISTE E TUDO O QUE USAMOS, FOI
CRIADO... DESENVOLVIDO... DESCOBERTO PELO HOMEM COM SUA INTELIGENCIA, COM

SEU PENSAMENTO SEMPRE TENTANDO ATE CONSEGUIR ENCONTRAR, INVENTAR UMA
SOLUCAQ.

NESTE SHOW NéS TAMBEM VAMOS CRIAR!

NOS TAMBEM VAMOS INVENTAR... INVENTAR... SRINCANDO... IE\EVENTANDO E
BRINCANDO... ...

CENA 5- TRACK 07 “BRINCANDO E INVENTANDO”(01) - PIAO

CENA 6- TRACK 08 - “O QUE FAZ UM INVENTOR”

R.> SE O ASSUNTO DO NOSSO SHOW E A CRIATIVIDADE... INVENTOS, NOS PRECISAMOS
PRIMEIRO SABER O QUE FAZ UM INVENTOR, NAO E MESMO?
(R> PARA A PLATEIA, COM “AR PROFESSORAL " METIDO!)

QUEM SABE O QUE FAZ UM INVENTOR?
(R> sE DIVERTE COM AS RESPOSTAS OBVIAS DAS CRIANCAS E RINDO, CONTINUA A CENA)

“ISSO MESMO! MUITO BEM! O INVENTGR E AQUELE QUE INVENTA!rsrsrs
(R> BEM NATURAL E SIMPATICO, SEM NADA DE PROFESSORAL)

O INVENTOR E UMA PESSOA QUE_PENSA MUITO, QUE ESTUDA MUITO, PESQUISA E UTILIZA
SUA CRIATIVIDADE AO MAXIMO PARA DESENVOLVER SUAS IDEIAS.

E ASSIM SURGIRAM GRANDES INVENTGS COMO A BICICLETA, O TELEFONE, O RADIO,
O RADIO DE PILHA, A TELEVISAG Q MACARRAO (QUE O MUNDO TODG ADORA), O GUARDA

as 15: q 20 %
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2
CHUVA, AE&ERGE& ELETRICA, O AUTOMGVEL E 0. . BLA, BLA, BLi... O BLA, BLA BLG... o
BLA, BLA, BLU E POR Af VAT

MAS TEM UMA COISA,

------

NOS TAMBEM PODEMOS SER iﬁ\f%%?@%ﬁg ?@SEE@‘E@S SER CRIATIVOS E MUITAS
SOMOs, QUEREM VER?

POR EXEMPLO, QUANDO INVENTAMOS UM

VEZES

A FORMA DIFERENTE DE ESTUDAR , SOZINHOS oU
JUNTO COM Os AMIGOS, UMA FORMA DIFERENTE DE BRINCAR, DE JOGAR OU ATE MESMO
QUANDO TEMOS QUE RESOLVER PEQUENOS PROBLEMAS OU SITUACOES QUE ACONTECEM

QUANDO MENOS ESPERAMOS, COMO INVENTAR UMA FORMA DE PEGAR..
(COMECA E

”EI%‘CENA@QO CORPORAL": AO FALAR DO LAPIS CAIDO, VAI SE éGAC%ﬁéNf}G CENA COM}.'CA)
AQUELE

BENDITO LAPIS DE COR QUE CAIU LA EE\#BAIXO DA CAMA, ATRAS Bo ARMARIG
EMPOSSI\!EL DA GENTE CONSEGUIR CHEGAR ATE LA SEM INVENTAR U?\fi IEITG DIFERENT
DE PUXAR QU DE “PESCAR” ESSE LAPIS!

(R> VAI ATE 0 BAU,

E

-71.2016.8.26.0100 e cédigo 68E4B40.

PEGA UM CABIDE BO * SEU» PEﬁﬁ@ £ EM CENA O TRANSFORMA EIM U GANCHO E .
“PESCA” O LAPIS ) (O CABIDE F REAL” O LAPIS B iMAQENA{:ﬁO FANTASIA,
UUUFAA!

E?
E SO SOLTAR A IMAGINACAO...

“FAZ DE CONTA”])
NO DIA A DIA A GENTE ESTA SEMPRE CRIANDO COISAS DIFERENTES. E OU-NAO

13/09/2018 as 15:52 , sob o nimero WBRE18701286420

,
\\
e
e

orme o processo 1127739

CENA 07- TRACK 09 - “VOCE PODE TUDO”

! \ ‘f.. ¥
olado-

CENA 08- TRACK 10 O HOMEM DAS CAVERNAS E O FOGo
ENTRA SOM=APOS O INICIO DO TEXTO DO R.: DAS CAVERNAS, LA NA PRE-HISTGRIA...

R> VOCES SABIAM QUE ANTES DE SER DESCOBERTO COMO PRODUZIR, COMO FAZER O
FOGO EXISTIR O HOMEM DAS CAVERNAS,

LA NA PRE-HISTC’}RIA, (ENTRA TRACK 10)TINHA QUE ESPERAR UM RAIO CAIR EM UMA
ARVORE OU ACONTECER UM INCENDIO NA FLORESTA PARA TER FOGO.
IMAGINEM SO! MAS COM O DESENVOLVIMENTO DA INTELIGENCIA, OBSERVANDO... ©

HOMEM CONSEGUIU PRODUZIR O FOGO DE VARIAS FORMAS E A MAIS CONHECIDA DELAS E
BATENDO UMA PEDRA NA OUTRA

(R> PEGA NO BAU 2 PEDRAS DE ESPUMA)

E PRODUZINDO FAISCA QUE ATINGIA A PALHA E DAT O FOGO!
E ENTAO... A VIDA MELHOROU!

PODIA ILUMINAR SUA CAVERNA, COZINHAR A CARNE, ESPANTAR OS ANIMAIS SELVAGENS
E TAMBEM O FRIO.

HOJE EM DIA, A CHAMA DO FOGO APARECE, COM UM SIMPLES TOQUE NO FOGAQ, NO
ISQUEIRO OU UM TOQUE MAGICO,

& copi igi 1 igi O PAULO BARRADAS BARATA, protoc
to € copia do original, assinado digitalmente por PEDR : .
Egtrz (cj:(c))ﬁl;gr]ifr; origingl, acessego site https://esaj.tjsp.jus.br/pastadigital/pg/abrirConferenciaDocumento.do, inf



R> FAZ MAGICA “FLASH PAPER"”

CENA 09- TRACK 11 - LULU, A “LAMPADA MAGICA” E RONALD MCDONAL

L: “OIE! O1f! OIE! NAO VAT Ev‘EE CHAMAR “SEU” RONALD MCE}QN&LE}?

o s s s

OOCOOIIIIIIIEEEEEE., {’éf.{STEF?ECé} VAL ME Qﬁzzf{ﬁﬁa?& AQUI, APAGADA O SHOW

R: {R> VAI ATRAS DO PAINEL J} ESSA AGORA! QUEM E VOCE?
L: EUSOU A LAMPADA, UMA DAS ?é;@%%g INVENCOES DA HUMANIDADE.
R: ISSO EU SEI! QUERO SABER QUAL E O SEU NOME?

L: POR ILUMINAR TUUUUDO POR ONDE EU PASSO, O MEU NOME E “ILUMINADA”, MAS
PODE ME CHAMARDE “LULO”1 ‘

R: LULU? NAO! NAO POSSO TER OUVIDO DIREITOINAO! LULU!I NAO! E DEMAIS!
L: OUVIU SIM... DIREITINHO SIMMM...RO-RS! ;
R: QUE RG-RO 0 QUE! QUE RG-RO O QUE! MEU NOME E RONALD MCDONALD!

L: ESTA BEM, CALMA. RONALDI MCDONALDI CHAMA-ME DE LULQ, SIM SENHOR... PORQUE
ATE “AS MARI?QOGSAS QUE FICAM DANDO VOLTAS EM VOLTA DE MIM QUANGG CHEGA O
FRIO”, ELAS TAMBEM, AS MARIPOOOSAS ME CHAMAM DE “LFJEJJ"E

R:TA BOM, TA BOM. O QUE VOCE VEIO FAZER AQUI NO NOSSO SHOW, LULU?
L: VOCE PERGUNTA O QUUUEEEEE EU VIM FAZER AQUI (HISTERICA) IMAGINE SE EU IA

IMAGINE” IMAGI.. ..

FICAR FORA DE UM SHOW DE CRIATIVIDADE E DE INVENQOE S! VOCE ESTA LOLEQOOUUUCO'

R: ENTAOC PARA DE FICAR TENDO CHILIQUES... ... DONA LULU E CONTA PRA GENTE UM
POUCO DE VOCE. POR QUEM FOI INVENTADA, QUANDO E O QUE MAIS QUISER FALAR!

L: BOA IDEIA RONALDT MCDONALDI, ALIAS, éééééTIMA IDEIA RONALDI! ASSIM vocss
VAO FICAR CONHECENDO UM POUCO MAIS DO TOTO, O GRANDE TOTO!

R: O QUE?TOTO? O GRANDE TOTO?QUE TOTO E ESSE?
L: OH! DESCULPE-ME, E COMO CHAMO O THOMAS
R: THOMAS? QUE THOMAS?

L: ORAS, ORAS, ORAS! O THOMAS, EDI SON... O AMERICANO THOMAS ALVA EDISON O
GRANDE, O MAIOR INVENTOR DE TODOS FOI INVENTOR DE MAIS DE 1000 INVENTOS

L: SIM SENHOR! MAS O MAIS FAMOSO, 0 MAIS IMPORTANTE... A “LAMPADA ELETRICA
INCANDESCENTE" EU MESMA, MUITO PRAZER!

R: (R. JA RINDO DIANTE DE TANTA “"METIDEZ” DA “LULU”™) MUITO PRAZER DONA
ELETRICA INCANDESCENTE”, DONA LULU.

L: EU FUI CRIADA, DESCOBERTA, EM OUTUBRO!

EM OUTUBRO DE 1879, DEPOIS DE MUITO EXPERIMENTAR... POR THOMAS EDISON, QUE
UTILIZOU UMA HASTE DE CARVAO, DE CARBONO, MUITO FINA, QUE FOI AQUECIDA
AQUECIDA ATE PASSAR A EMITIR A LUZ, PASSAR A ILUMINAR

R:MUITO LEGAL VOCE CONTAR TUDO ISSO PRA GENTE

L: RONALD, AGORA EU TENHO QUE IR, PORQUE TENHO MUUUUIIITO TRABALHO A FAZER...

ILUMINAR AS CASAS, AS ESCOLAS, AS FABRICAS, OS ESCRITGRIOS AS RUAS, ESTADIOS DE
FUTEBOL... UFA! BYE... BYE! BYE! BYE! GOOD BYE!

R: NAO SENHORA' NAO VAI EMBORA ANTES DE CANTAR COMIGO E COM MEUS AMIGOS, O
REFRAO DA ME}SICA-TEMA DO NOSSO SHOW

“LAMPADA

| ‘ 3 : J BRE18701286420
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MUSICA ~TEMA E RONALD E LULU CANTAM!I)(FIM DA CENA)

CENA 10- TRACK 12 - “ENERGIA ELETRICA” [ “MAGICA DA LAMPADA”

ANTES, A DESCOBERTA DA ENERGIA EEE?E&EC& FOI UMA DAS MAIS IMPORTANTES,
PORQUE SEM A ENERGIA EEE‘E‘REC& A i%‘!ﬁﬁ& MODERNA QUE VIVEMOS HOJE NAO ﬁERIA
POSSIVEL,

A NOSSA éM?GA “LULU” POR EXEMPLO, NUNCA ESTARIA “ILUMINADA” |

NAO TERIAMOS GELADEIRA, TELEFONE, ?ELEVISAO INTERNET.

ESTARIAMOS NA MAIOR ESCURIEAG‘
IMAGINE O TRANSITO SEM OS SEMAFOROS NAS RUAS? QUE LOUCURA QUE SERIA!
ENTRA O TRACK 12- /INSTRUMENTAL - SOLO GUITARRA “SEQAS COLORIDAS™

, MUSICA CONTINUA EM BG » QUANDO R, VOLTA A FALAR;

E VOCES SABIAM QUE NOS TEMOS A NOSSA PROPRIA ELETRICIDADE?
A ELETRICIDADE DO NOSSO CORPO E TAMBEM QUE O CORPO HUMANO E UM BOM
CONDUTOR DE ENERGIA? QUEREM VER? VEJAM!

R>VAI ATE A PLATEIA E ESCOLHE UM MENING COM MAIS DE 4 ANOS, C oMo CABELO SUPER Liso.
*  PEGA UMA BEXIGA BEM CHEIA BO BAU

&

FRICCIONA FORTE NO CABELO DO MENINO, QUE COM A ELETRICIDADE PRODUZIDA ns;xam os
| CABELOS EM PE

+ PEGAA “LAMPADA MAGICA” BAU, DA UM TOQUE MAGICO E A LAMPADA SE ACENDE
. var ATE UM PAI OU PROFESSOR (AJNA PLATEIA

o  DANAMAO DELE (A), PEDE PARA DAR O TOQUE MAGICO

o ELE(4) DA roa,ué E A LAMPADA NAO ACENDE

. R:» FPEGA A LAMPADA DE VOLTA, DA O TOQUE MAGICO, A LAMPADA ACENDE

REPETE DE FORMA DINAMICA COM MAIS DOIS PAIS OU PROFESSORAS (MUDANDO DE LADO DA
PLATEIA)

e R>PEDE APLAUSOS PARA ELE (4) E BRINCA DIZENDO QUE HOJE ELE (A) NAO ESTA com ESsa
ELETRICIDADE TODA! \

CENA 11 - TRACK 13 - CENA MALABARES: BGLE&HAS | ARGOLAS /CLAVES /| MISTO
INSTRUMENTAL ANTIGO: CHARLESTON (roca 10 S'EGS ANTES DO TEXTO)

R: "WAMOS VER SE "NO BAU DAS IDEIAS” TEM ALGUMA COISA PRA GENTE FAZER, QUE NAO

' - FAZEMOS SEMPRE.

OLHA... O QUE E 1S50? (R> OLHA DENTRO DO BAU: ENCONTRA UM “LOSANGO”)
QUE FIGURA GEOMETRICA QUE E? UM LOSAN... ... ISSO, UM LOSANGO, QUE... DEPENDENDO

DA NOSSA CRIATIVIDADE E IMAGINA;AG, PODE SER ... UM QUADRADO 0OU... UM CIRCULO!

(SOM ER 1° PLANG/ OBS. 1~ PEGA A PRIMEIRA EOCLINHA, JOGA P/ O ALTO ; PEGA SEGUNDA BOLINHA :/DEM i

PEGA A TERCEIRA BOLINHA:IBIDEM E COMECA A FAZER 20 SEGS DE MALABA RES) (TERMINA , SE ENTUSIAMA
E VAI NOVAMENTE PARA O BAU DAS IDEIAS)

: 3 : Y 01286420a
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- R:"GOSTEI DOS MALABARES COM AS BOLINHAS! VAMOS VER SE TEM OUTRO DIFEREN
AQUI NO BAU DAS IDEIAS R> OLHA DENTRO DO BAU)

R:"O1IA™ TEM SIM! (R>PEGA AS ARGOLAS E IBEM SE‘S E5.7 AGORA COM §E§€H,£§j{ ?'Es?ﬁ#ﬁﬁ}
(VA PARA O BAU VER 85 TEM HiAIS, SEM FALA)
R: OLHA SO!

AT

(R> FAZ IDEN OBS. 7= AGORA CON CLA VES) ( TERMINA / AGRADECE APLAUSOS / COLOCE 7 CLA VES NaA
“MESINFHA LAMPADA” [/ PEGA T BOLINHA E 1 ARGOLA JR> PARA 4 PLATEIA:

R: VAMOS INVENTAR, VAMOS CRIAR UM JEITO DIFERENTE DE JOGAR MALABARES? COMO
PODERIA SER? QUEM ME DA UMA IDEIA? ’

(R>ESPERA A RESPOSTA POR ALGUNS SEGUNDOS E FAZ MALABARES MISTO)

CENA 12 - TRACK 14 - “QUIZ” /| CENA INTERATIVA L
INSTRUMENTAL ORQUESTRA (“MUSICA DE FUNDO) (R>PEGA AS CRIANCAS NA PLA TEL4)

R:"SENHORAS E SENHORES... REEESSPEITAAAVELLLLLL PUBLICO!
CHEGOU A HORA! QUEM SABE... SABE! QUEM NAO SABE... VAI SABER!
COM VOCES... 0 “QUIZ: INVENTOS, INVENTORES E UM FENOMENO DA NATUREZA"
(RPEXPLICA COMO SERA A BRINCADEIRA COM A PLA TEIA)
E SUPER.., SUPER-HIPER-ULLLTRAAAA SIMPLES ’ -
LA NO FUNDO DO CORREDOR ESTAO AS PLACAS, UMA PARA CADA DUPLA; :
O 1° DA 12 DUPLA VAI CORRENDO ATE LA, PEGA A PLACA, SEM VIRA- LA, SEMPRE COM O PONTO DE
INTERROGACAO PARA A FRENTE, SO VIRANDO QUANDO EU FALAR; O 20 VAI TER QUE RESPONDER A
PERGUNTA QUE EU FIZER DESSA PLACA, COM 3 ALTERNATIVAS : A) M B) C).

SE NAO SOUBER A RESPOSTA PODE PEDIR AJUDA PARA A PLATEIA, QUE COM CERTEZA VAL AJUDAR.
R: ”ATENGAO CONTAGEM REGRESSIVA EENTRA TRACK 15:5, 4, 3, 2 g I JA’”

(R> VAr S‘EMF;‘RE FINALIZAR COM A RESPOSTA CERTA!)

COMECA A BRINCADEIRA:

12 PLACA = AVIAQ: (R>SE TRANSFORMA EM APRESENTADOR DE TV)
QUEM FOI O INVENTOR DO... PODE GIRAR A PLACA, DO AVIAO?
ALTERNATIVA (A) CARLOS DRUMOND DE ANDRADE
ALTERNATIVA (B) SANTOS DUMONT

ALTERNATIVA (C) EDSON ARANTES DO NASCIMENTO ,
B> DA A RESPOSTA CERTA E COMPLETA COM OUTRAS INFORMACOES:

%

R>VAMOS A RESPOSTA CERTA: :
ALTERNATIVA (A): CARLOS DRUMOND DE ANDRADE, BRASILEIRO, POETA.
AVIAO;

ALTERNATIVA (C): EDSON ARANTES DO NASCIMENTO —~ O PELE, BRASILEIRO, O REI DO FUTEBOL, ©
ATLETA

.. NAO FOI O INVENTOR DO

DO SECULO XX, NAQ FOI O INVENTOR DO AVIAO

ALTERNATIVA (B): SANTOS DUMONT, BRASILEIRO EQI O INVENTOR DO AVIAQ FAZENDO SEU
PRIMEIRO

vOO EM 23 DE OUTUBRO DE 1906, NA CIDADE DE PARIS ~ FRANCA, QUANDO
VOoou ’
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6
CERCA DE 60 M:TQOS A UMA ALTURA DE DOIS A TRES METROS DO CH

e e C ‘z/
"DEPOIS vOoOUu NG‘%’AMENTE MAIS DE 200 MTS, A UMA ALTURA BDE 6 ’ : -
METROS.

“
N
\x/"':b,

28 PLACA = MACARRBAD:

LUMA DAS Ci’}?\ﬁéﬁé§ MAIS Qi}?‘%%EiE&é@ NGO MUNDO E QUE TODOS ADORAM E, PODE GIRAR A BLA
O MACARRAO

ECé%

ESSA E FACIL! MUITO FACIL! FACILIMO. TODOS VAG ACERTAR:
 EM QUE PAIS FOI INVENTADO O MACARRAG!H

AS ALTERNATIVAS SAO: A) NA ITALIA // B) NA CHINA OU C) NA INGLATERRA
A RESPOSTA CERTA E ALTERNATIVA (B) CHINA ONDE FOI INVENTADO O MACARRAQ, NO SECULO XVT

32 PLACA ARCO-fRrIsS:

> PERGUNTA: EXISTEM FENOMENGS DA NATUREZA QUE SAO LINDOS E INCRIVEIS E UM DELES Eo

“ARCO -IRIS”. TODOS VOCES JA VIRAM UM “ARCO-IRIS”
DESENHOS

ENTAO... ATENCAO:

OU AO VIVO NO CEU, OU EM FILMES OU EM

VOCE TERA QUE ME DIZER, COM A AJUDA DA PLATEIA, PELO MENOS 5 CORES DO “ARCO-fRIS"!
VALENDO E... (APOS A RESPOSTA DA PLA TEIA)VALEU!

(CONFORME VAo RESPONDENDO R> DIZ SE ESTA CERTO A0S PARTICIPAN TES)

R>AS 7 CGRES DO ARCO-IRIS SAQO:(VERMELHO / LARANIA / AMARELO / VERBE

/ AZUL / ANIL /
VIOLETA)

CENA 12-&- MAGICA DO “E..EV?Q‘C@E.GQ% - {CENA MAG!CA DE APOIO AC ARCO-IRIS)

BEIXA EU VER UMA COISA AQUI NO BAU! ACHET! AQUI ESTA UM LIVRO COM TODAS AS CORES DO
ARCO-IRIS E EU VOU MOSTRAR PARA VOCES!

FAZ MAGICA DO LIVRO COLOR - COMICA - E FINALIZA A CENA PEDINDO UM APLAUSO A0S PARTICIPANTES.

CENA 13- TRACK 16 - “BRINCANDO E INVENTANDO” (02) - ravido DE PAPEL)

CENA 14- TRACK 17 - O INVENTO DO TELEFONE - CENA INTERATIVA
R:”"VOCES SABEM QUEM INVENTOU O TELEFONE? '

QUEM FOI? r»> OUVE AS RESPOSTAS E CONTINUA O TEXTO, EXPLICANDO:
NAO SEI NAO! HA CONTRovéRSIAsr

NA VERDADE, NINGUEM SABE COM CERTEZA QUEM FOI QUE INVENTGU O TELEFONE!
O MAIS FAMOSO, O MAIS CONHECIDO COMO SEU INVENTOR E GRAHAM BELL, O ESCOCES
ALEXANDEER GRAHAM BEL.

MAS... ... MUITOS DIZEM QUE ANTES DELE, EM 1860 O ITALIANO ANTONIO MEUCCI FOI
QUEM PRIMEIRO CRIOU O TELEFONE.

NAO IMPORTA!

AINDA BEM QUE CRIARAM! JA IMAGINARAM SEM TELEFONE? -
VAMOS NOS AGORA CRIAR O NOSSO TELEFONE!

E A NOSSA VEZ!

MUSICA AUMEN TA PARA 1° PLANO:

( / 3 : Umero WBRE187012864ip iy
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@

R VA A’:?‘E A PLATEIA E SELECIONA AS CRIANGCAS PARA A BRINCADEIRA

R>VAMOS VER O QUE ?EﬁiGS NO BAU DAS IDEIAS PARA A CRIAR O NOSSO TELE?G&E "f

;’a

R4 ﬁ’:ﬁ' PEGﬁ O8 CopPos Eos 3}3&3&& TES Do BAU

o

i

| | i
R>AQUI ESTA! COM ISSO ACHO QUE VAI DAR E VAL SER LEGAL PRA TODOS VOCES Y,
| A

APRENDEREM E TAMBEM FAZER EM CASA COM SEUS IRMAQS, SEUS PAIS, COM OS AM
E ASSIM O! PRIMEIRO VOCES VAO

sEs Ewa wux

CENA 15- TRACK 18 - CENA FINAL -

RONALD CANTA MUSICA-TEMA CRIATIVIDADE & FAZ MAGICA “BOQUET FLORES”

R> VAMOS CANTAR JUNTO A MUSICA-TEMA DO NOSSO SHOW CRIATIVIDADE!

QUERO AGRADECER A SU?ER A SUPER-
VGCES'

HIPER-ULTRRRRA A PARTECI?AC&Q DE TODoOs

(R>ENTRE LENCOS TIRADOS DO BAU, SURGE UM SIMPATICO BUQUET,
APLAUSOS // R> CANTA A MUSICA “CRIA-CRIA- CRIA-CRIATY VIDéDE}

o

N Oroto

K%&L-a
IGos!

QUE AGRADECE JUNTO COM O B> a5

ARS \ as 15: ) 0 N BRE18701286420:, . "
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Parecer referente a A¢iio Civil Pablica ajuizada pelo Ministério Pablico Federal
contra Arcos Dourados Comércio de Alimentos Ltda. (“McDonald’s")

Nio existe uma definigdo objetiva de alimentagdo sauddvel. Existem
recomendagdes que podem guiar um planejamento da alimentagdo, ferramentas Gteis
que podem ajudar a comer de modo equilibrado, como por exemplo, & pirdmide
alimentar, que orienta as proporg¢des ideais de cada grupo alimentar. Numa alimentagio
idealmente e tcoricamente saudével, devem ser considerados todos os grupos
alimentares de modo balanceado, com horérios adequados, lanches intermediarios entre
as refeig3es e alimentos com fontes especificas de vitaminas e minerais. Evidentemente,
o seguimento de todas essas regras tiraria a espontaneidade, o prazer da alimentagdo.

As dietas tradicionais, chamadas comumente da detestivel palavra “regime”, sdo
sindnimas de proibigdo, privagio de liberdade de escolha, cerccamento de refeigbes
agraddveis, etc. Além disso, apresentam uma conotagio de fenémeno temporirio,
mesmo que sejam, em teoria, saudéveis e balanceadas.

Refeigdes mais caloricas ocasionais fazem parte do cotidiano. Uma refeigdo
hipercalérica pode estar inserida no contexto de uma alimentagio saudével, desde que
haja um equilibrio com ¢ passar do tempo. O principio do sistema de pontos, que €
utilizado por mim hé quase 40 anos, é de que se pode comer qualquer alimento, desde
que haja uma compensagio.

Pode-se ir a uma festa, com comidas, bebidas e doces, e tentar estabelecer uma
semana mais regularizada na alimentagiio, desde que se conservem o0s grupos
fundamentais (proteinas, vitaminas e minerais) reduzindo as calorias ingeridas (por
eyemplo, evitando doces e frituras depois da refeigdo hipercalérica). Comer é muitas

e i s 9 o gomiemoraglib® diiS\especiais e felizes..A comida. também se enquadra a momentos ndo
3 o fpe

audével em relagdo 4 alimentagfio é descobrir o equilibrio entre
@ gnecessario, para manter um funcionamento apropriado de
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organismo. Comer de modo saudavel ¢ individual, porque cada pessoa tem uma maneira
de viver. Manter uma alimentag3o saudével é saber primeiramente o que é saudivel,
mas vai além, englobando saber sentir como e quando atender as necessidades

psicologicas e sociais.

Tive acesso aos rigidos padries de qualidade exercidos pelo McDonald’s em
relagio 4 escolha, estocagem e preparagdo dos alimentos e posso assegurar que o
McDonald's observa rigorosos requisitos de qualidade na seleglio, armazenagem ¢
preparo dos alimentos, utilizando ingredientes e matéria prima de boa qualidade, sendo
esta uma garantia ndo oferecida por muitos outros estabelecimentos, nos quais néio se
conhece a qualidade dos ingredientes, nem a higiene e os cuidados no preparo da
refeigdo.

A informagiio nutricional divulgada pelo McDonald’s em seus restaurantes e
embalagens ¢ suficiente para que os pais entendam as caracteristicas dos alimentos
vendidos pelo McDonald’s e optem por quais alimentos darfio aos seus filhos. Tive
acesso aos valores nutricionais dos produtos comercializados no McDonald’s (obtidos a
partir de analises bromatolégicas realizadas pelo levantamento dos pesos médios de
cada ingrediente que compde os produtos) e ndo é razoavel afirmar que, em sua
totalidade, sejam compostos somente por alimentos hipercaloricos. De qualquer forma,
a publicagdo de tabelas nutricionais dos seus alimentos pelo McDonald’s, informando
aos seus clientes as caracteristicas e a composi¢io nutricional dos seus produtos,
freqiientemente disponiveis em uma variedade de tamanhos de porgdes, permite uma
escolha consciente pelos consumidores no momento de selecionar os itens que
integrardo sua refeigio, bem como da opgiio que os pais julguem mais adequada para

oferecer aos seus filhos: — - - e ee——— e e ——————e e

Muitos produtos comercializados no McDonald’s nfio apresentam alto teor
calérico, tampouco gordura e agiicar em excesso. Sdo exemplos as saladas, as magis, as
uras, o iogurte com frutas, a salada de frutas, os nuggets, o sanduiche de frango
hado, a égua de coco e tedos os sabores de Del Valle.

¢ edmpra de um McLanche Feliz pelo oonsumidor pode abranger uma
2'que vai de 212 kcal a 690 keal. Dentro desta variagdo, é perfeitamente
#—balanceado do ponto de vista alimentar. Para uma crianga de cinco
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:anos ndo muito ativa, que apresenta um gasto energético total didrio de
‘aproximadamente 1.400 kcal, a opg#o mais calérica do McLanche Feliz nfio atinge 50%
“do seu gasto energético. Da mesma forma, para uma crianga de 12 anos, que tenha um
rg#:sto energético didrio de 1.800 kcal, a opglio mais calorica do McLanche Feliz nfio
..itihge 40% de seu gasto energético. Para um menino adolescente de 15 anos, que
“apresenta um gasto energético total didrio de aproximadamente 2.000 kcal, a op¢iio mais
}cnlénca do McLanche Feliz representaria aproximadamente a terga parte do seu gasto.
“Desse modo, a refeigio feita no McDonald’s com periodicidade moderada (exemplo,
trés ou quatro vezes por més) ndo contribuiria para o desenvolvimento de obesidade
numa crianga ou adolescente. Na opedo menos calérica, apresentada pelo McDonald's
‘na publicidade do McLanche Feliz (ou seja, salada, magd, cenouras, nuggets, agua de
coco, McFruit ou todos os sabores de Del Valle), uma crianga praticante habitual de
esportes estaria enquadrada no contexto de um hébito saudavel de vida.

i o

: 7 Uma crianga que se alimente no McDonald’s trés a quatro vezes por més
?opta.ndo pelo McLanche Feliz ingeriria nessas refeigdes um total de 2.070 a 2.760 kcal,
~c!emro de um consumo mensal de calorias de 42.000 a 60.000. Ndo é razoavel admitir
que um possivel quadro de obesidade na crianga ou no adolescente seja causado por
'essas refeiges.

Uma crianga que tem uma alimentag@io balanceada, com uma vida ativa, que se
alimenta uma vez por semana no McDonald’s se enquadra em um ambiente que nio
:‘fn'\forece o desenvolvimento da obesidade. Lembro que uma refeigdo mais calérica pode
estar inserida no contexto de uma alimentagiio saudavel, desde que haja um equilibrio
com o passar do tempo. Em contrapartida, ndo é plausivel afirmar que ndo fazer
'rcfeiqbes no McDonald’s torna o conjunto da alimentagio de uma crianga mais

proficuo. Uma crianga que nunca tenha se alimentado no McDonald’s, mas que possui -
alimentagiio desequilibrada ¢ habitos de vida sedentdrios, ndo estd protegida do ganho
de peso e da obesidade pelo simples fato de niio freqgiientar os restaurantes da rede.
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As taxas de obesidade estdo aumentando na maioria dos paises em todo o
mundo, independentemente da presenga dos estabelecimentos do McDonald’s ou do
numero de lojas. Nao ¢ possivel estabelecer um paralelismo entre o aumento do nimero
de estabelecimentos do McDonald's e¢ o aumento da obesidade. Temos
involuntariamente criado um ambiente que desencoraja a atividade fisica, seja pela
auséncia de dreas de lazer, seja pela violéncia urbana, que confina as criangas em
pequenos apartamentos e ndo lhes permite brincar ao ar livre. A obesidade é
reconhecida como um problema de saide publica, necessitando para sua prevengio
agdes em comportamentos individuais ¢ no meio ambiente, envolvendo politicas que
incentivem a atividade fisica e levem informagdo ao consumidor sobre uma alimentagiio

R L SR LR SRS SR B I E S U ETE o SN T O

¥ saudavel.

A causa da obesidade ¢ multifatorial. As razdes para 0 aumento sio complexas e
- envolvem fatores biolégicos, comportamentais e ambientais, como por exemplo, uso do
- automével, redugdo de gasto calérico com automagio de indistrias, nimero de
aparelhos de televisdo por domicilio, jogos eletrdnicos, além de mudangas seculares em
- padrdes alimentares. Hé uma relagiio direta entre tempo assistindo televisiio e ganho de
% peso, particularmente em criangas. Estudos epidemiolgicos documentaram uma
' correlagdo positiva entre nivel reduzido de atividade fisica ¢ obesidade em criangas,
§ demonstrando uma redugiio do grau de condicionamento fisico num intervalo de 20

i
?’ Outros fatores tém sido apontados como causa de sobrepeso e obesidade, como
!irumgio do crescimento fetal intra-iitero, caréncia de alimento na infincia precoce,

%mﬂuéncm do peso materno, participagio de poluentes, papel da flora bacteriana
i lm&etmal e até mesmo o ambiente termoneutro causado pclo uso de ar-condicionado,

i

f_ dmnvolv:mento urbano, modemizagiio e alteragiio de habitos alimentares ¢ de
atividade fisica.

um papel/ muito..if como causa de obmdada Em paruaxlar as gorduras
...;;;;f.':. ;’\ : o S : sl sl ke iiag ol iiiad s o A varaeabtlen Y o, b oAlrideay

«(lipidig Golyss ,Q{ al fonte élcrgét:ca A ondagso las mesmas & essencml na

produdi 1‘!‘“‘- jue 58% da energia consumida pelo musculo cardiaco
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“(gordure) e consome cerca de 10% dos acidos graxos circulantes. Os lipidios
'ideserwolve:n um papel fundamental na nutrigdo da crianga, agindo como componente
“estrutural das membranas, comc fonte de 4cidos graxos essenciais para o
Jidmnvo!vimemo de orgdos, como fonte de energia eficaz para um periodo de vida
' caracterizado por crescimento e desenvolvimento intensos. Além disso, os lipidios sdo
;tmnsportadors de vitaminas lipossoluveis (vitaminas A, D, E e K).

; E evidente que a ingestdio energética excessiva entre criangas e adolescentes &
perniciosa, seja ela sob a forma de proteinas, carboidratos ou lipidios. Dessa forma, &
‘?'admissivcl que o consumo freqiiente de refeigies com excesso de calorias, scjam elas
mmumdas no McDonald’s, em outros estabelecimentos, ou mesmo em casa, possa
levar a ganho de peso e obesidade. Porem, a restrigdo calorica excessiva em criangas’
podc ser deletéria, sendo que alguns autores documentaram atraso no crescimento e na
rpuberdade e redugdo de vitaminas lipossohiveis em criangas submetidas a dietas com
3ba.txo teor de gorduras estabelecidas como propostas para evitar a obesidade.

_'-P’

ni% n, 2L

Geralmente ndo se faz necessdrio estimar a quantidade de gordura que uma
jerianga consome diariamente pelo pediatra, mas sim observar os hébitos alimentares
'!fa.uuha:ea, a presenga de obesidade e de outras doengas cronicas niio transmissiveis na
fmulxa e seu estilo de vida. Por outro lado, o uso de exercicios fisicos no tratamento de
_zun_aa crianga obesa é extremamente benéfico, uma vez que reverte ou minimiza a queda
da taxa de metabolismo ocasionada pela restrigio de calorias.

Considerando que o habito alimentar num individuo obeso é resultante de fatores
_genéticos (que condicionam as preferéncias alimentares sob o ponto de vista

) quanmauvq e quahtaﬂvo além de  promoverem uma facihtaqao do wumulo do excesso

.de calorias ingerido) e amblemms (habitos da familia, condigdo socloeconﬁmtca, estado
-emocional), sua modificagiio é um processo complexo. Vale ressaltar que, para alguns
'mdwlduos obesos, o alimento passa a ter outros significados, vivendo um conflito entre
a recompensa prazerosa da ingestio do alimento gostoso ea sensm;io de fraquem, culpa

alin u“‘~ perfitidag 3‘\:‘1 oibidos” e em determinadas situagSes pode ser mais eficaz
e e

' (Col® u NEF b
. ,.n A 3P

13
A

fls. 567

Este documento é cdpia do original, assinado digitalmente por PEDRO PAULO BARRADAS BARATA, protocolado em 13/09/2018 as 15:52 , sob o numero WBRE18701286420
Para conferir o original, acesse o site https://esaj.tjsp.jus.br/pastadigital/pg/abrirConferenciaDocumento.do, informe o processo 1127739-71.2016.8.26.0100 e cAdigo 68E4B49.




. g

'-LI].‘r:T v

ey

Como vemos, a complexidade que envolve a génese e o tratamento do sobrepeso
e da obesidade impede que se distinga um Unico vilio, sendo certo que, além de
 miltiplas serem as causas dessc problema, para cada caso individual a génese da doenga

A

** tem uma etiologia diferente.

L1 A 4 T

Resumindo, uma nutrigio sauddvel deve ser equilibrada ao longo do tempo, mas

PRt SRS S

pode contemplar o consumo ocasional de alimentos mais caldricos (como em festas e

refe:;ou especiais) que podem fazer parte de uma rotina alimentar normal, equilibrando
P pra:aer e necessidade (inclusive a psicolégica). Para auxiliar nesse equilibrio, o
& MnDonald’s disponibiliza tabelas nutricionais claras dos seus alimentos, que
: apresentam uma variedade de produtos, incluindo aqueles com baixo teor de gordura e
?af;ucar como as saladas, as magds, as cenouras, o iogurte com futas, a salada de frutas,
irqs nuggets, o sanduiche de frango grelhado, a 4dgua de coco e todos os sabores de Del
- Valle, vérios destes opgBes de conteido do McLanche Feliz. O consumo trés ou quatro
v:nu por més do McLanche Feliz, mesmo na sua opgdo mais calorica, ndo contribuiria
mus para o desenvolvimento de obesidade numa crianga ou adolescente do que o
consumo de outros alimentos ndo considerados fast food. Segundo minha experiéncia,

c;'inng:u obesas de varias classes sociais nfo costumam ser freqiientadores habituais do

McDonald’s. A obesidade e o seu aumento depende de multiplos fatores, que envolvem
imuduu;a.s seculares no ambiente e componentes genéticos, ndo sendo possivel nem
f rgzoével eleger um Gnico culpado.
t

5 Concluindo, diante dos fatos que me foram apresentados e da minha experiéncia
&

‘ no estudo e no tratamento de criangas e adultos obesos, iniciada pelo menos 12 anos
'f;famcs da inauguragio do primeiro estabelecimento do McDonald’s no Brasil, ndo ha

S -——ff—nean dado- ebjetivo-que- sugira ou comprove- que--a-atividade desenvolvida- pelo

“ McDonald’s estaria de qualquer forma relacionada a um aumento da obesidade nas

 criancas e adolescentes brasileiros.
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