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Séo Paulo, 17 de junho de 2012.

Ao

INSTITUTO ALANA

PROJETO CRIANCA E CONSUMO

Rua Fradique Coutinho, 50 — 11° andar — Pinheiros
05416-000 — S&o Paulo - SP

Fone: (11) 3472-1600 — Fax (11) 3472-1601

Ref.: Notificagéo — Publicidade abusiva

DTC TRADING COMPANY EIRELI, pessoa juridica
de direito privado, com sede nesta Capital de Sdo Paulo, na Rua Ricardo Cavatton n®
166 - Lapa, CEP 05038-110, CNPJ n® 05.448.850/0001-70, por seu representante legal
que esta subscreve, vem, respeitosamente, a presenca de Vossas Senhorias, tendo em
vista vossa missiva datada e 04 de junho p.p. referente a Notificacdo Extrajudicial em
epigrafe, no que se trata dos anuncios de brinquedos, vimos pela presente, sem
adentrar ao mérito da questao, informar que & necessario estimular a brincadeira. Tanto
as de correr e se mexer, boas para a saude, como as de montar e inventar, que tornam
as criancas mais inteligentes e educadas.

Os ANUNCIOS

1. BRINQUEDOS UFC ou linha MMA

2. Mighty Beanz — Pista Pé de Feijao — Desafio a gravidade
3. Hello Kitty chocolateria

4. Xshot

5. Trash Pac
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A NOTIFICAGAO

Os produtos apregoados sd&o uma linha de
brinquedos e questiona-se a legitimidade ética da sua divulgacéo.

A Notificacao recebida por meio o Projeto Crianca e
Consumo indica de forma inefavel o apelo direto a crianga para o consumo de diversas
unidades do brinquedo, por meio da midia, pela condicdo especial de seres em fase de
desenvolvimento, portanto mais vulneraveis e influenciaveis; a publicidade direcionada

e protagonizada por crianga e adolescentes requer cuidados redobrados.
RESPOSTA

Em primeiro lugar cumpre informar que os anuncios
Mighty Beanz — Pista Pé de Feijdao — Desafio a gravidade e Xshot ndo mais serao
veiculados e nao fere a ética publicitaria. Independente disso, para o primeiro ira
acrescentar em midia “Movimentos e efeitos produzidos por computador”.

No mérito dos anlncios, ndo ha apelo ou termo
imperativo de consumo diretamente a crianga ou que ha qualquer tipo de abuso nos

anuncios ou embalagens, expresso e implicito.

Informa que o brinquedo UFC ou linha MMA, com
estimulo ao esporte, esta saindo de linha do portfélio da empresa, mas ressalva que o
produto obedeceu direito de imagem do personagem, vinculado aos seus
patrocinadores, o qual a DTC esta obrigada a seguir em contrato as marcas que

patrocinam os atletas.

Os anuncios Hello Kitty chocolateria e Trash Pac
n&o trazem nenhuma ordem impositiva de compra do produto ou mesmo chantagem

ARFPadv/Noificagies’DTC xAlana.doc

Rua Ricardo Cavatton, 166 - Lapa — S&o Paulo — SP - Cep.: 05038-110
Tel: (11) 3612-6111 Fax (11) 3612-6115



DTC TRADING COMPARNY EIRELL]

v &
%) , o%2
7Ca g dW®

emocional imperativa. Independente disso a DTC se compromete a destacar na midia
que “O chocolate ndo acompanha o brinquedo” e suprimir o termo “colecionar’, respectivamente.

O anuncio Trash Pac ndo estimula um
comportamento antissocial na crianca. Longe disso. O fiime retrata o comportamento
infantil, levando através da pesquisa.

Os anuncios apenas retratam as criangas que,
naturalmente, todos os dias e em todas as casas, agem assim. Porque a propaganda
néo é condicionante. Ndo é determinante. Lembramos que a propaganda n&o impde

comportamentos a sociedade, porque a propaganda simplesmente espelha o
comportamento da sociedade. Ela flagra este comportamento.

Os anuncios nao incitam a violéncia, ndo exploram o
medo ou a supersticdo de quem quer que seja. Os anuncios n&o se aproveitam da
deficiéncia de julgamento da crianca. O anuncio apenas retrata o costume natural da

crianga “brincar”.

Todavia, a DTC ndo se exime de atualizar e ajustar
as novas informac6es comerciais complementares as midias visando o bem da crianca.
Ressalva que o limite etario 0/3 esta de acordo com as determinagbes do Inmetro, o
qual esta obrigado a publicar e informar, isso ndo quer dizer que seja a idade ideal, mas

a idade legal.

Os anuncios néo faltam ao respeito; esta conforme a
legislacdo pertinente; é honesto e verdadeiro. Ele retrata um costume infantil como
forma de brincar; ele ndo induz ao consumo exagerado infantil, envolvendo-se em
raz&o do poder aquisitivo dos grupos a que se destina ou que possam ser atingidos por
ele. O texto do anuncio ndo fere a ética publicitaria uma vez que as criangas possuem

discernimento e ndo devem ter sua inteligéncia subestimada.
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Dizer que ele ndo estd em consonancia com a
educacao e cultura nacional é pretender que o anuncio objetive apenas uma elite, o que
nao € o caso.

Os anuncios retratam uma caracteristica do
comportamento infantil e humano como algo magico e cultural como, por exemplo, a
figura do “Papai Noel’. Apesar disso, a DTC ainda acata quaisquer propostas e
recomendagdes de alteracdo na locugcdo se necesséario e ainda uma eventual
recomendacao na alteracdo dos anuncios, uma vez que as referidas inadequacgdes sao
pontuais.

Ficamos a disposicdo para maiores esclarecimentos,

informagdes e sugestdes.

Atenciosamente.

i\

DTC TRADING COMPANY EIRELI
Roberto Douer
Diretor
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