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MINISTERIO PUBLICO DO ESTADO DE SAO PAULO

PROMOTORIA DE JUSTICA DE DEFESA DOS INTERESSES
DIFUSOS E COLETIVOS DA INFANCIA E JUVENTUDE

Sao Paulo, 01 de Setembro de 2014.

Of. n° 3391/2014 - (favor usar esta referéncia)
IC n°® 286/13

- PREZADO(A) SENHOR(A)

Na oportunidade em que cumprimento
Vossa Senhoria, sirvo-me do presente para encaminhar as inclusas cépias para

conhecimento e eventual manifestagao, no prazo de 30 (trinta) dias.

Sem mais para 0 momento, apresento meus
protestos de elevada estima e distinta consideragao.

LGCTANA BEREAMG. AN

Promotora de Justica

-
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INSTITUTO ALANA - Projeto Crianca e Consumo

Rua Fradique Coutinho, n® 50 — 11° andar — Pinheiros
SAO PAULO-SP - CEP. 05416-000
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Rua Riachuelo, 115 — 12 andar — salas 145/147 — Centro — Sao Paulo — SP — CEP. 01007-000
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e-mail: pjdifusosinfancia@mpsp.mp.br
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Conselho Nacional de
PROMOTORIA DE JUSTICA DE DEFESA DOS INT DIF E Auto"eguhmentagao
COLETIVOS - Dra. Luciana Bergamo Publicitaria
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O Conselho Nacional de Autor(egulamentagéo Publicitaria - CONAR, pela presente, da ciéncia da decisao
adotada por seu Conselho de Etica no julgamento da Representagao n? 000054/14 :

DENUNCIANTE: CONSELHO SUPERIOR DO CONAR
~ENUNCIADO: Anuncio "VEDACIT - TURMA DA MONICA"

ANUNCIANTES: MAURICIO DE SOUZA PRODUGOES LTDA., OTTO BAUMGART S/A E CLIMANET
SERVICOS DE INTERNET LTDA.

AGENCIA:

DECISAOQ: Acordaram em recomendar o ARQUIVAMENTO da representagao.
RELATOR(A): CONSELHEIRO(A) ANTONIO JESUS DE BRITTO COSENZA
FUNDAMENTO: Artigo 27, n? |, letra "b" do Regimento Interno do CONAR.

Sao Paulo, 28 de Maio de 2014.

Atenciosamente,

ol
EDNEY ARCHI ANEXOS
Vice-Presidente Executivo

Av. Paulista, 2073 - 182 andar - Conjunto Nacional - Edificio Horsa Il
01311-940 - Séo Paulo - SP - Tel: (11) 3284-8880 - Fax: (11) 3262-5333 e (11) 3284-4423
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Conselho Nacional de
Autorregulamentacgao

Publicitaria

REPRESENTACAO N°: 054/14
Denunciante: CONSELHO SUPERIOR DO CONAR

Denunciado: Anuncio “VEDACIT - TURMA DA MONICA” :
Anunciantes: CLIMANET SERVICOS DE INTERNET LTDA., MAURICIO DE SOUZA
PRODUCOES LTDA. EOTTO BAUMGART S/A.

ACORDAO

Vistos, etc...

Acordam, em reunido ordinaria da Sétima Camara do Conselho de Etica, em sesséo
realizada nesta data, acolhendo por unanimidade de votos a manifestacao do sr.
Relator — parte integrante desta decisdo, em recomendar o ARQUIVAMENTO da
representagdo, com fundamento no artigo 27, n° |, letra “b” do Regimento Interno do

CONAR.

Participaram do julgamento os Conselheiros Antonio Jesus Cosenza (Relator), Paulo
Chueiri, Marcio Maffei e José Mauricio Pires Alves.

A sessio foi dirigida pelo Vice-Presidente Executivo do CONAR, Dr. Edney G. Narchi,
nos termos do artigo 39, n° VI dos Estatutos Sociais.

Fizeram uso da palavra na oportunidade a Dra. Luciana Bergamo Tchorbadjian, pelo
denunciante, e pelos denunciados: o Dr. Guilherme Gomes Pereira (Mauricio de
Souza), Dr. Igor Peres Navarro (Clinanet) e a Dra. Joana da Silva Duarte (Otto).

Sao Paulo, 28 de Maio de 2014.

EDNEY G. NARCHI ANTONIO JESUS COSENZA
Vice-Presidente Executivo do CONAR Relator
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Processo n2 54/14

O CONSELHO SUPERIOR DO CONAR, por se presidente, nos termos do artigo 32, inciso VII dos
Estatutos Sociais e com fundamento nos artigos 1¢9., 32., 62.,92,, 10, 28, 29 e 37 do Cédigo
Brasileiro de Auto-regulamentagdo Publicitaria, tendo em vista oficio enviado pela Promotora
de Justica de Defesa dos interesses Difusos e Coletivos da Infancia e da Juventude — Ministério
pPublico do Estado de Sdo Paulo, oferece representagdo ao e. Conselho de Etica objetivando as
publicidades “VEDACIT TURMA DA MONICA”, veiculadas em midia exterior e na internet, sob a
responsabilidade dos anunciantes MAURICIO DE SOUZA PRODUCOES LTDA., OTTO BAUMGAT
S.A. e CLIMANET SERVICOS DE INTERNET LTDA.

A ilustre promotora solicitou ao CONAR o exame dos anuncios, anexos, encaminhando copia
de expediente de abertura de inquérito civil, no qual ha denuncia de irregularidade das
publicidades, especialmente pela fusao entre o conteddo editorial e comercial, deixando de
cumprir o disposto no artigo 28 do CBAP, bem como, em descumprimento as restricdes
estabelecidas para a realizacdo de merchandising que envolve o publico infanto-juvenil,
descritas no artigo 37 no. lll e IV também do CBAP.

Da Defesa

Cada uma das citadas, ja qualificadas por seus advogados e por seus representantes legais
apresentaram as suas defesas de onde extraimos os resumos que expomos abaixo, sem
prejuizo, da apresentagdo oral que sera feita por elas, de seus argumentos de defesa.

Climanet Servicos de Internet Ltda. — realizou uma parceria com a “Turma da Monica”
passando a oferecer, gratuitamente, um material que possui o objetivo de explicar questdes
complexas e atuais relacionadas aos fendmenos climaticos, especialmente o aquecimento
global. A criagdo do website “Climakids” ndo tem a intengdo de realizar qualquer tipo de
publicidade dos produtos “Jedacit” e, muito menos, “ludibriar e criar em uma crianga” o
desejo de comprar um produto utilizado na construcdo civil ou de influenciar a sua compra. 0
conteudo do site “Climakids” é meramente educativo e a Climanet nada mais faz, em parceria
com a Turma da Ménica e contando com o apoio da “edacit”, que cumprir sua fungdo
constitucional de auxiliar na educagdo de criangas e adolescentes, jamais tendo a intengdo de
promover a venda de qualquer produto. Como prova de sua mais estrita boa fé na condugao
do website “Climakids”, a Climanet “ird retirar temporariamente do ar todas as logomarcas da
“Vedacit” nos jogos e desenhos para colorir, até que as acusagdes estejam totalmente
pacificadas.”

Otto Baumgart Industria e Comércio S/A. — a parceria da Otto Baumgart coma MSP comegou
hé alguns anos e tem como objetivo imediato a conscientizagdo das criangas para 0s perigos
relativos a umidade, tal como o risco de doengas respiratorias e seguranca estrutural de suas
casas. Ela n3o pretende despertar o desejo de compra dos produtos em si, mas despertar o
interesse na conservacio da propria moradia e do bem estar de sua familia, alertando as
criangas e seus pais sobre os riscos das infiltracGes e das doengas que 0 excesso de umidade
pode causar. Entende que a forma mais eficaz de simplificar a explicagdo de como atuam 0s

produtos da marca “Vedacit” é a utilizagdo da linguagem facil e a sua associagao a um
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personagem mundialmente conhecido por sua aversao a agua. Além disso, o crivo decisorio
dos adultos para a crianga entrar no site estd sempre presente.

Mauricio de Souza Produgdes Ltda. = segundo o Instituto Alana e 0 Ministério Publico, a MSP,
a Climanet e a Otto Baumgart estariam promovendo “comunicacao mercadoldgica” abusiva ao
publico infantil, em contrariedade as leis e as normas do CBAP. N3o ha fusdo de conteudo
editorial e comercial, muito menos publicidade voltada ao publico infantil, razdo pela qual ndo
ha que se falar em “comunicacdo mercadoldgica” abusiva. A intengdo das partes ao ajustar as
acdes em questdo foi, simplesmente, chamar a atencdo para assuntos relevantes, tais como a
necessidade de conservagdo da residéncia, riscos com umidade, infiltragdes, etc.

Note-se ainda, em relacdo as atividades de entretenimento em questdo, que as mesmas
exigem um comportamento ativo das criangas - inclusive com cooperagdo de seus pais que
compram ou ganham as revistas, que controlam o acesso & internet —aumentando seu
julgamento critico.

A MSP coloca, ainda, casos semelhantes que foram arquivados pelo CONAR, com voto acolhido

por unanimidade.
Parecer e Voto

Entende esse relator, apés analise de todas as pegas, que n3o hé prejuizo na ndo juntada da
peca de outdoor para que se profira o julgamento.

Conforme estatui o artigo 37 da Se¢do 11, “os esforgos de pais, educadores, autoridades e da
comunidade devem encontrar na publicidade fator coadjuvante na formagdo de cidaddos
responsdveis e consumidores conscientes. Diante de tal perspectiva, nenhum anuncio dirigiré
apelo imperativo de consumo diretamente @ crianga.” N3o ha apelo imperativo de consumo
na acdo de patrocinio em questdo e ela também nao infringe o inciso IV, uma vez que ndo se
trata de produtos e servicos destinados ao publico infantil.

Ainda, de acordo com o inciso V, para a avaliagéo da conformidade das agdes de
merchandising ou publicidade indireta contratada ao disposto nesta se¢do, levar-se-d em
consideragdo que: a. o publico alvo a que elas séo dirigidas, seja adulto; b. o produto ou
servigo ndo seja anunciado objetivando seu consumo por criangas.

Entende, assim, que é patente a auséncia de conteudo publicitario no website “Climakids”
onde foi criado o personagem “Vedacit” para 0s jogos infantis e que ndo ha nenhuma infracao
aos artigos do CBAP.

Dessa forma, vota pelo arquivamento do processo.

S3o Paulo, 31 de margo de 2014.

Antonio Jesus Cosenza
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