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ACORDAO

Vistos, efc...

Acordam. em reunido da Segunda Camara do Conselho de Etica, em sessdo
realizada nesta data, deixando de acolher por maioria de votos (4X3) a
manifestacao do sr. Relator , em recomendar 0 ARQUIVAMENTO da representacao,

com fundamento no artigo 27, n° |, letra “a” do Regimento Interno.

Participaram do julgamento os Conselheiros Ruy Mendonga (Presidente), Joao
Roberto Vieira da Costa (Relator), Pedro Renato Eckersdorff, Cristina De Bonis,
Tania Pavlovsky, Cesar Augusto Massaiol, Selma Souto(Voto vencedor) e Carlos

Chiesa.

Fez uso da palavra na oportunidade o Dr. Luiz Carlos Gimenez, pelo denunciado.
S0 Paulo, 11 de novembro de 2010.

RUY MENDONGCA SELMA SOUTO
Presidente da 22 Camara Voto vencedor
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I — Questionamento

O Instituto Alana faz pedido de sustagio de comercial televisivo do produto “Roma
Tatico M6vel” que esta sendo veiculada no canal infantil “Discovery Kids”. Segundo o

denunciante, o comercial é dirigido diretamente ao publico infantil e utiliza de

simbologia notadamente vinculada a violéncia.

II — Defesa

Em sua defesa, a recorrente destaca que desde o inicio de suas atividades, ha quase
cingiienta anos, vem fabricando e vendendo “brinquedos e similares” com os maiores
indices de exceléncia e qualidade, por isso que, desde ha muito, tornou-se lider no
mercado. Entende que vem contribuindo para o desenvolvimento das criangas com
brinquedos que as estimulam e as conduzem a sua franca, sadia e intelectual educagao.
E. como via de conseqiiéncia durante esse longo interregno, jamais, em tempo algum,
foi alvo de qualquer tipo de medida administrativa, extra ou judicial nesse sentido.
Prima, portanto, pelo que faz, cumprindo rigorosamente todos os preceitos da lei e o
maior respeito ao consumidor. A Representada rechaca a afirmacéo da denuncia com
relacdo a veiculagdo de comercial televisivo em canal infantil Discovery Kids, com

simbologia vinculada a violéncia tratando-se de publicidade abusiva.

Segundo a representada, o produto “ROMA TATICO MOVEL” néo utiliza simbologia

vinculada a violéncia, na medida em que a imagem projetada pela televisdo se fez
unicamente pelo “resultado”, ou seja, que efetivamente se trata de um produto com a



conotacio de protegdo & sociedade. A forma publicitaria foi elaborada para atingir as
criangas que se apresentam com capacidade de compreenséo, porquanto hoje em dia,

vivem a mercé da televisdo, ou mais precisamente de tudo que ocorre.

Reforga que esse tipo de brinquedo que envolve um auto blindado, se destina a proteger
uma cidade, ndo traz exemplo de violéncia, ja que esse tipo de veiculo ¢ uma realidade
por todos conhecida, inclusive por criangas da idade para a qual se destina o brinquedo.

Intimeros desenhos animados veiculados diariamente em programas infantis, mostram
super-herois que usam de violéncia para defender e proteger situagdes legitimas e nem
por isso se os classifica como improprios. Esses desenhos feitos no estrangeiro e
contando com super heréis que normalmente tém super poderes e veiculos com raios

lazer e outros mecanismos de defesa e de ataque, séio pacificamente exibidos com

enredo de batalhas, luta do bem contra o mal, etc, etc.

Certamente, comparando-se com esses desenhos de super-her6is com o comercial
veiculado pela empresa, certamente aplicando-se a espécie dosimetria correta para
avaliar comparativamente um e outro, sem divida um simples comercial que demonstra
um veiculo que circula pelas ruas de nossas cidades como instrumento de combate a
criminalidade, ou seja, que reproduz uma realidade, ndo podera ser interpretado como
propaganda abusiva, devendo ser entendida, como de fato de direito o é, uma
publicidade que nada mais faz sendo expor uma realidade, sem absolutamente incentivar
a qualquer tipo de violéncia, néo induzindo a nenhum erro de interpretagao, mas sim s6

e exclusivamente de uma situagio de prote¢do a uma cidade.

A publicidade feita — néio — é abusiva e muito menos incita a violéncia, e, no momento
atual o seu grau de discernimento, de conhecimento e de compreensfo das criangas a
que se destina, vai além da nossa propria imaginagdo, gragas aos meios de comunicagao
e & propria realidade de nossos dias.

A Recorrente reafirmou que a publicidade do produto em questdo néo se fez em carater
nacional por empresa de televisdo que tivesse essa proje¢do, mas sim e somente atraves
de “Canal por Assinatura”, qual seja, 0 DISCOVERY KIDS e apenas durante um curto



periodo. A dentincia feita, agora, esta completamente fora do espago e do tempo, razao

porque devera ser considerada como extemporanea € sem objetivo.

Ignorar essas realidade, presente no dia a dia das pessoas, em suas vidas pessoais ou nos
jornais e programas de radio e de televisdo € ignorar o proprio Brasil, com suas nuances
de bem e de mal e nessa luta incessante contra o mal, os instrumentos de defesa da
populagdo contra a marginalidade, como o “carro blindado™ sdo mecanismos de
protegdo de quem luta contra o crime organizado, nao havendo nada de pejorativo ou de
desabonador nesse embate, estando ao lado do bem. Exatamente por isso imputar ao

brinquedo e a sua propaganda conotagéo de violéncia, quando existe uma realidade bem

maior do que isto, quer nos parece hipocrisia.

Pede, por fim que seja julgado IMPROCEDENTE, a referida Representacdo, pelo fato
da propaganda veiculada nio se revestir da conotagéo que lhe foi imputada, pois assim
se decidindo, se estara procedendo de forma absolutamente correta.

I1 - Parecer

Preliminarmente gostaria de fazer algumas consideragdes. O motivo da presente
representagiio € certamente polémico e objeto de inimeras ¢ constantes manifestagoes.
Que papel tem os bringuedos na formagdo infantil? Como escolher os brinquedos mais
adequados para cada idade? Bringuedos violentos conduzem, necessariamente, a
violéncia infantil? Como devem agir os pais e educadores perante estimulos que
mostram a violéncia e que chegam até as criangas, principalmente via midia? Enfim ha
uma enormidade de questionamentos e duvidas sobre o tema que chegam diariamente
aos pais e educadores. As respostas sempre serdo dificeis e por certo, sempre

merecedoras de uma contextualizacio.

Procurei, por conta deste processo, ler e ouvir opinides variadas sobre o tema. Ha vasta
informacdio e opinidio a respeito. Ndo ha lados, ndo ha certezas. Ha, entretanto

convicgdes.

Opinides, lastreadas na observincia dos direitos individuais e que se opde fortemente a

qualquer tipo de cerceamento, entre eles do acesso a brinquedos, sejam eles



verossimilhantes ou ndo as armas de fogo. Reforcam que essa ¢ uma decis@io que cabe
aos pais, e somente eles devem ser 0s responsaveis por saber 0 que € 0 bom e 0 que ndo
é para seus filhos. Entendem que uma crianga, envolvida em uma brincadeira, por
exemplo, fazendo o uso de um cabo de vassoura como arma fosse, ou brincando de
policia e ladrdo, estariam apenas reproduzindo o mundo que estd a sua volta,
reconhecendo-o e aprendendo a lidar com ele. Néo estariam, de forma alguma, com o

intuito de prejudicar alguém. E este julgamento cabe a eles € ndo ao Estado.

De outro lado, h4 opinides, e que parece ser a mesma do Representado, destacam que
nos dias de hoje a violéncia é tratado nos meios de comunicagéo de forma trivial, lugar
comum e que passou a fazer parte da vida normal dos cidaddos. Ha de se registrar,
entretanto que a violéncia na televiséo ¢ “enfeiticadora e memoravel, na medida em que
uma cena que dura apenas alguns segundos tem o poder de ser recordada a longo

prazo”. Ou seja, os codigos de memorabilidade da violéncia incorporam-se a0 NOSsO dia

a dia.
A crianca, a midia e o tema violéncia.

Sabemos que as criangas comegam a assistir televisdo, principalmente desenhos
animados desde muito cedo, dizem os estudiosos e suas pesquisas que aos dois anos. As
criancas mais novas assistem aos desenhos animados porque eles sdo "codificados" de
uma forma nitida, com efeitos sonoros que ajudam a sua compreensdo € caplam a sua
atencéo. E sabido que o conteiido dos programas néo lhes é totalmente compreensivel.
Captam, portanto apenas uma parte do que véem. Quando assistem a cenas de violéncia,
por exemplo, é provavel que incluam & sua maneira que "€ 0 mais forte que tem razdo".
As criangas sdo cativadas, por exemplo, pela fantasia das lutas e pelo poder dos
protagonistas. Quantos sdo 0s personagens que teém como missdo salvar a Terra dos
vildos do mal. E quando algo falha, estes se juntam para formar maquinas de combate
ainda mais poderosas. Em cada episodio, os protagonistas estragam os planos do
inimigo e tornam-se como heris para as criangas. Estas demonstragdes de forga afetam
as criancas. Sugerem-lhes que combater os vildes do mal, que tentam tomar conta do
mundo. com técnicas e veiculos espetaculares é certo. Ndo ha como néo haver uma falta
de sensibilizagdo acerca da violéncia, do choque e do terror de ver alguém a ser

agredido. E, neste caso, havendo criangas insensiveis a violéncia fisica, elas comegam a



desenvolver uma tolerdncia a esse tipo de violéncia e precisario de cada vez mais

violéncia para ser eniretidas. E quase que o mesmo argumento apresentado pela

Recorrente.

Enfim, inimeros estudos e investigagdes tém sido realizados sobre o problema dos
efeitos das mensagens violentas pelos meios de comunicagao, particularmente a
Televisdo, sobre as criancas. Na realidade, as criangas fazem parte do publico mais
assiduo dos programas televisivos onde, tantas vezes, sao veiculados filmes que tomam
a violéncia como um lugar comum. Se analisarmos essas cenas de violéncia, fisica ou
moral, veiculada pelos filmes, ou até mesmo no noticiario, bem como o tempo médio
que as criancas assistem TV, poder-se-a concluir que estas sofrem sim a influéncia da
violéncia difundida nas mensagens. Isso, com certeza ndo ajudam na formagdo de

geragdes futuras de cidaddos produtivos, que rejeitem a violéncia como um meio para

resolver problemas.

Portanto, ao introduzirmos neste contexto de analise, a publicidade de um produto
destinado as criangas, com veiculagiio em midia voltada prioritaniamente para o publico
infantil — Discovery Kids; e considerando que toda a dramatizacéo do filme € associada
a uma situacio de violéncia, transposta da vida real “... tdfico blindado...”, ... apoto
que precisa para proteger sua cidade...”, "... oficiais prontos para agdo...”, para o
universo infantil, ndo hda como ndo associa-lo a uma inequivoca utilizagdo da
simbologia vinculada a violéncia, como mote central no apelo mercadolégico do
referido produto. Por fim, o que vemos, ao invés de uma iniciativa que contribua para
diminuir a violéncia, melhorar a educagio das criangas, a publicidade desse produto faz

exatamente o contrario “ao se igualar” ao ja existente ambiente deteriorado dos filmes

que trazem a violéncia.

Sou, por conseguinte favoravel a sustagdo definitiva do comercial “Roma Tatico
Mével”, por violar os artigos do Codigo Brasileiro de Autorregulamentagdo
Publicitaria. a saber: 1°, 3°, 6° 26 e 37 e que consubstanciam as razdes da presente
Representacdo. Destaco, por fim, particularmente o artigo 37, onde: “os esforgos de
pais, educadores, autoridades e da comunidade devem encontrar na publicidade fator
coadjuvante na formagdo de cidaddos responsdveis e consumidores conscientes. Diante

de tal perspectiva, nenhum anuncio dirigira apelo imperativo de consumo diretamente



a crianca. E mais: item c) associar criangas e adolescentes a situacdes incompativeis
com sua condicdo, sejam elas ilegais, perigosas ou socialmente condendveis; item d)
impor a nog¢do de que o consumo do produto proporcione superioridade ou, na sua
falta, inferioridade; i) utilizar situagdes de pressdo psicologica ou violéncia que sejam

capazes de infundir medo.

Este é, portanto 0 meu parecer.
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NZo vejo infragdo ao Codigo nos artigos que fundamentam a denuncia.

Trata-se de um brinquedo que sé pode ser anunciado em canal com
programacao dirigida ao publico infantil. O anunciante tomou cuidados em nao
pbr armas nas maos das criangas e passa a mensagem de defesa da cidade.

As criancas sdo expostas diariamente a situagoes “licitas” de violéncia gratuita
assistindo desenhos animados como Tom & Jerry, Pica-Pau, Piu-Piu e Frajola,
etc.: portanto, brincar com um carro de policia ndo necessariamente vai

transforma-los em bandidos.

Voto pelo Arquivamento da representagéo, com fundamento no artigo 27, n° |,
letra “a” do Regimento Interno do Conar.

MA FERRAZ SOUTO



