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Assim, importa observar, ainda que a r. decisao ora
dehaddapamideaﬁzarummnnemquenésmaisexist&mﬁpad:ﬁesemauml
geracio, sendo assim equivocada, exagerada e em franca dissondncia com 2
realidade cultual atual, refletida no mercado de produios infantis brasileiro ‘e
mundial!), que, em sua grande maioria, realiza publicidade utilizands criancas

modelos. Confira-se:























































