Assunto: Publicidade de biscoito —

Desenho animado infantil

utilizado '
cOmMo atrativo - Induzimento ao consumo -

Public: |
iIcidade abusiva — Venda Casada - Pratica abusiva -

Jurisprudéncia do E. Tribunal de Justica do Estado de Sao
P
aulo e parecer da D Procuradoria de Justica pela

1Inexisténci | 5 ' ' '
sténcia de violagao aos preceitos normativos existentes —

aplicacao da sumula 12-CSMP.

Trata-se de Inquérito Civil instaurado a partir de
representacao apresentada pelo Instituto Alana, em que se noticiou a

veiculacao de publicidade abusiva pela empresa investigada, uma vez
que esta, em sua oferta, utilizou recursos graficos chamativos €

maliciosamente atrativos com a finalidade precipua de aliciar o publico

infantil a adquirir seus produtos.

Em sintese, a empresa investigada atua no mercado

de alimentos como fornecedora, produzindo e inserindo no mercado de
‘menticios, €OmMO; PO
resentacao, a empresa investigada
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co infantil, seja na publicidade

omerciais, imagens de
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nciado cenas do programa, sendo conferida uma protecao especial

dada por Bob Esponja a uma determinada caixa — objeto de desejo por
todos os personagens -, cujo conteudo € revelado somente nos tltimos
ségundos, instante em que os biscoitos “Mini Wafers do Bob Esponja”

dparecem e os diversos sabores sao informados.

Nao obstante, a empresa investigada realizou uma
Promo¢ao em sua pagina eletronica com a finalidade de aumentar suas
vendas. Assim, na compra de 05 (cinco) Waters Bob Esponja, entre os
2009, o comprador ganharia um

album de figurinhas, ja acompanhado por um pacote com figurinhas,

' inhas.
0u, alternativamente, 05 (cinco) pacotes de figurinha
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publicitaria utiliza instrumentos ludicos e personagens do imaginario
infantil, manipulando a subjetividade e instigando o consumo
Ressaltou, entretanto, que “esta nao é uma caracteristica exclusiva
desta campanha em andlise, mas da grande maioria das campanhas

publicitarias que tém como publico alvo cniangas e adolescentes” (lls.

448).

O CONAK = Conselho de Autorregulamentacao

Publicitaria informou inexistir, €m seu banco de dados, registro de

s anuncios alhures

considerar-S€ impedido de iniciar

determinada campanha
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O representante ratificou suas manifestacoes
anteriores (fls. 551/555).

Houve noticia da suspensao da RDC 24/2010 da

'ISA — responsavel por impor restricoes a publicidade de alimentos e
bebidas ndo alcodlicas (fls. 557/558) —, confirmada por copia da decisao

iudicial da 162 Vara Federal de Brasilia (fls. 570/3576).

m
Juventude de Santo Amaro €1l face das €

Nestlé Brasil Ltda. (fls. 606/676).
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peilcu lanO, fazer

alimentagao, lazer, vesty

anselos €, portanto

verificacao do aproveitamento, mediante violacado dos comandos
positivos existentes, da extrema vulnerabilidade da crianca a
comunicacao mercadologica, manipulando sua (fragil) subjetividade e

instigando seu consumo.

Na espécie, todavia, conquanto o0s principios ;."
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Infantil, de normas dé ”E‘irli‘ﬁeito

legislativo, nao ; '
o » Nao Incumbindo ao Poder Judiciario, ao menos como sua

fungao tipica, a consecuc¢do de normais gerais e abstratas.

Frise-se que a RDC 24/2010 da ANVISA - preceito
normativo responsavel por impor restrigcoes a publicidade de alimentos
e bebidas nao alcoolicas —, encontra-se com sua eficacia suspensa em
decorréncia de decisdao judicial lavrada pela 16% Vara Federal de

Brasilia, ndo havendo, ao menos por ora, qualquer preceito normativo

que limite o direito a esta modalidade de publicidade.

Assim, ausente interesse de agir no atoramento de

qualquer acéo civil publica, uma vez qu€ O Egrégio Tribunal de Justica

do Estado de Sao Paulo possui entendimento no sentido que as

publicidades dirigidas ao publico infantil estao respaldadas pelos

principios da legalidade € da livre concorréncia. Consigne-se, por

oportuno, que nos  autos da Acao Civil Publica n°

$0619.23.2010.8.26.0002, a propria Douta Procuradoria Geral de

Justica opinou pelo improvimento do recurso 1
pela legitimidade da publicidade

nterposto pelo Ministério

Pablico e, consequentemente,

veiculada (fls. 611).
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exame da matéria pela Promotoria de Justica do Consumidor e

~ventualmente até justificar a instauragao de novo inquérito.

Ante o exposto, inexistindo fundamento para a

realizacao de outras diligéncias ou a propositura de acao civil publica,
uma vez que ausente o interesse de agir, nos termos da sumula 12-

CSMP promovo o ARQUIVAMENTO destes autos (art. 9°, caput, da Lei
g e 26.11.1998 - Laa

n° 7.347/85; art. 110, caput da 57 el
o - e art. 99, do

Organica do Ministério Publico do Estado de Sao Paul

o n° 484/2006-CPJ, de 05.10.2006) e os remeto, Nos

Ato Normativ |
para a apreclacao do EGREGIO

moldes da legislacao pertinente,

CONSELHO SUPERIOR DO MINISTERIO PUBLICO, para eventual

homologacao.

Dé-se ciéncia ao representante — Instituto Alana -,
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A Gilberto Nonaka
\ * _
\__ 2° Promotor de Justica do Consumidor




