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REPRESENTACAO N° 408/08

Denunciante: INSTITUTO ALANA

Denunciado: antincio “TODA FAMILIA TEM UM MOLEQUE MUITO FOLGADO"
Anunciante: SCHINCARIOL

ACORDAO

Vistos, etc...

Acordam, em reunido conjunta das Quinta, Sexta e Sétima Camaras do Conselho
de Etica, em sessdo realizada nesta data, acolhendo por maioria de votos (13X4) a
manifestacdo da sra. Relatora — parte integrante desta decis&o - em recomendar a
SUSTACAO da veiculagéo do antincio, com fundamento nos artigos 1°, 37, 50 letra
“c" do Cédigo Brasileiro de Auto-regulamentagéo Publicitaria e em seu Anexo “H".

Participaram do julgamento os Conselheiros Luiz Roberto Valente Filho
(Presidente), Claudia Wagner (Relatora), Rubens da Costa Santos, Carlos Pedrosa,
José Francisco Queiroz, Rogério Gabriel Comprido, Paulo de Tarso Nogueira,
Eduardo Martins, Gustavo Leme, Paulo Chueiri, José Mauricio Pires Alves, Flavio
Vormittag, Raul Orfao Filho, Rino Ferrari Filho, Luiz Fernando Constantino, Cassio
Zanatta, Fred Muller e Rogério Salgado.

Fez uso da palavra na oportunidade a Dra. Priscila Nogueira Melchior, pelo
denunciado.

S&o Paulo, 12 de fevereiro de 20089.

LUIZ ROBERTO VALENTE FILHO CLAUDIA WAGNER
Presidente da 72 Camara Relatora
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Processo n® 408/08
Autor: INSTITUTO ALANA

Objeto: Antncio: “TODA FAMILIA TEM UM MOLEQUE MUITO
FOLGADO”

Responsaveis:

Anunciante: SCHINCARIOL (SP)
Agéncia:

Data: 21/11/2008

RELATORIO

O Instituto Alana move representagfio contra Primo Schincariol em face do
anuncio protagonizado por um menino € por sua mae em um final de noite.
Basicamente, no comercial em questdo, o garoto, de seu quarto, pede para
sua mie trazer-lhe um guarand, enquanto esta responde-lhe para ir dormir.
Fica evidenciada a presenca de uma garrafa de refrigerante “NOVA
SCHIN” durante a fala da mie, isto ¢ enquanto ela 1¢ uma revista sentada
no sofd, em outro ambiente da casa.

O Instituto Alana entende que a publicidade em questdo € abusiva, eis que
utiliza a comunicagio mercadolégica em questdo, para estimular o
consumo de refrigerante pelo publico infantil, sendo uma bebida
industrializada com uma grande quantidade de agucares, que tem relagdo
direta com a crescente taxa de obesidade entre criangas ao redor do mundo.

Sobre isto, ¢ mencionado na representagdo que o Ministério Publico de Sdo
Paulo ajuizou Agdio Civil Publica contra a AMBEV para que seja obrigada
a alertar os consumidores dos riscos 4 saude na ingestdo de refrigerantes,
como também seja proibida de realizar publicidade direcionada as criangas.

A Requerente ressalta que toda e qualquer publicidade voltada ao publico
infantil, inclusive aquela veiculada por comercial televisivo, como no caso
em questdo, é abusiva e ilegal e, portanto, viol;no quanto previsto nos
artigos 36 e 37 do Cddigo de Defesa do Con or, bem como demais
Legislagdes que contemplam os direitos das(cr
Brasil.




A defesa considera a dentincia desproporcional eis que ataca a liberdade de
expressio violando a garantia constitucional da mesma.

Ainda, a defesa ressalta néo ter ocorrido qualquer violagdo ao CBARP.

E o relatorio.

DECISAO

Primeiramente cabe ressaltar a premissa de que havendo, em uma pega
publicitaria, violagdo aos dispositivos legais previstos na Legislagio
Nacional havera violagio do Cédigo Brasileiro de Auto Regulamentagdo
Publicitaria uma vez que, de acordo com o:

Artigo 1° Todo antincio deve ser respeitador e conformar-se_as leis do
pais; deve, ainda, ser honesto e verdadeiro. (grifo meu)

Portanto, ndo procede de pronto a alegagdo da Requerida ao anunciar que
nio houve descumprimento do Céodigo de Auto Regulamentagéio
Publicitiria uma vez que, se o anfncio estiver em desacordo com a
Legislagdo Brasileira, sendo abusivo ou enganoso, j4 estard, de imediato
nio conforme perante o CBARP.

Seguidamente e sem entrar no campo da questdo pertinente ao complexo
tema da obesidade, no Brasil e demais paises, devo ressaltar que no
anincio, em questdo existe evidente infragdo ao Anexo H, do CBARP, a
saber:

2. Quando o produto for destinado G crianga, sua publicidade deverd,
ainda, abster-se de qualquer estimulo imperative de compra ou consumao,
especialmente se apresentado por autoridade familiar, escolar, médica,
esportiva, cultural ou ptblica, bem como por personagens que 05
interpretem, salvo em campanhas educativas, de cunho institucional, que
promovam habitos alimentares sauddveis.

A esse respeito observa-se, claramente que o0 comercial reproduz ao seu
final garrafas de refrigerantes SCHIN acompanhadas de vozes cantando
“Toda familia tem refrigerante Schin”

E

o



Artigo 37 - Os esforgos de pais, educadores, autoridades e da comunidade
devem encontrar na publicidade fator coadjuvante na formagdo de
cidaddos responsdveis e consumidores conscientes. Diante de tal
perspectiva, nenhum antincio dirigird apelo imperativo de consumo
diretamente a crianga. E mais:

I — Os aniincios deverdo refletir cuidados especiais em relagdo a
seguranga e as boas maneiras e, ainda, abster-se de:

f. empregar criangas e adolescentes como modelos para vocalizar apelo
direto, recomendagdo ou sugestio de uso ou consumo, admitida,
entretanto, a participagdo deles nas demonstracdes pertinentes de servigo
ou produto;

Portanto, fica evidente que houve descumprimento dos preceitos do Codigo
de Auto Regulamentagdo enquanto a propria crianga pede guarand a sua
mie repetidas vezes, sendo que na mesma proporgdo fica evidenciado o
apelo de consumo do produto, ambos vedados pelo Cddigo.

Recomendo sustagdo da publicidade uma vez que ndo encontro alteragéo
no 7.[ qhie possibilite a permanéncia da veiculagdo.

Ao
CL A WAGNER

27.01.09



