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Ref: Motificagdo sobre a comunicagio de OMO

Prezados Senhores,

UNILEVER BRASIL LTDA. empresa com sede no
Municipio de Sdo Paulo, Estado de S3o Paulo, na Av. Pres. Juscelino Kubitschek,
1309, 13° andar, inscrita no CNPJ sob o n® 61.068.276/0001-04, por seu advogado,
vem, por meio desta, manifestar-se a respeito da notificagio datada de 02 de junho
de 2008 nos seguintes termos:

1. Em primeiro lugar, a empresa signatiria esclarece
que ¢é uma empresa tradicional no ramo publicitirio, tendo sempre pautado sua
conduta dentro dos principios legais, da ética ¢ dos bons costumes, em especial as
regras do Conselho Nacional de Auto-regulamentagdo Publicitaria.

2. Nesse sentido, ¢ importante destacar que a empresa
signatdria estd presente no Brasil ha quase 80 (oitenta) anos, atuando nos mercados
de alimentos e produtos de higiene e limpeza, contando em seu portfélio com
marcas lideres, tais como OMO, MAIZENA, DOVE, SEDA, BECEL, KNORER.
HELLMANN'S, ARISCO e REXDNA'{_}P&



3. E importante destacar, ainda, que a empresa
signatdria ndo ¢é lider de mercado por causa apenas da qualidade de seus produtos,
mas principalmente pelo relacionamento estabelecido com o consumidor brasileiro
ha mais de 70 (setenta) anos. Assim sendo, em nenhum momento, sob pena de
perder a confianga de seus consumidores, agiria de forma apelativa, ndo educativa
ou inconseqilente.

4. MNeste contexto, a principal missio da empresa
signatdria ¢ conectar-se com seus consumidores. entender profundamente suas
necessidades e usar o entendimento destas necessidades para entregar-lhes os
melhores produtos, com os melhores beneficios.

3 Além disso, € importante ressaltar que a empresa
signatdria ¢ socialmente responsdvel e patrocina diversos projetos na area de
defesa da infincia, tais como o Rural Responsdvel, a Infincia Protegida e o Projeto
Mais Vida, que tem por objetivo melhorar a qualidade de vida da crianga
brasileira.

6. Messe sentido, a propria marca OMO, por meio de
estudos e pesquisas sobre a importincia do ato de brincar para o desenvolvimento
infantil, estd promovendo uma ampla discussio sobre o tema. Sua comunicagio
tem contribuido para informar os pais sobre este tema, incentivando-os a estimular
a imaginagdo e a brincadeira de seus filhos, potencializando, desta forma, o
desenvolvimento dos mesmos.

7. Por fim, é importante ressaltar que estes estudos ¢
pesquisas patrocinados por OMO sobre a infincia ¢ o desenvolvimento das
criangas tém seu valor reconhecido por diversos especialistas da drea de
desenvolvimento infantil. }\



8. Dessa forma, a empresa signatdria ndo reconhece
qualquer abuso ou infra¢io ética e legal na comunicagiio de seus produtos., em

especial da marca OMO.

Sendo o que se apresentava para 0 momento, a empresa
signataria coloca-se a disposi¢dio para quaisquer esclarecimentos que se fagam

necessarios.

Diretor Juridico



	1-image
	2-image-1
	3-image-2

