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A/C: Marcio Schusterschitz da Silva Araujo
Ref.: Recomendacdo n°. 23/2009- Inquérito Civil

Republica,

ne. 1.34.9{11.&{?3381{2&03—32.

Ty W,

Tustrissimo Senhor procurador da

:_ o Na qui de pml:uradores da Burger King Corporation {dumvantg

= desic simﬂesmentﬂ como "BKC") vimos pela presente nos manifestaremrelag&na

| Re ﬁ 23/2009 dirigida @ Burger King do Bmﬂ.! Assessoria @ |

(doravante designada simplesmente como "BKB") € outros,
003881/2008-32, nos seguintes

o Inquérito CVl no. 1.34.001.
o referido Inquérito

muito embora i
a0 'tEHI'Iﬂ“I sido dlln'l'ﬂllﬂ'EE a a pre :
e ecta & a titular dos direitos

Brasil, além




suspender a comercializacdo de brinquedos nos restaurantes da rede BUGER KING® na
forma como recomendado por esse D. Ministério Publico Federal.

A BKC esclarece que jamais estimularia, como de fato ndo estimula, a obesidade
infantil e/fou o consumo desenfreado de qualquer tipo de alimento, sejam eles
hamburgueres ou sanduiches naturais. Como bem destacou o parecer técnico do
Conselho Regional de Nutricionistas, "(...) @ boa nutricdo € uma questdo de bom senso:
todos os alimentos (nutrientes) podem fazer mal ou fazer bem 3 saude, so depende da
quantidade e freqiéncia com que sdo ingeridos” (fls. 766 desse Inquerito Civil).

-t

Nesse sentido, vale destacar que a rede BUGER KING® permite 2 escoiha da
comida pelo cliente, conforme se depreende do seu prdprio "slogan” "A GENTE FAZ
DO _SEU JEITO™". Tanto que até mesmo um lanche BKids™ pode ser pedido de
De fato, a BKC esta comprometida a ajudar criangas a comer e viver

pre de dietas balanceadas e de estilos de vida saudaveis.
aurante da BURGER KING® no Brasil foi aberto em 2004,
do seu cardapio principal. Todavia, a rede BURGER
5 'deexpansﬁodeseucardépiﬂmaiﬂdméude
de produtos mais saudaveis.
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ou, ainda, que possam contribuir para a
uedos em restaurantes da




Diante disso, dale maxima venia a3 nobre causa e as inomeras fundamentaces
do Ministério Plblico Federal em sua recomendacdo, a BKC discorda especiaiments de
algumas condusdes, a saber, (i) de que, de alguma forme, ela estaria se valendo de
“técnicas agressivas, apelativas ou coativas de venda e oferta”; (ii) gue o lanche
BKids™ seria "2 raz3o0 determinante para a aquisic3o do lanche, com seu consumo ou
desperdicio”; (iii) que seria método agressivo, e tendente 2 se manter por toda a vida,
am&mmam;{h}masmmm
mmmmwmmmm v)
m‘am,mmmmommdem,mme
MEMémnﬁmmﬁdﬂmmmmkm

m'memﬂﬂuﬁma&amn&w.a
fh ; t representa contrariedade mmem
s que se basearam essa recomendacdo. A BKC se

atividades, uma melhor




