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CONSELHO DE ETICA NEFUE

O Conselho Nacional de Autorregulamentagéio Publicitaria — CONAR, pela presente, da

;Eﬂmﬂi}aﬂ da decisao adotada por seu Conselho de Etica no julgamento da Representagéo n®

DENUNCIANTE(S): CONSELHO SUPERIOR DO CONAR
DENUNCIADO(S): Anincio(s) " BURGER KING - A GENTE FAZ DO SEU JEITO"
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ANUNCIANTE(S): BURGER KING ASSESSORIA A RESTAURANTE LTDA. - “BK BRASIL"
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DECISAO: Acordaram em recom

ra ‘b" xﬂﬁdiﬂﬁ Hrasileiro de

FUNDAMENTO: Artigos 1
Autorregulamentagao Publici

540 Paulo, 16 de At



g kx\‘\\ﬂ"\

xwt“u-:ll H\l\“\‘\\h\l\\j
J@\L\L NROUIOMe t\“‘a
FUDIS RN a8

N[%
ol

AK
caméggﬂﬁmaagﬁﬁmﬁmﬁmmﬁwwm
Denunciado(s): antncio(s) "BURGER KING - A GENTE FAZ DO SEU JEITY
Anunciante: BURGER KING ASSESSORIA A RESTAURANTE LTDA, - "BK BRARIL"

2 ACORDAOQ

Vistos, etc...

Acordam, em reunio Primeira e Terceira Camaraz do Conselho de
Etica, em sess&u‘ lizada nest “acolhendo por maioria de votos (12X3) a

st — parte integrante desta ﬂaﬂi‘%ﬁﬁ - e recomendar a
1 ' do anancio, ,i;hb% Mﬂuﬁt 19, 3%, 37 e 50 laﬂﬂ B do

Eumlrlﬁ Aloneo Filho (Preaidents),
i ;Bal!ﬁh Rodrigues, Fermando Boares
- Eﬂlm de Piratininga Jr., Cailos
Lﬁih Boares, R &aﬁju EETINE

y Ferreira, Flavio Cavalcanti




Representacio n” 346/08

Denunciante: Conar, de oficio, a partir de representag¢io do Ministério

Piiblico Federal de Séio Paulo

Anunciante: Burﬁer K.ilig du quzfil Assessoria a Restaurantes Ltda.
Agéncia Nio ldentif cada

Anuncios: | “Bnrger ng - # geﬁte fnz dn seu jeito”
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© A campanha fere, ainda, o Estatute da Crianga ¢ do Adolescente, em seus artigos 4%, ¢ 7

que tratam do direito a alimentagdo ¢ liberdade, o do direito 4 profegao a vida e A satde.

respeoiivamente,

= Os anineios estariam utilizando estimulg imperativo de compra ou consumo.

Apresentando informages sobre a dimensdo do poder de consuma infantil, o Alana discore
sobre conclustes de teses académicas sobre habitos ¢ comportamento desse pablico, o
lgencimento de marcas ¢ personagens para constngdo de imagem de produtos ou estimulo
promocional, ¢ ¢omo 550 ¢ WQ‘ %m, miprmﬂﬂm als e embalagens.

Mﬂnﬂﬂnm &tﬁ'?'& L) ii't dap ﬂiﬂi&lﬂﬂ: & griangas & a maior ingidéngia de
eferindo. diversos H%ﬂ@% em Eﬁﬂﬁtﬁs medicas, bem comp a

E 1*1 ﬂﬁﬁiﬁt titular do sistema de
rasil, ou dos dire mﬂmﬁm Hurger King.
prporation @wm} Miami (Fl, EUA)
o 3 nmmtmaww@
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Lembra os reduzidos vilores Investidos em publicidade, que o Pkids represents III":fr :
fturamento da rede, e destaca que a campanha em internet tem como proposito informar, Que as
campanhas sio voltadas para plblice jovem entre 18 & 24 anos ¢ nfio diretamente destinadas as
crinngas, uma ves que o8 proprios filmes bsados como tema tem classificagho indicativa para
maiores de 12 anos e, por 1sso, nfio pode ser um apelo 1 eriangas abaixo dessa faixa etdria pois
nfin liveram acesso ao filme. Conclul gque ot personagens desses filmes fazem pane do
imaginario adulto, sendo produtos tpicos de uma época. Mas, ainda que fossem considerados
dirigidos ao pablico infantil, entende que nada do que neles € veiculado pode ser considerado
abusive, e que divalgam valores pﬂliﬂ‘-’ﬂ, como amizade ¢ a improtincia do brinquedo e da
brincadeira, aliadas o umnﬂfelqﬂa qus fﬂpﬂ!ﬂ-ﬂtﬂ umn experiéncia positiva para a crianga,
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Faz, por fim, Hﬁllrﬁl } ; A b;g:b"mnﬁ g m!éﬂm dos alimentos vendidos pelo Burger
. e *"mr!

W King, embori m i) B0 E45E nmnm,dﬁ competénein primaria do Conar & que ha

OQue o con 'I.*ii.n;'ﬂ- de wmn il '_ lto IIIM lﬂguidﬁﬂ ¢ prejudicial i satde,
idbvel alfiace, & hﬂ!ﬂﬁfumﬂ alimentagho balanceada, O

| ‘lpi}ﬂi PR cansumao, e que nﬁn
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i ' ﬂﬂq.dlmonrwls nas paredes dos
! {&quun o8 clientes poder fzer
i

"f_P[uhjc duvem seguir a Resolugio
ﬁﬁn[ﬂ. aiifre outros, que contém




Declaracio de voto

E louvavel a preocupagdo com a natureza, conteido e forma da propaganda voltada a criancas e
adolescente, bem como os apelos utilizados. Trata-se de um piblico-alvo que atualmente é
atingido por diversas midias diferentes mas, por vezes, pode estar desprotegido em relacio as

mensagens que recebe.

Esse Conselho tem ha muito investido na compreensio desse tema no &mbito da comunicagio,
editando medidas e atualizando o seu Cédigo de forma a oferecer limites e entendimentos que
vdo ao encontro dos mais elevado&padrﬁeséhms e do respeito aos principios e legislagdes que
regulam o assunto. Aa amplas discussdes sobre o tema no Conar mostram a sua complexidade. e
as Cﬂnmﬁmsﬂnmﬂa&ﬁm&fﬁd&vnq&em&@mmm casos nessa area, de forma a
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Iﬂnu&bm de personagens para recriar a
u seu pmtfuto sanduiche, batata frita e
dfﬁhatw dacle., enaltece mais o bnnqu&d-:r do

'. Eﬁ‘ﬁﬂr dnrapeln natural que a fantasia
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Ha de se recomendar que a exposiciio das informagbes fiutricionais ¢ composicio das prm:lut;n;:
estejam claras, compativeis com o sen piblico-alvo, ¢ atenda o que preconiza o Codigo de
Defesa do Consumidor. Da mesma forma, a comunicacho clara sobre a venda separada do
brinquedo on surpresa, sem a obrigatoriedade da compra do sanduiche ou qualquer outro
conjunto oferecido.

O Estatuto da Crianga ¢ do Adolescente n3o parece ter sido fendo pelo simples fato de o
anunciante oferecer uma opgio nﬁw menos saudivel € nutritiva do que um prato
convencional balanceado de verduras, mﬂm tm& A decisiio por opedes mais sauddvers
mmwmﬁmﬁwmmm dessas mesmas
e MMW a existir.
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m acima que ferem dispositivos do
ne EXposto nesse voto, em especial o Artigo




