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' =
m



: & 127 hocal NEo

. g 300 mi |
: = .! | Coridrn |
| |  signn : i
0¥ | 04 kecal MEs oot |

— | 300m | 1 |
! i | quantidades |
I l | =aonilfieathens |
L e—— | 669 kcal (com i 25 gramas |

| refrigerante) ou 646 ! I
| | keeal (com ché gelado) | :

552 keal (com

refrigerante) ou 529
| |_keal (com chi gelado)

Assim, memmmmmmm
E‘ L

| L =LA Ml = Fﬂ} m

mwMMammmmm
& e

g5 Por exemplo, C250 OS pais de uma Crianca de fab@ etdria de 4 3 6 angs
mssem por adquinir o lanche BKids™ composto por hambirguer e chd gelado, 2
estaria ingerindo 41% de c2lorias necessarias para uma dieta ideal didria. Teria
mﬂguwmsdemasw;ﬁadﬁmmMmmm:h
hmmm,mmmmmmmmﬁm

£ fererderancio 0 refrigerante como Coce-Cola paguena — 300ml
2 femsiderancho © refrigerante como Coa-Cola pequena — 300mL



e ite, ESSeS percentudis poderSo ser aind,
e o com 3gua no lugar do refrigerante, por exemplo
=

hﬁ#wemmmmaﬁmmm
: de saude, como verduras, legumes e vegetats, fsso ndo significa dizer que eles

M&m

Damnafcma,u'rﬂ hasea:laapamane
ni garante prote¢30 contra a deficiénda de energla e proteinas necessarias ao bom
fingonamento do corpo humano.

62 anm,niupruspaamasahga;ﬁadumdem:nsm
mﬁmm@@mmumlm—mmmmanﬁh

4,



I el e
o g =5 nutmente) além de ndo fazer mal ,

- [ar3 bem & saide.
,ﬂ”ﬂfn:lm“"“ o L@,ammmnhtﬁnmmmwmwmm
g 5= o7 '

."5*" ,;EE'WBEE
S
ITI.
PRELIMINARMENTE
IIT. 1.

passiva da Burger King do Brasil Assessoria a Restaurantes
me'mmmﬁhmmmmm*

5 £ de se ressaltar a este MM. Juizo, 2 fim de que sejam evitadas nulidades

- sveis no futuro, o fato de que a Burger King do Brasil Assessoria a
ocEsSES Lsda. n3o é parte legitima para figurar no pélo passivo da presente
g

g5, Com efeito, a Burger King do Brasil Assessoria a Restaurantes Ltda. tem
mnte restitas, Sendo mera prestadora de servigos 3 BKC, franqueadora do
Hﬂﬁ_ #wwmng@mﬂmﬂl

§6. Estas, por su2 vez, somente tém o direito de ostentar a marca

Fﬂtﬂm

67. A doutring conceitua o contrato de franchising como ™2 operacio pela qual
o= omerpants, btular de UMa Marca ComuIm, Cede seu Uso, Num Setor geografico

gy, 2 outro comerdante. O beneficidrio da operagdo assume integralmente o

j"l .



o !mmr
no tocante 3 qualidade
W : . ﬁmﬁm.ms,mmme
sentido, 0 contrato que € celebrado
entre 2 e Seus
BKC franqueados

P Lt
L!m:ww :
L & ol
= SStema uneco onginal (o “Sistema Burger King™)
3 operagio de restaurantes de senvico ripido (“Restaurantes >
Burger King™). O

- .E er King Indlul projetos exclusives para edificagBes de restaurantes,
o e decoracso uhm::duu:l.m-udew:*
Sstema  Pprodutos e

71 Emals adiante, na Cldusula 5.1:

5. Padrpes & uniformidade.
5.1. Cumprimento Estritp. O
Franqueado concorda em estritamente cumgprir
I ﬂmﬂmwﬂgml =
mmmm

condicdo
fundamental deste Contrato e exiginda necessiria e razodvel,
no

S3LCHRELT Waldiio, (oot
merzants, 53 ed., S50 Paulo, Atlas, 1930, p. 484.

% e, bidem, p. 485



e, nesse sentida, © seu objeto sodal, constante em contrate
sctes autns as fis. 441/450: —

e

P

75. Verifica-52 QU 0Cial ng I'vi je Trangueadors
g “Siema Burger King®". Como dito, a BKB & prestadora de servigos da BKC no
ﬂmamé'ﬁaxsﬁmwmewmdamdenndna
sl ter poderes para ditar as regras que os franqueados da BKC devem seguir com
ﬂammmmmmamm,mmmmam
es=2 a2, detentora do poder de ditar as regras que os seus frangueados dever3o

}?,.




M—’"’j;aaﬂﬁ voltados para o publico infantil” (fis. 03).

mmm.uﬁlﬁommmmmi,ném
atwmmlemm i S IE‘JM&_;

-;ﬂﬁaﬂwﬂarmwﬂ'ﬂm:#u;mmdeﬂ o i S
MMWEM"N& 03-04).

79. Nesse sentido, faz crer que o fomedimento de brinqued 3
geserminados produtos alimenticios levaria o puablico infantil a ter mjmltamam
oudivel — COMO Se UM3 COISa necessaria a"‘a"“ﬂ;ﬁﬂ!
Www,nMMImrmMmm
pfantl s

80. m,éﬁﬂﬁrﬂaﬂarqmawmmr& - :

4s brinquedos comerdializados em suas lojas ao fomed e g :
respectivos 2Companhamentos. L

81. Com efeito, desde a celebracdo de Termo de Ajust de
g2e 2 Burger King Corporation e o Ministério Plblico do Estado da Bahia (fis.

W









gesemvolvimenio e d2 obesidade
cono  epidemis”
oportunamente, n3o é o : (fis. 05). Como s demonstara

Q3.
2 3. Considerando que 0s restaurantes Burger King® vendem oS brinquedos
suas lojas separadamente i
em relagSo aos alimentos, como ja demonstrado, N30 ha
mgzﬂhmﬂﬂ&ﬁw,quﬁmnqmwﬁnﬂmmmm

94, Awmmﬁpoﬁﬂhurmwmlmaww

m-aM&MMmﬁwmmmmmnme
nam—&mwmdammmmmguladawm.

HenrJr.,ErnpamuHelabm-adnpara
ate a 152 Vara Civel do Foro

ntE'ESEHEEI]:H'Eﬁﬂ'EEEaSﬂé

legal se ess2
restaurantes de qualquer

95. Cnmnbanmsinanﬁnfessurﬂeﬁm
n°. 2008.222626, em ramite pera
PaLﬂnfSP—quOGpﬁl.lbquEi

a Acdo Cvil Publica
Central da Comarca de
ora juntado (Doc. 06):




