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{ . pstituto Alana ("Insutulo ) que, em sintese, Susientia a pran
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€a pela Venbo
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omercial lizagdo do lanche denominado TRIKIDS e publicidade fireta
L h ] 3

¢« ocionada ao publico infantil.

Entretanto. nenhuma consisténcia possuem as afirmativas do

Ipstituto, COmOo a seguir explicitado.

INEXISTENCIA DE VENDA CASADA

3. O lanche TRIKIDS ¢ formado por sanduiche, batate-frita e
wfrigerante ou suco. O cliente recebe ainda um brinde titulo gratuito.

L E. pois, manifestamente equivocada da premissa utilizada de que
haveria venda casada, nos termos vazados na representag3o:

“Para adquirir “um coplio do Speed Racer™, come informa a publicidade, € pecessirio alquinics<
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‘endido juntamente com o lanche: ele €

¥enda, O preco do lanche & nwmﬂ ’E"‘l
"dividuais do produtos que o integram (sanduiche
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o hé cobranga de prego extra pelo brinde, o que leva a conclusio d
! : sdo de que

4o ha venda casada na hipotese.

6. Aparentemente, 0 Instituto quer que seja imposta a venda em
separado do brinde, for¢ando a Venbo a atuar a contragosto no ramo de
brinquedos. Ou seja, pretende-se proibir a empresa de conceder brindes
prumﬂﬁ:iﬂﬂais salvo caso se dispuser a “vender o brinde” (7) em separado, o
que evidentemente desnatura a ratio essendi da promogdo. A proposito,
pondere-se que brindes equivalentes tipo 0s utilizados nas promogdes podem
ser adquiridos a pregos modicos pelos consumidores.

I A aposta na completa submissio do publico infantil ao apelo do
hrinde ¢ exagerada e descabida, verdadeiro desrespeito a0 consumidor, pois 0s
clientes nio adquirem o lanche somente pelo brinde; ndo 0 descartam, apenas

alguns o fazem ocasionalmente tambem pelo brinde.

8. Para se ilustrar a violéncia que se quet perpetrar ao obrigar a Venbo

4 se inserir num segmento empresarial distinto, vale destacar que em alguns

Estados da Federagdo a adesdo a0 regime de iributagdo do ICMS simplificado

de bares e restaurantes ¢ vedada a estabelecimentos que promovam venda de

butros produtos que ndo alimentos € bebidas. Cabe a remissdo ao que dispoe a

legislacdo do ERJ. RICMS, Livro V, art.35, par. 1% numero 1.

¢ 4 Venbo, em suas operagdes no RI,

Assim para satisfazer 0 Instituto,

. . juizos ao
Perderia o enquadramento 1o regime Eimpllﬁgadﬂ, com graves prejul

" negéeio,

el
-
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10 Ademais, niio cabe comparar a situagdo da Venbo com a vivenciad
' -lada
alquer concorrente  multinacional, cujo exemplo .
qualquet y CUJO exemplo alegremente i

por 4 | | gremente  foi
gpontado pe lo Instituto, pois a0 que consta naquele caso na verdade niio havia

wnde, OU s€ja, O brinquedo era efetivamente vendido no lanche.
PUBLICIDADE TIDA COMO ABUSIVA

11, O Instituto tenta criar de forma condenavel um cendrio geral de

preconceito contra a atividade-fim da Venbo, tal como no trecho a seguir: .

0 fato de os brinquedos tornarem-se a verdadeira razio da compra dos produtos ¢ mais um fator a
denotar a abusividade de toda a estratégia de comunicagio mercadologica desenvolvida pela
smpresa, na medida em que se vale da extrema vulnerabilidade das criangas para promover a venda

fle seus produtos alimenticios,”

12, Antes de mais nada, na verdade abusiva e ofensiva ¢ insinuacio
depreciativa sobre “toda a estratégia de comunicacio” da Venbo, uma
‘mpresa de controle nacional com mais de 50 anos de mercado. Qutrossim,
fMRAnosa ¢ a afirmativa de que seus produtos situam-se em segundo plano em
tmos de atratividade para o consumidor. A eventual associagiio dos produtos
“om brindes ¢ apenas um elemento acessorio da qualidade e imagem de seus

Stanraney,

13, cidade voltada a0 publico infanto-

Supor que a lei coiba a publi g
inviabilizaria diversos setores da industria ¢ do comercio, COMh

txp
Mplo, o setor brinquedos.
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Nas campanhas publicitdrias acostadas pelo Instituto nao |
SUWLO  nao  ha

i,
salquer tPO de mensagem apelativa que tenha por objetivo tirar proveito d
) da

W@/ﬂgﬂﬂblim infantil. Contém apenas material de divulgacio do
|J.I'H:he pmmDCiﬂﬂ al.

s Nio ha que s€ falar, portanto, em publicidade abusiva dirigida a

piiblico :nfantil, como tenta fazer cré o Instituto em sua manifestagao.
VALORES CALORICOS

16. parece despropositada a tentativa do Instituto de interferir no
cardépio oferecido pela Venbo. Os valores caléricos encontrados nos produtos
comercializados sdo compativeis aqueles encontrados em todo o segmento de

fomecimento de alimentagdo. Na verdade, ha segmentos mais caloricos em
média do que o cardapio oferecido pela Venbo, que também contempla

saladas e outros itens menos caloricos.

17. Embora nada exista em lei quepraiba a venda de seus produtos, @
Venbo néio se furta em uhmvﬂrmﬂnﬂmﬂmﬁmd“mm‘n 0
walirico maximo é de 600 ka em média, caindo para Cered

frigerante for do tipo dietético. Esses indices representam E10°

Spectivamente 1/3 ¢ 1/4 das necessidades médias i & "m ol
(1700 ka), oy seia o equivalente 8 ndo mais do que uma das trés ru:i”n:_ﬂ:?'f-"‘ﬂi
“adicionais, Para comparagio, e que um saco de 10087 e
‘omece 460 ka, ki
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" No caso especifico do puiblico infantil, é de SUpor-

5 que a

mentagdo € supervisionada por seus responséveis, os quais que tém d
a

venbo todas as informagdes necessarias sobre o wvalor nutricional dos

i“mgntﬂﬁ.

10, Portanto, o dever da Venbo de informar € cumprido de forma

ngorosa.
CONCLUSAO

20, A representagdo, como Visto, carece de substincia e é fruto de uma
jisio distorcida sobre a livre iniciativa e liberdade assegurados
constitucionalmente, seja is empresas, seja aos consumidores, na escolha de
seu modus vivendi. Espera a Venbo, por fim, tenham restado demonstradas as
claras impropriedades da representagdo do Instituto, ressaltando desde ja que
Permanece a disposi¢do para novos esclarecimentos que S€ revelem

Necessarios,

21, Ses/publicagdes sejam

Por dltimo, requer que todas as intimag
Yeiculadas no nome do subscritor desta, que tem endereg

Rua Padre Jodio Manuel, 199, ¢j. 33.

o nesta cidade, na

Sio Pa tembro de 2008.
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Flavio Cancherini

\ O.A.B./SP n® 164.452
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