EXPEDIENTE SAA N°:  76.604/2008.
INTERESSADO: MINISTERIO PUIBLICO FEDERAL.
Representagio do Instituto ALAN

publicidade abusiva e infracdo a ordem econdmica
ASSUNTO: envolvendo os produtos “lanche Bkids” e “Trikids", através

das empresas Burger Kingdo Brasil e Venbo comércio de
Alimentos Ltda.

REFERENCIA: Representagdo n°1.34.001.003881/2008-32

A quanto a venda casada,

Senhor Chefe de Gabinete,

Em atencdo ao Expediente SAA n° 76.604/2008 encaminhado
por Vossa Senhoria, contendo representagdo do Instituto Alana, atravéjs do
Ministério Puablico Federal, acerca da venda casada, publicidrilde" atli‘us.t:z :a
infracdo a ordem econémica envolvendo os produtos “lanche kads :;r:eln t:
praticadas pelas empresas Burger King do Brasil e Venbo comércio de

Ltda., segue anexo o manifestagdo do CONSEA/SP.
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Em aten a
G20 a representacio em questao, temos a informar que:
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Segundo a POF - Pesquisa de Orgamento Familiar (IBGE, 2002-2003), 40 6% d
do Brasil ou 38,8 milhdes d i o S
: e pessoas de 20 anos ou mais estdo acima do peso. De
e S ] : peso. ste grupo, 10.5
hoes . Pesquisas demonstram que criangas com pais obesos tém o dobro de
chance de se tornarem adultos obesos, quando comparadas com criangas de pais eutroficos

Sabe-se que os habitos alimentares da familia, quando inadequados, influenciam negativamente o
comportamento alimentar da crianga. Assim. torna-se essencial a conscientizago desses pais
para um habito alimentar saudavel, independentemente do apelo publicitario voitado ao pliblico

infantil.

No Brasil a prevaléncia de obesidade em criancas é de aproximadamente 10%.' 2345 Uma crianca
dulto obeso, e essa alta prevaléncia pode provocar

resultado das co-morbidades
infarto), exigindo medidas

obesa possui um risco maior de se tornar um 2
graves consegiéncias na saide publica nos préximos anos, como
associadas a obesidade (diabetes tipo Il doengas cardiacas,

T
3 obesidade infantil chega 3 25% .
adas € problemas de sa(de em

de redes de fast-foods.
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produto em questao.

A OMS (2003)
recomenda que os
i "
crianges e adolescentes Paises déem maxima prioridade & pre
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- a disponibilizagéo de i
inform
acdo s ]
particularmente : obre o conteudo nutricional d
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- restricdo do consumo de
alim
salgadinhos entos caloricamente densos e paobres .
de pacotes e refrigerantes); ém micronutrientes (ex
- limitag&o da exposicéo das cri
icAo das criangas as pesadas praticas de marketing desses produtos.’
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Segundo o PNAD - i i
Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios 2002, a TV
e T ,a reprasenta a fonle
em ia 10 s I5 acessada pelas pessoas. Segundo Varella (2000) ’ passam
5;B%rr'lé'l:l comerciais do segmento alimenticio por hora na televisao. Dentre esses comerciais
tratam de gordura, 6leos, aglicares e doces e nenhum trata de frutas e vegetais'

Pesquisa realizada com alunos do ensino fundamental observou que os alimentos consumidos
durante o recreio escolar foram os mesmos anunciados nos comerciais assistidos pelas criangas,
concluindo que a TV aumenta o risco de obesidade ndo s6 por estimular o sedentarismo, Mas

também por induzir o pedido, compra & consumo de alimentos altamente caléricos "'

uma alimentagdo de qualidade podem sofrer de

utra razéo, desviam-se de habitos alimentares
idade energetica.

Mesmo pessoas sem limitagoes de acesso a
caréncias de micronutrientes, quando por qualquer 0
saudaveis. A midia, assim como pode induzir a busca de alimentos com alta dens ot
pode também promover uma influéncia decisiva para uma pratica alimentar saudavel {::es::
forma, vale ressaltar a importancia de se pensar em meios de massificagao de informagbes S0

acéo saudavel e promogZo da saude.
entos pdnci.palmenta durante © horano de
. | fetam
obesidade infantil, | afe

uma vez que estimulam © cons

que a restrigao de anuncios de alim 5 que eles
iminuir os indices da
habitos alimentares.
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