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ADVOGADOS ASSOCIADOS

EXCELENTISSIMO SENHOR DOUTOR DESEMBARGADOR PRESIDENTE DO
EGREGIO TRIBUNAL DE JUSTICA DO ESTADO DE SAO PAULO

Processo n°. 0008196-14.2011.8.26.0053

Ref.: Contrarrazdes de Recurso Especial.

TISP2INSPLY 300(M14 16h44 2014.00414157-8(01)

| LEAQ ALIMENTOS E BEBIDAS LTDA., atwal denominagio d
SABB — SISTEMA DE ALIMENTOS E BEBIDAS DO BRASIL LTDA., por seus
advogados subscritores desta, nos autos da Apelacio interposta por FUNDACAQ DE
PROTECAQO E DEFESA DO CONSUMIDOR — PROCON contra sentenga que
julgou procedente a acgfio anulatoria ajuizada pela ora recorrida, vem respeitosamente a
presenca de Vossa Exceléncia ofertar suas Contrarrazdes de Recurso Especial pelas
quais havera de ser mantido o decisum.

o

De forma preliminar, nos termos do paragrafo 1° do artigo 542 do Codigo de
Processo Civil, requer o exame dos pressupostos extrinsecos de admissibilidade do recurso.

Veja-se que o recorrente embasa seu pleito no artigo 105, inciso 11, letra “a”
da Constituicdo Federal, na suposta negativa de vigéncia dos artigos 4°, inciso € 37, § 1°,
todos do Codigo de Defesa do Consumidor, por entender que a decisfio recorrida nfo
analisou corretamente a questdo fatica discutida nos autos — sabidamente o recurso
especial nfio admite rediscusséio de matéria fitica, nos termos da Siimula 07 do STJ -,
0 que enseja a nio admissibilidade do recurso.
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Destarte, requer se digne Vossa Exceléncia ndo admitir o recurso especial,
afastando o seu processamento, vez que claramente ausentes os requisitos mais basilares ao
seu conhecimento e regular processamento.

Contudo, na eventualidade de este n3o ser o melhor entendimento de Vossa
Exceléncia, pugna pelo recebimento e processamento das anexas contrarrazdes.

Por fim, reqguer que as intimacoes pela imprensa oficial sejam
realizadas _nas_pessoas_de seus patronos JOAQ PAULO FOGACA DE
ALMEIDA FAGUNDES inscrito na QAB/SP sob n°. 154.384 ¢ EDUARDO
VITAL CHAVES inscrito na QAB/SP sob o n° 257.874, devendo, para tanto,
seus nomes constarem da capa e contra-capa dos autes, sob pena de nulidade da

intimacao.

Nestes termos,
Pede-se deferimento.
S#o Paulo, 30 de junho de 2014.

Sylvie at
- OAB/SP 257.874 OAB/SP 151.271

Ligia edo Ribeiro
282.856

Pasta 46222

- EVC/SBLR

Sucos Del Valle - Procon (Del Valle Espremidinhos) — Recurso Especial — Contrarrazies de Recurso Especial
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CONTRARRAZOES DE RECURSO ESPECIAL

Recorrente: FUNDACAQ DE PROTECAOQO E DEFESA DO CONSUMIDOR —
PROCON

Recorrida:  LEAO ALIMENTOS E BEBIDAS LTDA.

‘COLENDO SUPERIOR TRIBUNAL DE JUSTICA,
fNCLITOS MINISTROS,

Data maxima venia, o venerando ac6rdfio que negou provimento a apelagiio
interposta pela recorrente € manteve integralmente a decisdo que julgou procedente a agéo
anulatéria ajuizada pela ora recorrida havera de ser integralmente mantido, por seus préprios
e juridicos fundamentos, nfio havendo, pois, de ser sequer conhecido, quanto menos
provido, o presente Recurso Especial, pelas razdes a seguir expostas.

- | 1.
SINTESE DA DEMANDA E DO RECURSO ESPECIAL
-~ INTERPOSTO PELOS RECORRENTES

Trata-se, na origem, de a¢io anulatoria movida pela ora recorrida em face da
fundacfio recorrente, cujo objeto € a anulagfio de auto de infragfio com imposi¢do de multa,
lavrado em face da recorrida em fungfio da existéncia de supostas abusividades em uma
agio publicitiria veiculada em meados de 2008, denominada “Promocdo Del Valle
Espremidinhos”.

Em sintese, tal promog¢do consistia no seguinte: durante a sua vigéncia,
caso o consumidor adquirisse cinco litros de sucos “Del Valle” em uma das lojas
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participantes, receberia de brinde um dos cinco bonecos da colegdo “Espremidinhos”,
representativos de um dos cinco sabores do suco “Del Valle”. A promogao, frise-se, ndo
condicionava o recebimento do brinde & compra de nenhum outro produto, nem ao
pagamento de nenhum valor adicional.

Ainda assim, o Instituto Alana (autor da representagio ao PROCON que
culminou na lavratura do auto de infragdo) entendeu que tal promogdo teria carater
abusivo, pelo simples fato de que, segundo a ética do Instituto, seria direcionada
precipuamente ao publico infantil — o que por si s6 revestiria de abusividade a agédo
publicitaria.

Cumpre observar, neste passo, que toda a argumentagio desenvolvida
pelo Instituto Alana no oferecimento de sua representagio baseou-se realmente no fato
de que a campanha publicitaria seria abusiva, tdo somente, pelo fato de ser direcionada
ao publico infantil — o que, na visdo do Instituto, poderia trazer prejuizos ao
desenvolvimento da crianga, revestindo-se, portanto, de ilicitude. Foi esse basicamente
o entendimento adotado pelo auto de infragdo lavrado pelo PROCON.

No entanto, conforme comprovado nos autos, da fundamentacio
adotada pelo auto de infracio ndo ha nenhuma demonstracio da existéncia

de qualquer traco de abusividade na referida campanha.

Ao apreciar o feito, o douto Juiz a guo reconheceu a inexisténcia de qualquer
irregularidade na campanha publicitdria veiculada pela recorrida, reconhecendo a
insubsisténcias do auto de infragdo, nos seguintes termos:

“O objetivo do legislador é simplesmente evitar que o adquirente final seja obrigado
a levar um determinado bem, uma quantidade de mercadoria ou contratar um
servico que efetivamente ndo deseja, 0 que no presente caso seria o brinde
"espremidinho”. Levado em'consideragéo tal norte, verifica-se que o dispositivo em
comento néo impede, a prion, vendas conjugadas promocionais e brindes, pois o
fito destes é incentivar a venda de outro produto, sem imposigdes ao consumidor.
(..)
Né&o é o caso dos attos, j& que o boneco "espremidinho” se configurou como um
brinde, um plus, um diferencial € ndo um determinante para a efetivagéo da venda.
Ante o acima exposto, ndo se vislumbra qualquer ilegalidade ou abusividade, sendo
- de rigor o decreto da procedéncia do pedido. POSTO ISSO e pelo mais que dos
autos consta, julgo PROCEDENTE o pedido para anular o auto de infracdo n°
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pagamento das custas e despesas processuais, comgidas do desembolso, e
honorérios advocaticios de 10% do valor atribuido a causa, devidamente comigido.
Apos o trdnsito em julgado, defiro o levantamento da importancia depositada nos

|
|
0595- série D7. Em face da sucumbéncia experimentada, arcard o réu com o ‘
|
autos a favor da autora.” |

Inconformados, os recorrentes interpuseram recurso de apelagio, ao qual foi |
negado provimento, reconhecendo o Egrégio Tribunal de Justica a inexisténcia de
abusividade na campanha publicitaria em questio:

|
|

S _ “APELACAO EM ACAO ANULATORIA - émpresa mulfada pela pratica de
propaganda abusiva- artigo 37, §2° do Cédigo de Defesa do Consumidor-
inaplicabilidade no presente caso- campanha publicitina que ndo ofendeu o
consumidor hiposstuficiente- principio da livre concorréncia recurso desprovido.”

E contra referido acérdio que se levanta o recurso especial interposto pelos
recorrentes, sem razdo, fundamentado somente no artigo 105, inciso III, alinea “a” da
Constitui¢do Federal, acorddo este que devera ser mantido em sua integralidade, posto os
insuperaveis Obices presentes que impedem o conhecimento do recurso especial e, no seu
meérito, 0 seu provimento.

2.
DA INCIDENCIA DA SUMULA 7 DO STJ
@ DO REEXAME DE MATERIA FATICA

Inicialmente, ha que se ressaltar que a pretenso esbogada no recurso especial
interposto pela recorrente encontra 6bice também na Stimula 7 do Superior Tribunal de
Justica, a qual dispde:

‘A pretensdo de simples reexame de prova n8o enseja recurso

espey |
|
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O que pretende a recorrente € justamente rever o entendimento das
instancias inferiores, as quais, a0 analisar a situacio fatica, entenderam que a

propaganda publicitaria veiculada nio continha qualquer irregularidade ou
abusividade.

Necessdrio esclarecer que ¢ SUPERIOR TRIBUNAL DE JUSTICA

niio se presta como 3" (terceira) instincia recursal, mas sim como érgdo supremo de
analise as ofensas diretas as disposi¢bes legais infraconstitucionais, nio cabendo ao
sodalicio o reexame das matérias faticas e probatdrias que culminaram na decisdo com a
qual a parte recorrente busca demonstrar seu inconformismo.

Ao Superior Tribunal de Justica somente devem ser levadas questdes que
impliquem, independentemente da situag@o fitica, em afronta as disposi¢des contidas em
legislag@o infraconstitucional ou quando, inequivocamente, houver sido dada & questdo
interpretagio divergente a atribuida por outro Tribunal, tudo nos exatos termos das
disposi¢des contidas na Constituigdo Federal.

| Mero inconformismo que implique em reandlise fética, nfio enseja o
cabimento do Recurso Especial.

Ora, o0s recorrentes trazem em suas razdes de recurso justamente o pedido de
que seja reanalisada a toda a trajetéria fatica do feito, buscando convencer Vossas
Exceléncias de suposta afronta aos artigos 4°, inciso I e 37, §1° do Codigo de Defesa do
C_onsumidor, o que ndo pode ser admitido.

Desta forma, havera de ser negado seguimento ao presente recurso especial
por tal motivo, incidindo, na hip6tese as disposi¢des contidas na Stimula 07 do Superior
Tribunal de Justica.

3.
DA INEXISTENCIA DE OFENSA AOS
ARTIGOS 4° INCISO I e 37 § 1° DO CODIGO DE DEFESA
DO CONSUMIDOR

Ao contririo do quanto quer fazer crer a recorrente nfo houve qualquer
ofensa aos artigos do Cddigo de Defesa do Consumidor, vez que ao analisar a questdo fitica
€ possivel verificar que a companha publicitaria veiculada néo ofende os dispositivos legais

indicadoZ e l
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Conforme corretamente reconhecido pelo v. acorddo guerreado, a_autuacéio
realizada pelo_recorrente, baseada em argumentacio desenvolvida pelo Instituto
Alana, em sua representaciio, toma por pressuposto o fato de que toda propaganda ou
promocio direcionada ao piiblico infantil deve ser considerada abusiva.

Com efeito, apesar de nfo haver meng3o expressa a tal premissa, ndo ha
como se entender de forma contraria apos simples leitura da representagio (folhas 292 em
diante do anexo documento 03 da inicial) e do auto de infracfo (folhas 02/03 do documento
03 da inicial) e o proprio recurso de apelagdo, ora combatido, se utiliza de 6 (seis) laudas
para falar sobre o piblico alvo da campanha.

¢ ~ Basta ver, nesse sentido, que a primeira das “abusividades” apontadas pelo
Instituto Alana em sua representacio diz respeito, exatamente, ao fato de a campanha
publicitaria ser destinada ao publico infantil (“Pdblico alvo da promogéo: criangas”).
Neste topico, o Instituto Alana dedica-se exclusivamente a apontar diversos elementos da
campanha que demonstram que o publico alvo da promogao sdo as criangas — pressupondo,
apenas por conta disso, sua abusividade.

No entanto, fato € que a recorrente jamais negou que a campanha “Del Valle
Esprémidinhos’_’ foi direcionada ao publico infantil. E nem teria porque negar tal fato, ja que
o simples fato de a publicidade ser direcionada ao piublico infantil ndo faz com -
que, apenas por isso, deva ela ser considerada abusiva, ou haja qualquer ofensa
aos_dispositivos do Cédigo de Defesa do Consumidor como bem acatado pelas
instdncias inferiores. Com efeito, basta ligar a TV, ou o radio, ou acessar a internet ou
qu'alquer outro meio de comunicagdo, para verificar que boa parte das campanhas
A publicitarias existentes é veiculada diretamente ao puiblico infantil — sem que dai se infrinja
qualquer norma ou preceito juridico.

A respeito da publicidade infantil, alids, h4 que se reconhecer a polémica
encerrada pela questdo. Psicologos, publicitarios e educadores n3o chegam a consenso
algum quando se trata do tema. H4 posi¢des para todos: desde aqueles que defendem a
desnecessidade de regulamentagio especifica, quanto aqueles mais radicais (como o
Instituto Alana), que se posicionam a favor da absoluta proibigio de veiculagdo de
campanhas publicitérias a criangas.

- Apesar de toda a controvérsia existente sobre o tema, ¢ evidente que a
crianca, por ter um grau de desenvolvimento e discernimento diferente do de um adulto, nfio
pode ser exposta aos mesmos instrumentos de propaganda. A Constitui¢ao, a Lei e o proprio
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setor publicitario reconhecem a necessidade de se impor limites a publicidade infantil,
evitando-se a pratica de abusos.

A recorrida de forma alguma se mostra alheia a tal necessidade. Tanto assim
que, desde agosto de 2009, a arecorrida — na condi¢éio de empresa membro do grupo
“Coca-Cola” — segue integralmente os termos do “Compromisso Pablico de Publicidade
Responsavel” subscrito por diversas empresas do ramo alimenticio (anexo documento 05 da
inicial), o qual cuida de estabelecer uma série de diretrizes e limitagGes a propaganda
publicitaria veiculada diretamente ao publico infantil.

Além disso, a_arecorrida sempre se sujeitou e deu cumprimento as
normas de autorregulamentaciio estabelecidas pelo CONAR (Conselho Nacional de
Autorregulamentacio Publicitiria) — que possui, alias, preceitos especificamente
referentes a normas éticas a serem seguidas na veiculacfio de campanhas dirigidas ao

ublico infantil,

O Cddigo Nacional de Autorregulamentagfio Publicitiria — documento
erigido pelo CONAR que contém as normas de autorregulamentagiio aplicaveis ao setor
publicitério — contém, em seu artigo 37' (documento 06), uma série de normas especificas
relativas & publicidade infantil.

1
- Artigo 37 - Os esforgos de pais, educadores, autoridades e da comunidade devem encontrar na publicidade fator coadjuvante na formago de cidadios
responsaveis e consumidores conscientes. Diante de tal perspectiva, nenhum antincio dirigira apelo imperativo de consumo diretamente 3 crianga. E mais;

I-Os antincios deverfio refletir cuidados especiais em relaglo a seguranga e 4s boas maneiras e, ainda, abster-se de:

a. desmerecer valores sociais positivos, tais como, dentre outros, amizade, urbanidade, honestidade, justica, generosidade e respeito a pessoas, animais e a0
meio ambiente;

b. provocar deliberadamente qualquer tipo de disctiminacao, em particular daqueles que, por qualquer motivo, nfio sejam consumidores do produto,

¢. associar criangas e adolescentes a situages incompativeis com sua condicio, sejam elas ilegais, perigosas ou socialmente condenéveis;,

d. impor a noglo de que o consumo do produto proporcione superioridade ou, na sua falta, a inferioridade;

&, provocar situagdes de constrangimento aos pais ou responsaveis, ou molestar tercetros, com o propdsito de impingir o consumo; '

f. empregar criancas ¢ adolescentes como modelos para vocatizar apelo direto, recomendagiio ou sugestio de uso ou consumo, admitida, entretanto, a
participagiio deles nas demonstragdes pertinentes de servigo ou produto,

g. utilizar formato jomalistico, a fim de evitar que antincio seja confundido com noticia;

h. apregoar que produto destinado ao consume por criangas e adolescentes contenha caracteristicas peculiares que, em verdade, %0 encontradas em todos os
similares;

i. utilizar situagBes de pressdo psicoldgica ou violéncia que sejam capazes de infundir medo.

1T - Quando os produtos forem destinados ao consumo por criangas e adolescentes seus antncios deverdio;

a. procuzar contribuir para o desenvolvimento positivo das relages entre pais e filhos, alunos ¢ professores, e demais relacionamentos que envoivam o
piiblico-alvo;

b. réspeitar a dignidade, ingenuidade, credulidade, inexperiéncia e o sentimento de lealdade do piiblico-alvo;

¢. dar atenc3o especial 4s caracteristicas psicolégicas do pitblico-alvo, presumida sua menor capacidade de discernimento;

d. obedecer a cuidados tais que evitem eventuais distorgdes psicolégicas nos modelos publicitérios e no pablico-alvo;

¢. abster-se de estimutar comportamentos socialmente condendveis,

Pardgrafo1° :

Criangas e adolescentes nao deverdo figurar como modelos publicitérios em antincio que promova o consumo de quaisquer bens e servigos incompativeis
com sua condigfio, tais como ammas de fogo, bebidas alcodlicas, cigarros, fogos de artificio € loterias, ¢ todos 0s demais igualmente afetados por restrigiio
legal, .

Pardgrafo2’ )

O planejamento de midia dos amincios de produtos de que trata o inciso Il levars em conta que criangas e adolescentes t8m sua atengfio especialmente
despertada para eles. Assim, tais anlincios refletirfio as restrigdes técnica ¢ eticamente recomendaveis, e adotar-se-4 a interpretagfio a mais restritiva para todas

as normas aqui dispostas, g )
| | | 8 & A'
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De se observar, neste aspecto, que ao contrario do quanto alegado em recurso
especial, além de nfo haver desrespeito s normas consumeristas, todas as normas erigidas
pelo CONAR que contém referéncia 3 publicidade direcionada ao publico_infantil

foram efetivamente respeitadas pela campanha “Del Valle Espremidinhos”.

Com efeito, da andlise de tais normas, nfo se encontra uma sé disposigio cujo
desrespeito possa ser invocado. Muito embora o auto de infracio faca referéncia
genérica ao caput do artige 37 do Cédige de Autorregulamentaciio Publicitiria,
aduzindo que a_ campanha configura-se como “estimulo imperativo de compra”,
fato é que, 3 semelhanca do que ocorre com o restante da argumentaciio desenvolvida

& no_auto de infracio, ndo ha referéncia a gualquer elemento concreto capaz de
justificar essa afirmacfo.

Observa-se, com efeito, que a fundamentaciio dos pareceres técnicos
acolhidos durante o procedimento administrativo se dd com base em meras suposi¢des, sem
qualquer embasamento fatico ou legal. Houve discricionariedade onde a lei ndo permite — o
que, como se verd abaixo, demonstra a arbitrariedade e, por conseqiiéncia, a nulidade dos
atos ora combatidos.

Como j& observado, a promogio consistia, tio somente, na entrega de um
brmde (um boneco de pano) caso o consumidor adquirisse cinco litros em produtos Del
Valle numa mesma compra. Apenas isso. Ndo ha, aqui, absolutamente nenhum elemento
que indique qualquer cardter de abusividade em tal promogdo — que, alids, assemelha-se
muito a uma pléiade de outras promogdes que, cotidianamente, sdo veiculadas no mercado
k™ de consumo, o que também foi reconhecido pela r. sentenga impugnada.

Como se observa da andlise de todas as manifesta¢des técnicas e pareceres
produzidos nos autos do procedimento administrativo n° 1927/08, ndo ha, em lugar
algum, descricio clara de qual seria_a caracteristica _da promoc¢io gue a
revestiria de abusividade.

‘Ora se fala que os bonecos sdo “atrativos para as criangas™; ora se diz que sdo
colecnonavels, ora se insinua tratar-se de venda casada (o que é um absurdo, levando-se em
conta que ndo hd qualquer acréscimo no prego do produto ao consumidor); ora se faz
referéncia as cores e textos utilizados no site da promogio.

Nota: Nesta Seglo adotaram-se 0 parémetros definidos no art. 2° do Estatuto da Criancae do Adolescente (Lei n® 8.069/90): “Considera-se crianca, para
os efeitos desta Lei, a pessoa até doze anos dz idade incompletos, e adolescente aquela entre doze e dezoito anos de idade.
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Subsidiariamente, em sendo apreciado 0 recurso especial, haverd de ser
negado provimento, mantendo-se inalterado o venerando Acérddo recorrido, em virtude da
auséncia de violagdo aos artigos 4°, inciso Il e 37, § 1° do Codigo Processo Civil, conforme
amplamente exposto. '

Por fim, requer que as intimacdes dos atos processuais sejam realizadas
nas pessoas de seus patronos JOAO PAULO FOGACA DE ALMEIDA FAGUNDES,
inscrito na OAB/SP sob n° 154384 ¢ EDUARDO VITAL CHAVES, inscrito na
OAB/SP sob n° 257.874, sob pena de nulidade da intimacio.

Nestes termos,
Pede deferimento. \
Séo Paulo, 30 de junho de 2014.

Pasta 46222
EVC/SB/LR
Sucos Del Valle — Procon (Del Valle Espremidinhos) ~ Recurso Especial — Contrarrazdes de Recurso Especial
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