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|. Sobre as rotinas das compras das familias

O Instituto Alana afirma que o referido antincio viola o Codigo Brasileiro de
Auto-repulamentaciio  Publicitaria do Conselho Nacional de Auto-regulamentagio
Publicitaria, CONAR.

O antncio dirige-se especialmente &s criangas e jovens, utilizando-sc de questoes
e situagdes que sio do interesse dessa populagdo: um produto que, € certo, pode ser
condenavel por sua falta de componentes nutricionais, por trazer prejuizos 4 salide,
provavelmente, se seu uso for continuado (pode causar cdries, contribuir para a
obesidade ete). Por outro lado, também é certo que a propaganda ndio se propde a
apresentar seu produto como tal, isto &, como um produto saudavel e nutritivo.

Criangas ¢ jovens gostam dessas “bobagens alimenticias”, como comprova 0s
dados estatisticos da pesquisa da Interscience, 2003: 65% das criangas pedem ds mdies
halas e chocolates, S6%, salaadinhes de pacote, 52%, refrigerantes, entre ouiros
produtos solicitados pelas criangas a seus pais. A mesma fonte de pesquisa afirma que
540 05 Proprios pais ou responsavels que se sentem ncapazes de impor limites aos seus
filhos, de dizer ndo, e de ajudid-los em suas escolhas ¢ preferéncias de maneira mais
adequada ¢ correta do ponto de vista nutricional e da saide, no caso especifico que ora
tralamos, como também no caso de outros objetos de desejo infantil, em relagio &
qualidade e ao preco do produto.

Ainda sepundo a mesma fonte: “os filhos, em geral, acompanham os pais nas
compras ¢ até ajudam, apontando os produtos com pregos mais baixos, ¢ pedem aos pais
0s produtos desejados. Alguns jd colocam os produtos no carrinho ¢ sempre se detém
nas prateleiras de doces, salgadinhos ¢ brinquedos™.

Fmsum;ﬁ}zrlﬂ ;a;ﬁzzﬁ:zr;il _dus uﬁk]ma -:I.uranl.q: as compras de :-;upfnm:rcudu, 40% estio
: zes, 32% de vez em quando ¢ 8% ndio estdo presentes (dados do

Interscience, 2003), sendo que em pesquisa do ano 2000, 43% niio levavam os filhos is
compras de supermercado”,



T

Perguntamos: por qué a mudanga?

Outros dados: sobre a pereepedo Ll:'JS criangas (Interscience, 2003, pag. 71
~quando 0§ pHs “m”'j‘:“‘_*;‘:}m_ {II“-““J‘C"E (das criangas) de consume: (senteme-se) vitoriosos
+ felizes + contentes + satisfeitos. Ql_'“"%f' 08 pais frustram seus desejos de consumo:
(sentem) tristeza + in un[’n:rmmmc- + birra”.

Sc]_mla-:,:ucs das mlz:cs ::fﬂﬂ m:l filhos nas compras (Interscience, 2003, phg, 64):
“euforia, felicidade, satisfaglio, criangas sempre querendo mais, amor,
companheirismo ¢ prazer”. Sensagdes das mies sem os filhos nas compras:
“inseguranga, sentimento de culpa, preocupagiio, saudades”. | ainda, sentimentos de
“yazio, dor, solidio”, (pag. 63)

Quanto & influéneia das criangas na compra de produtos: 30% influenciam
fortemente na compra de produtos alimenticios, 62% influenciam um pouco ¢ 8% nio
influenciam (pig. 61).

Quanto aos sentimentos associados i negagdo dos pedidos das criangas: para
as mies que ndo trabalham “hd maior facilidade na imposicio de limites, o “nio™ &
importante para ensinar as criangas a valorizarem o que tém, maior compreensiio por
parte dos filhos”. Para as mdes que trabalham fora, ha dificuldades na imposicio de
limites, dizer “nido” aes filhos dd a sensagio de frustragfio e remorso, incompreensio,
inconformismo dos filhos”. E ainda: “eriangas hoje estiio muito mais informadas ¢ num
forte processo de conscientizagiio” (pdg. 63). O que isto quer dizer?

Analisando esses dados, podemos concluir que as dificuldades estio muito
mais nos pais do que nas criangas. Parece-nos que no mundo atual, os pais que
trabalham fora, ou que sfio separados e estdo mais distantes dos filhos, tém enorme
dificuldade em educéi-los nos moldes de inseri-los e integra-los 4 sociedade civilizada,
transmitindo-lhes valores morais e éticos, porque isso implica em negar-lhes
determinados objetos, produtos ¢ servigos, e essa negagio causa aos pais ¢ responsaveis
grande desconforto, culpa, sentimentos de vazio, dor e solidio.

A sociedade contempordnea exige que ambos os pais trabalhem fora para
poder sustentar ¢ prover a familia de bens indispensdveis & sua sobreviéncia. Além
disso, hi uma mudanga evidente na configuragiio familiar, com novas formas de
agregamento das familias, o que provoca distanciamentos, conflitos, separagées de seus
membros, e, em consequéncia, sentimentos de culpa ¢ tentativas de reparacdio por parte
dos pais. Essas tentativas de reparagdo sdo realizadas, muitas vezes, de maneira
inadequada 4 saide psicologica das criancgas. Para aplacar a culpa pela propria auséncia
¢ pela distincia, os pais aceitam todas as demandas de seus filhos. Tentam aplacar a
propria culpa provendo os filhos de objetos materiais intimeros e desnecessdrios, como
s¢ 4 falta da presenga, do amor e do afeto, os bens materiais, guloseimas, brinquedos ¢
roupas & fartura pudessem suprir o que falta.

A afirmagdo da pesquisa da Science de que as criangas estio muito mais
informadas hoje e num processo de conscientizacfio parece significar que elas conhecem
mais 05 produtos para a sua faixa etdria, porque, entre outras coisas, eles estio na midia,
mas ndo apenas nos anincios explicitos, como também nos programs infantis, nos
r[lmfti, por todo lado, com os colegas de escola, nos supermercados aonde as criangas
tem ido com mais frequéncia nes altimos anos, ¢ provavelmente, também nas pragas,
Nos parques, nos clubes e nos shoppings, templos de consumo. Onde hé gente grande ou
Pequena, hi estimulos para atrai-las para o consumo.

No entanto, nfio fazemos parte de uma sociedade de consumo? Nio ¢ o
Consumo que enriquece as sociedades? Sim, mas acreditamos também que ele tem que
ser medido ¢ controlado para que nio nos invada ¢ nos destrua. Se esse foi o melhor
Mado que a sociedade encontrou para sobreviver ¢ se desenvolver, temos que nos
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ymismo desenfreado ndo nos atropele.

E claro que as cnangas estio expostas a todo t
provenientes da midia ¢ da TV em particular, mas
como da vizinhanga (€riangas que moram em fav
criminalidade, a vieléneia, drogas ete), da igreja e da religidio (ndlo sfio outras formas de
instigar ¢ submeter com suas ;mm;-.m‘?]. das escolas ¢ de seus professores mal-
preparados pard educar as Criangas, por vezes, preconceituosos, politicamente
incorretos, desinformados, com problemas emocionais ¢ outros de toda espécie. Além
de outros adultos ¢ outras pessoas presentes na vida das eriancas e dos proprios pais
despreparados que estiio (como sugere a pesquisa da Interscience) para assumir seu
papel de pais ¢ educadores, formadores primordiais de suas criangas,

I.:'-.‘II.I::
tipo de estimulos, nio apenas
mbém advindos de outros lugares
elas ¢ convivem dianamente com a

2. Sobre a Psicologia infantil

Os estudos mais atuais sobre a psicandlise ¢ a psicologia infantil descontroem a
concepgdo da infincia como um periodo de fragilidade moral, de representagio da
crianga como um ser “inacabado”, “imaturo”, “hipossuficiente” e alienado. De acordo
com Ferreira (A Escrita da Clinica: psicandlise com criangas, Belo Horizonte,
Auténtica, 2000):

“A modernidade vai se encarregar de marcar cada vez mais, a especificidade da
infancia, contribuinde para a legitimagdo da visdo de uma “natureza infantil”, porém,
conferindo-lhe um novo significado. Ndo se trata da “domesticagdo e disciplina”, mas
de considerar “a curiosidade”, “a espontaneidade e a preponderdncia do sentimenio
sobre a razdo”, ndo mais ligados a imaturidade bioldgica, mas a sua natureza
diferenciada do adulto. A concepgdo de infincia, afirmada no discurso psicolégico no
infcio desse século, vai se pawtar ndo mais na “imperfeicdo”, mas na energia e
vitalidade do nove™ (pdg. 23)

O ambiente das idéias psicolégicas, no qual Freud se formou ¢ construiu sua
teoria, no final do século XIX e inicio do século XX, traz uma concepgiio de crianca
“ingénua”, “pura”, que deve ser moldada e adaptada para integrar-se 4 vida social. Essa
idéia, contudo, ¢ cedo desconstruida por Freud, quando ele afirma a naturcza nﬁ-?
moldavel ou modeldvel do conceito de pulsiio, presente nos sujeitos desde sempre. Ad,
ele amplia o conceito de sexualidade, afirmando gue também a crianga possui
sexualidade, possui interesse sexual, que nem mesmo no periodo de lmértl':ia, a0
contrdrio do que afirma o Instituto Alana, deixa de estar presente: 05 JOgos e
brincadeiras das criancas de seis a onze anos, aproximadamente, sio permeados de
erotizaglo ¢ de contetidos sexuais. E também o periodo dos relacionamentos sociais
com os pares, ¢ nessa fase continuam a acontecer as pesquisas sobre o corpo do outro,
0s “troca-trocas”, a espionagem de mulheres trocando de roupa ou se banhando, dos
pais tendo relagdes sexuais, tudo isso faz parte da curiosidade infantil e do universo
sexual infantil e nio estanca nessa época.

3. Conclusio

Desse modo, consideramos que a propaganda apresenta um contetido compativel
com a curiosidade infantil, com o seu universo de interesses e desejos, e que nio incita i
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cexualizagho precoce. A0 CONLEATO, O aNUNCIO MOstra o que ji existe na propria crianga

cuas pulsies, Scus desgjos, podendo até apaziguar suas angiistias e ansiedades o
relagdo as suas fantasias e desejos mais reconditos. : g_’i: | E j

Ay d1SS0:MESING ineitando a jovem mulher a tirar a roupa, a mulher nua ndo ¢
mostrada na imagem dﬂ. p_rqpaganda, ficando apenas no descjo ¢ na vontade dos que a
gjpjd}ﬂﬂnl & N S Lmugmm:]ﬂ-.

Por ultimo, ndo :I:-::ms.ladr:mm:}s que 0 antmeio, por si, traga consequéncias infestas
as criangas. AS expernéncias ¢ vivéncias das criangas slo intimeras ¢ ndo podemos
controla-las e colocd-las em uma redoma Também nio podemos pressupor que
determinadas experiéncias podem prejudicar o seu desenvolvimento saudavel, a nio ser.
aquelas de cardter claramente violento, agressivo ou invasivo e abusivo sexualmente.
como © Sd0 05 CSLrUpOs, 05 espancamentos efc, o que nio é o caso da referida
propaganda,

Afirmamos ainda, que apesar de ndo poder controlar as experiéneias das criangas,
as pais ou cs responsdveis m o dever de diulogar, contrapor, discutir, debater e
explicitar com seus filhos sobre suas experiéncias, a fim de que eles possam elebord-las
¢ dar novos sentidos ao vivido.

Consideramos ainda, que quanto a estimulagfio ao voyerismo, que ¢ um sintoma
de patologia grave, nfio serd uma propaganda que o causard ou o incentivard. 530
vivéncias de outra espécie ou situages e condiges patoldgicas ou traumaticas vividas
pela crianga diariamente em periodos precoces de sua vida, de modo geral, no proprio
ambiente familiar ou tutorial, que poderdo levar a tais patologias,

A crianga, em sua especificidade, em sua diferenca em relagio ao sujeito adulto,
deve ser respeitada e resgatado o seu lugar como agente de subjetivagio frem:elés suas
experiéncias no mundo, que vdo compondo enlagamentos, jungdes, disjungies,
organizando espagos vazios que simbelizam o bordejamento da dimen‘sicrl real de sua
experiéncia. Junto com ela, deve permanecer o adulto, para ajudd-la a significar ¢ 2 dar
sentidos as suas experiéncias.

Como nos diz Freud:

“Ohvi ; : . : itict!

Cuvi uma crianga, com medo do escuro, dizer em voz alta: "Mas fala contgo, IHia.
Eston com medo! 'Por qué? De que adianta isso? Tu nem estas me vendo! A isto, a
crianga responden: 'Se alguém fala, fica mais clare.”

E este o papel do adulto junto & crianga, papel ao qual ¢le ndio pode se furtar:
escuta-la e dar luz 4s suas experiéncias.
Portanto, nosso parecer ¢ favordvel a propaganda dos chicletes bubaloo.

Atenciosamente,
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