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EXCELENTISSIMO SENHOR JUIZ DE DIREITO DA 14° VARA DA FAZENDA
PUBLICA DO FORO CENTRAL — FAZENDA PUBLICA/ACIDENTES/SP

PROCESSO: 0025180-44.2009.8.26.0053
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SADIA S/A, empresa juridica de direito privado, com sede na Ruta
Senador Attilio Fontana, .n° 86, Centro, na cidade de Concérdia, Estado de Santa
Catarina, inscrita no CNPJ/MF sob o n° 20.730.099/0001-94, por seus advogados,
nos autos da agdao em epigrafe, em que contende com a FUNDAGCAO DE
PROTECAO E DEFESA DO CONSUMIDOR - PROCON, vem, respéitosamente, a
presenga de Vossa Exceléncia, apresentar

CONTRARRAZOES

ao recurso de apelacdo, requerendo, apés cumpridas as formalidades de estilo, a
remessa dos autos para a aprecia¢ao pelo EGREGIO TRIBUNAL DE JUSTIGA.

Pede deferimento.

Sao Paulo, 07 de julho de 2011.

OSMAR MENDES PAIXAO CORTES DANIEL AUGUST® TEIXEIRA DE MIRANDA
OAB/DF - 15.553 ABR/DF — 26.905
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EGREGIO TRIBUNAL DE JUSTICA

PROCESSO: 0025180-44.2009.8.26.0053

inclitos julgadores,

BREVE HISTORICO

Em breve sintese cuida-se de agdo declaratéria de negativa de
débito tendo como objeto autuagdo indevida, tendo como base a campanha
publicitaria consistente na oferta de bichos de peliicia mediante a apresentacao de
cinco selos, encontrados nos produtos da apelada, e o pagamento da quantia
equivalente & R$ 3,00 (trés reais).

Neste sentido, a autuagdo fora imposta por propaganda abusiva,
visto ser dirigidas as criangas, havendo utilizagdo de termos imperativos, fazendo
com que influissem na compra de produtos prejudiciais a salde. Todavia, conforme
a peca inicial, nao ocorreu qualquer tipo de abusividade, sendo a campanha
destinada ao publico em geral e n&o especificamente as criangas. Ainda, tal

campanha nao mostra-se proibida, ndo demonstrando qualquer tipo de abuso.

Apresentada a contestagdo, sobreveio, entdo, a r. sentenga
monocratica, que julgou procedente a agdo anulando o auto de infragdo, nos
seguintes termos:

‘Sadia S/A move esta demanda em face da Fundagdo de
Protegdo e Defesa do Consumidor - Procon, alegando que foi
indevidamente autuada, por ter efetuado campanha publicitéria
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consistente na oferta de bichos de pelucia, que deveriam ser
adquiridos por R$ 3,00, além da apresenta¢do de cinco selos,
encontrados em produtos de sua fabricagdo. Aduz ter sido
autuada por propaganda abusiva, pois, sendo a campanha
dirigida a criangas, houve utilizagdo de termos imperativos,
fazendo com que influissem na compra de produtos prejudiciais
a saude. Sustenta, entretanto, que ndo houve qualquer
abusividade, pois a propaganda ndo foi dirigida
especificamente a criangas, uma vez que os produtos ndo se
dirigem a ‘elas, e de qualquer forma ndo é proibida essa
atividade. Além disso, ndo houve qualquer abuso. Pretende
anular a autuagdo. Deferida a antecipagdo da tutela. A ré foi
citada e contestou, alegando que a propaganda objeto da
autuagdo ¢ dirigida a criangas e inclui produtos cujo consumo
pode ser prejudicial & saude; segundo os termos utilizados,
ademais, ha abuso, pois foram incluidas expressbes
imperativas na campanha, e o CDC veda propaganda abusiva
dirigida ao publico infantil. Irrelevante a deciséo do Conar a
respeito da corregdo da propaganda, pois ndo vincula a ré.
Pede a improcedéncia. Ndo houve réplica. E o relatério. Passo
a fundamentar. Trata-se, ao fim e ao cabo, de determinar se a
campanha publicitaria desneolvida pela autora, quando da
realizagdo dos Jogos Pan americanos no Rio de Janeiro, é
abusiva ou ndo, fundamento da autuag;‘éo. Seria abusiva
porque dirigida a criangas, e utilizando termos imperativos.
Evidente a largueza da vedagdo legal em que se baseou a
autora; de fato, a autuagdo é fundada no artigo 37, § 2° do
CDC, que considera abusiva “a publicidade discriminatéria de
qualquer natureza, a que incide a violéncia, explore o medo ou
a supersticdo, se aproveite da deficiéncia de julgamento e
experiéncia da crianga, ou que seja capaz de induzir o
consumidor a se comportar de forma prejudicial ou perigosa a
sua saude ou seguranga”. A campanha, como ja dito, consistia
na entrega de cinco bonecos de pelicia, cada um
representando um esporte diferente, mediante a apresentagéo
‘de cinco selos, de cores diversas, encontrados em vérios
produtos da autora; para a aquisicdo de todos os bonecos,
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portanto, seria necesséria a compra de ao menos vinte e cinco
produtos variados (dada a diversidade de cores dos selos), em
um periodo de dois meses, e 0 pagamento de R$ 3,00 por cada
troca. Conforme veiculou-se, a chamada da campanha era
“brincar nunca foi tdo gostoso”, assim explicada: chegou a
Promocdo Mascotes Sadia. Sdo 5 lindos bonecos de pelicia
para vocé colecionar. Para ganhar o seu, basta juntar 5 selos
de cores diferentes (vermelho, azul, amarelo, prefo e branco),
que vocé encontra nas embalagens dos produtos Sadia
participantes, com mais R$ 3,00 e trocar por uma Mascote
Sadia. Confira os postos de troca, produtos participantes e o
regulamento completo da promogdo. Colecione” A veréa“o
televisiva pouco difere, sendo a mesma, na esséncia.
Relevante notar que os produtos em que se encontravam 0s
selos variavam de penne a bacon, de hambdargueres a
sanduiches, de pizza a nuggets (relagdo parcial a fls. 124); séo
produtos que, como admite a ré ndo se dirigem
exclusivamente a criangas. O problema, como expresso na
resposta, era que "a abusividade da campanha reside no fato
de se valer da deficiéncia de julgamento e experiéncia da
crianga, atraindo a atencdo deste publico, para consequir
vender os produtos que anuncia e que nem mesmo eram
dirigidos ao publico infantil”, ou seja, 0 objeto da autora “foi o de
aumentar suas vendas valendo-se para isto do publico infantil,
que embora ndo tenha poder de decidir a compra, tem sem
duvida o poder de influencia-la” (fls. 126, terceiro é quinfo
paragrafos). Interessa ainda referir que na resposta da ré
observa ela que existe legislagdo a respeito do tema da
publicidade dirigida a criangas, que no entanto “tem se
mostrado insuficiente ante as artimanhas publicitérias” “sendo
imperativo o aperfeicoamento do conjunto normativo para
garantir uma publicidade saudavel’, referindo-se & necessidade
de regulamentagdo de préticas..de marketing de alimentos
direcionados ao publico infantii, como a!ertar‘n o Conselho
Nacional de Saude e a ANVISA, sendo o tema ainda tratado
em trés projetos de lei (fis. 118/120), ‘tudo a demonstrar que a
regra especifica que coibe a publicidade abusiva dirigida ao
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publico infantil, art. 37 § 2° do CDC, vém sendo reiteradamente
violada, razdo pela qual se faz necessario novas regulagbes “
(sic). Ora, os produtos ndo se dirigem especificamente a
criangas, sdo bastante variados e ndo se pode dizer que sdo
diretamente responséveis por alguma doenga, a ndo ser no
. €aso de consumo excessivo e bermanente, que ndo é causado
por uma campanha com dois meses de duragdo. O que a ré
pretende com essa autuagdo é na verdade, suplementar a
existéncia de normas especificas a respeito dos limites dessa
publicidade. Ndo existem esses limites, a ndo ser nos termos
do artigo 37, § 2° do CDC, que ndo pode ser regulada para
aumentar sua incidéncia, por forga do principio da legalidade:
“tudo o que ndo é vedado ao particular é a ele permitido.
Interpretagdo mais extensa da norma ndo significa a
possibilidade de aumentar o 4mbito da proibigdo: a promogdo
nédo se aproveita da deficiéncia de julgamento e experiéncia da
crianga, como se viu, por ndo serem os produtos dirigidos a seu
especifico consumo. O que se pode alegar é que as criangas
podem induzir o consumo desses alimentos pelos pais, ou por
elas se lhes sdo oferecidos pelos pais, o que, no entanto, nédo
- esta abrangido na previsdo legal - e, acredita-se, nem deve
estar abrangido por regulamentag¢do legal o modo como as
famifias se alimentam. Assim, ndo tendo ocorrido violagdo de
obrigagdo legal pela autora, impde-se anular ¢ auto de infragéo
impugnado. Por todo o exposto, e pelo mais que dos autos
consta, decido, para julgar procedente o pedido e anular o auto
de infragdo. Pela sucumbéncia, arcara a ré com o pagamento
das custas e despesas processuais comprovadas e com o0s
honorérios advocaticios do patrono da autora, que fixo em 10%
do valor dado & causa. PRI. - Custas de preparo para eventual
recurso: R39.979,95 (guia gare - cod. 230-6) - Valor do porte de
remessa e retorno do autos: R§75,00 (guia F.ED.T.J. - céd.
110-4) - ADV: PAULA CRISTINA RIGUEIRO BARBOSA
ENGLER PINTO (CAB 127158/SP), OSMAR MENDES
PAIXAO CORTES (OAB 15553/DF)" ’ :



Documento recebido eletronicamente da origem

V' (e-sTa {I.GO?)
)

/73(

Inconformado, foi interposto recurso de apelagédo, requerendo a
reforma da r. sentenga proferida pelo MM. Juizo “a quo”. Contudo, irretocavel a
vergastada r. sentenga, ndo merecendo ser provido o recurso de apelagio pelos
fundamentos a seguir aduzidos.

~

RAZOES PARA A MANUTENGAO DA R. SENTENGA

De inicio cabe frisar que a apelada ¢ notéria produtora de alimentos
para.o consumo humano. Destaca-se, ainda, pela lideranga em vendas e pela alta
tecnologia aplicada aos seus produtos. No exercicio deste mister, necessario a
preservagao e da qualidade do seus produtos e, ainda, com a seguranga de seus
consumidores. |

Conforme expressa sua marca comercial, a~apelada sente-se
obrigada a difundir uma alimentagao e vida saudaveis como corolario de suas
atividades empresariais. Assim, formulagdes elaboradas dentre de um principio de

o I . .
maximo sabor e qualidade devem se compor com a salde dos seus consumidores.

De igual sorte ¢ a informagao publicitaria realizada pela apelada.
Consoante este entendimento, a abelada sempre se valeu das maiores agéncias de
publicidade do mercado brasileiro, atentando-se, sempre, para o bom gosto, a ética,
a moral e a legalidade de sua propaganda.

Dentro desta filosofia, a apelada entendeu ser totalmente adequado
a sua filosofia de produgao e comercializagdo, patrocinar os Jogos Pan-Americanos
de 2007, onde a realizagéo ocorreu na cidade do Rio de Janeiro/RJ.

Esta festa maior, do esporte nas Américas, sb poderia esta
adequada a seus principios de alimentagao bara uma vida saudavel, com a
necessidade da pratica de esportes como a atividade edificante.

Neste sentido, optou-se por uma campanha publicitaria que
incentivasse o gosto pelo esporte em suas mais diversas modalidades, nos .quais:
judd, atletismo, basquete, voleibol, patinagac, entre outras. Vestiu-se o conhecido

mascote da apelante com uniformes para tais modalidades e estes poderiam ser
6
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obtidos mediante troca por cinco selos impressos em embalagens dos mais diversos

produtos.

Constata-se, portanto, que tal campanha publicitaria nao se dirigia
especificamente a criangas, sendo bastante variados, nido podendo, sequer,

argumentar que séo diretamente responsaveis por alguma doenga.

Inexiste em nosso sistema juridico qualquer proibigdo a publicidade
que envolva criangas, sgja de que idade -for. Consoante este entendimento,
corrobora o artigo 5°, inciso It da Constituicdo Federal.de 1988, sen&o vejamos:

‘Art. 5° Todos séo iguais perante a lei, sem disting§o de qualquer
natureza, garantindo-se aos brasileiros e aos estrangeiros residentes
no Pals a inviolabilidade do direito & vida, a liberdade, & igualdade, &
seguranga e a propriedade, nos termos seguintes:

Il - ninguém seré obrigado a fazer ou deixar de fazer alguma coisa
sendo em virtude de lei;” (

Ainda, corretamente elencado dentre os direitos fundamentais, o
direito a informagao encontra seu primeiro registro no inciso XIV do mencionado
artigo, no qual estipula que “.. XIV - é assegurado a todos o acesso a informagéo

e resguardado o sigilo da fonte, quando necessario ao exercicio profissional;”.

A decisao da apelante culmina com a imposigao de vultosa multa,
vulnera os direitos e garantias constitucionais, albergados no artigo 5°, incisos Il e
XIV, e artigo 220, § 4°, todos da Constituicao Federal vigente, sendo. inaplicaveis o
item 02 do Anexo H, do Cédigo de Autoregulamentagao Publicitaria do CONAR, bem
como néo infringe o § 2, do artigo 37 do Cadigo de Defesa do Consumidor, visto a
inexisténcia de publicidade sem a mengao a um determinado produto.

Ainda, conforme brilhante sentenga proferida pelo Juizo monocratico
fica evidenciada que a apelante pretende suplementar a existéncia de normas
especificas a respeito dos limites da referida publicidade.

Portanto, conforme r. sentenga, interpretacdo mais extensa nao
significa a possibilidade de.aumentar o &mbito da proibigdo: a promogdo nio se

7
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aproveita da deficiéncia de julgamento e experiéncia da crianga, como se viu, por

nao serem os produtos dirigidos a seu especifico consumo.

Sendo assim, ndac merece reforma a r. sentenca proferida pelo MM.

Juiz “a quo”, devendo ser mantida.

MANUTENGAO DOS HONORARIOS ADVOCATICIOS ARBITRADOS

Alega a apelante que os honorarios advocaticios foram arbitrados de
forma excessiva e contrarios a regra de equidade prescrita no artigo 20, § 4, do
Cadigo de Processo Civil.

No entanto postulagbes versando a redugdc dos honorarios
advocaticios, arbitrados em sentenga, estdo em voga atualmente. E o papel do.
Poder Judiciario & o seguir o0 que prescreve a lei.

A alegacao da apelante ndo merece prosperar, visto que a equidade
narrada, néo € prevista no presente caso. A multa imposta pela apelante & igual ao
valor dado a causa. Sendo assim, ndo deveria a apelante falar em excessividade ou
mesmo em equidade, pois, o valor corresponde ao valor da multa aplicada.

Contudo, em que pese a tese d;a .apelante, o brilhante Juizo
monocratico tomou em consideragdo apenas a aplicagdo da lei, no qual, neste
presente caso, devera prevalecer a regra estabelecida no artigo 20, § 3°, do Cédigo
de Processo Civil, no qual estabelece que arcara o vencido com o valor MINIMO de
10% e no MAXIMO de 20%.

Assim, ndo € possivel violar os principios constitucionais, estruturas
do Estado Democratico de Direito. Dotados de grau de abstracéo, os principios séo
a base do ordenamento juridico. Informam tanto a criagao, quanto a interpretacédo e
a aplicagdo concreta das normas-regras, ainda que confluentes para o direito
privado.

Enfim, ndo merece reforma a presente pretensao de reduzir o valor

dos honorarios advocaticios, tendo em vista que 0s mesmo ja estio aplicados no
8
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seu valor minimo. Desta forma, ndo merece provimento o recurso de apelagéo ora

apresentado.

CONCLUSAO

Diante do exposto, a apelada requer que sejam apreciadas as
questoes de ordem levantadas, e, em conseqiiéncia, o desprovimento do recurso de

apelacéo.

Requer, outrossim, que todas as notificagdes/publicagdes
sejam realizadas, sob pena de nulidade, em nome do advogado Osmar Mendes
Paixdo Cortes — OAB/DF - 15553, com escritério profissional na Av. Dr.

Cardoso de Melo, 1460, Ed. Pilar, Conjunto'86 — Sdao Paulo - SP, CEP: 04548-
004.

Pede deferimento.

- Sao Paulo, 07 de julho de 2011.

OSMAR MENDES PAIXAO CORTES DANIEL AUGUSTO TEIXEIRA DE MIRANDA
OAB/DF - 15.553 OAR/DF - 26.905




