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TRIBUNAL DE JUSTICA DO ESTADO DE SAO PAULO
COMARCA DE SAO PAULO
FORO CENTRAL - FAZENDA PUBLICA/ACIDENTES

142 VARA DE FAZENDA PUBLICA

Viaduto Dona Paulina,80, 11° andar - Sala 1109, Centro - CEP 01501-020, Fone: 32422333
R2043, Sao Paulo-SP - E-mail: spl4faz@tjsp.jus.br

| SENTENCA

Processo n°: 0025180-44.2009.8.26.0053 - Procedimento Ordinéario

Requerente: Sadia S/A

Requerido: Fundacao de Protecdo e Defesa do Consumidor - Procon
CONCLUSAO

Em 01 de fevereiro de 2011, faco estes autos conclusos ao(a) Juiz(®) de Direito Dr.(®): Ferndo
Borba Franco

Vistos.

Segue sentenca.

Sdo Paulo, 01 de fevereiro de 2011

Ferndo Borba Franco
Juiz de Direito

Este documento foi liberado nos autos em 01/02/2011 as 00:00, é copia do original assinado digitalmente por FERNAO BORBA FRANCO.
Para conferir o original, acesse o site https://esaj.tjsp.jus.br/esaj, informe o processo 0025180-44.2009.8.26.0053 e cédigo 1HO000001HO3Q.
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Processo n°: 0025180-44.2009.8.26.0053 - Procedimento Ordinéario
Requerente: Sadia S/A
Requerido: Fundacao de Protecdo e Defesa do Consumidor - Procon

Sadia S/A move esta demanda em face da Fundacgdo de Protecéo e
Defesa do Consumidor - Procon, alegando que foi indevidamente autuada, por ter
efetuado campanha publicitaria consistente na oferta de bichos de peltcia, que deveriam
ser adquiridos por R$ 3,00, além da apresentacdo de cinco selos, encontrados em produtos
de sua fabricacdo. Aduz ter sido autuada por propaganda abusiva, pois, sendo a campanha
dirigida a criancas, houve utilizacdo de termos imperativos, fazendo com que influissem
na compra de produtos prejudiciais a sadde. Sustenta, entretanto, que ndo houve qualquer
abusividade, pois a propaganda néo foi dirigida especificamente a criangas, uma vez que
0s produtos nao se dirigem a elas, e de qualquer forma néo é proibida essa atividade. Além
disso, ndo houve qualquer abuso. Pretende anular a autuagao.

Deferida a antecipagéo da tutela. A ré foi citada e contestou, alegando
que a propaganda objeto da autuac&o é dirigida a criancas e inclui produtos cujo consumo
pode ser prejudicial a satde; segundo os termos utilizados, ademais, ha abuso, pois foram
incluidas expressfes imperativas na campanha, e 0 CDC veda propaganda abusiva dirigida

ao publico infantil. Irrelevante a decisdo do Conar a respeito da correcdo da propaganda,

Este documento foi liberado nos autos em 01/02/2011 as 00:00, é cépia do original assinado digitalmente por FERNAO BORBA FRANCO.
Para conferir o original, acesse o site https://esaj.tjsp.jus.br/esaj, informe o processo 0025180-44.2009.8.26.0053 e cédigo 1HO000001HO3Q.



TRIBUNAL DE JUSTICA DO ESTADO DE SAO PAULO
COMARCA DE SAO PAULO
FORO CENTRAL - FAZENDA PUBLICA/ACIDENTES

142 VARA DE FAZENDA PUBLICA

Viaduto Dona Paulina,80, 11° andar - Sala 1109, Centro - CEP 01501-020, Fone: 32422333
R2043, Sao Paulo-SP - E-mail: spl4faz@tjsp.jus.br

pois ndo vincula a ré. Pede a improcedéncia. Ndo houve réplica.

E o relatorio.

Passo a fundamentar.

Trata-se, ao fim e ao cabo, de determinar se a campanha publicitéria
desneolvida pela autora, quando da realizacdo dos Jogos Pan americanos no Rio de
Janeiro, é abusiva ou ndo, fundamento da autuacao.

Seria abusiva porque dirigida a criancas, e utilizando termos
imperativos.

Evidente a largueza da vedacdo legal em que se baseou a autora; de fato,
a autuacdo é fundada no artigo 37, § 2° do CDC, que considera abusiva "a publicidade
discriminatoria de qualquer natureza, a que incide a violéncia, explore 0 medo ou a
supersticdo, se aproveite da deficiéncia de julgamento e experiéncia da crianga, ou que
seja capaz de induzir o consumidor a se comportar de forma prejudicial ou perigosa a sua
salide ou seguranca”.

A campanha, como ja dito, consistia na entrega de cinco bonecos de
pellcia, cada um representando um esporte diferente, mediante a apresentacdo de cinco
selos, de cores diversas, encontrados em varios produtos da autora; para a aquisicdo de
todos os bonecos, portanto, seria necessaria a compra de a0 menos vinte e cinco produtos
variados (dada a diversidade de cores dos selos), em um periodo de dois meses, e 0
pagamento de R$ 3,00 por cada troca.

Conforme veiculou-se, a chamada da campanha era "brincar nunca foi
tdo gostoso™, assim explicada:chegou a Promogdo Mascotes Sadia. S&o 5 lindos bonecos
de pelucia para vocé colecionar. Para ganhar o seu, basta juntar 5 selos de cores diferentes
(vermelho, azul, amarelo, preto e branco), que vocé encontra nas embalagens dos produtos
Sadia participantes, com mais R$ 3,00 e trocar por uma Mascote Sadia. Confira 0s postos
de troca, produtos participantes e o regulamento completo da promocédo. Colecione”. A
versao televisiva pouco difere, sendo a mesma, na esséncia.

Relevante notar que os produtos em que se encontravam 0s selos

variavam de penne a bacon, de hamburgueres a sanduiches, de pizza a nuggets (relacéo
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parcial a fls. 124); sdo produtos que, como admite a re, ndo se dirigem exclusivamente a
criangas. O problema, como expresso na resposta, era que "a abusividade da campanha
reside no fato de se valer da deficiéncia de julgamento e experiéncia da crianca, atraindo a
atencdo deste publico, para conseguir vender 0s produtos que anuncia € que nem mesmo
eram dirigidos ao publico infantil”, ou seja, 0 objeto da autora "foi 0 de aumentar suas
vendas valendo-se para isto do publico infantil, que embora ndo tenha poder de decidir a
compra, tem sem davida o poder de influencia-la™ (fls. 126, terceiro e quinto paragrafos).

Interessa ainda referir que na resposta da ré observa ela que existe
legislacdo a respeito do tema da publicidade dirigida a criangas, que no entanto "tem se
mostrado insuficiente ante as artimanhas publicitarias”, "sendo imperativo o
aperfeicoamento do conjunto normativo para garantir uma publicidade saudavel”,
referindo-se a necessidade de regulamentacdo de préticas de marketing de alimentos
direcionados ao publico infantil, como alertam o Conselho Nacional de Saude e a
ANVISA, sendo o tema ainda tratado em trés projetos de lei (fls. 118/120), "tudo a
demonstrar que a regra especifica que coibe a publicidade abusiva dirigida ao publico
infantil, art. 37 8 2° do CDC, vém sendo reiteradamente violada, razéo pela qual se faz
necessario novas regulacdes " (sic).

Ora, os produtos néo se dirigem especificamente a criangas, sdo bastante
variados e ndo se pode dizer que sdo diretamente responsaveis por alguma doenca, a ndo
Sser no caso de consumo excessivo e permanente, que ndo é causado por uma campanha
com dois meses de duracao.

O que a ré pretende com essa autuagdo €, na verdade, suplementar a
existéncia de normas especificas a respeito dos limites dessa publicidade. Ndo existem
esses limites, a ndo ser nos termos do artigo 37, 8 2°, do CDC, que ndo pode ser regulada
para aumentar sua incidéncia, por forca do principio da legalidade: tudo o que ndo é
vedado ao particular é a ele permitido.

Interpretacdo mais extensa da norma ndo significa a possibilidade de
aumentar o ambito da proibicdo: a promocdo ndo se aproveita da deficiéncia de
julgamento e experiéncia da crianga, como se Vviu, por nao serem os produtos dirigidos a

seu especifico consumo. O que se pode alegar é que as criangas podem induzir 0 consumo
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desses alimentos pelos pais, ou por elas se Ihes sdo oferecidos pelos pais, 0 que, no
entanto, ndo esta abrangido na previsdo legal — e, acredita-se, nem deve estar abrangido
por regulamentacéo legal 0 modo como as familias se alimentam.

Assim, ndo tendo ocorrido violagdo de obrigacdo legal pela autora,
imp0&e-se anular o auto de infragdo impugnado.

Por todo o exposto, e pelo mais que dos autos consta, decido, para
julgar procedente o pedido e anular o auto de infragéo.

Pela sucumbéncia, arcard a ré com o pagamento das custas e despesas
processuais comprovadas e com 0s honorarios advocaticios do patrono da autora, que fixo
em 10% do valor dado a causa.

PRI.
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