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ACORDAO

Vistos, relatados e discutidos estes autos de Apelacdo n° 0025180-
44.2009.8.26.0053, da Comarca de Séo Paulo, em que é apelante FUNDACAO DE
PROTECAO E DEFESA DO CONSUMIDOR - PROCON, ¢ apelado SADIA S A.

ACORDAM, em 12 Camara de Direito Publico do Tribunal de Justica de
Sao Paulo, proferir a seguinte deciséo: "Deram provimento em parte ao recurso. V.

U.", de conformidade com o voto do Relator, que integra este acordao.

O julgamento teve a participacdo dos Exmos. Desembargadores DANILO
PANIZZA (Presidente sem voto), XAVIER DE AQUINO E CASTILHO
BARBOSA.

Sao Paulo, 27 de novembro de 2012.

Vicente de Abreu Amadei
RELATOR
Assinatura Eletronica

Este documento foi liberado nos autos em 28/11/2012 as 00:00, é coépia do original assinado digitalmente por VICENTE DE ABREU AMADEI.
Para conferir o original, acesse o site https://esaj.tjsp.jus.br/esaj, informe o processo 0025180-44.2009.8.26.0053 e cddigo RIOO0000FGXEH.
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VOTO N° 4.041
APELACAO N° 0025180-44.2009.8.26.0053
APELANTE: Fundacéo de Protecdo e Defesa do Consumidor - Procon.

APELADA: Sadia S/A.

APELACAO — Publicidade abusiva — Pretensdo anulatoria
de auto de infracdo e imposi¢do de multa do PROCON —
Inducgéo ao consumo de produtos de qualidade nutricional
baixa, aproveitando-se da deficiéncia de julgamento e
experiéncia de criangas — N&o verifica¢do, in casu, de
abusividade — Inteligéncia do art. 37, 8§ 2°, do CDC —
Campanha publicitaria que se ateve aos limites da livre-
concorréncia e da legalidade — Inexisténcia de razdo, ante a
campanha veiculada, para se afirmar ofensa a
hipossuficiente — Sentenca de procedéncia reformada
apenas para reducdo da verba honoraria, ante a necessaria
equidade - RECURSO PARCIALMENTE PROVIDO.

Ndo se verificando na campanha publicitaria excesso
gualifichvel como patolégico nem ofensa aos
hipossuficientes (criangas), por desrespeito a dignidade
humana, por inducdo de comportamentos prejudiciais a
salde ou a seguranca pessoal, por exploracdo de diminuta
capacidade de discernimento ou inexperiéncia, por
opressao, ou, ainda, por estratégia de coacdo moral ao
consumo ou abuso de persuasdo, ndo se justifica a
autuacdo e a punicédo aplicada pelo Procon.

Trata-se de apelacao (fls. 525/544) interposta pela Fundacéao
de Protecdo e Defesa do Consumidor — Procon, em acgao
declaratoria negativa de débito, com pedido de antecipacao de tutela,
ajuizada em face da Sadia S/A, contra a r. sentenca (fls. 517/520),
gue julgou procedente a demanda e anulou o auto de infracgao,
invalidando o ato administrativo praticado e condenando a ré ao
pagamento das despesas do processo e da verba honoraria fixada em

10% (dez pode cento) do valor da causa.

A apelante requer a reforma do julgado, sustentando, em

resumo, que: (a) a publicidade era abusiva e feriu o disposto no art.
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37, 8 2° do CDC, que é autoaplicavel; (b) hda norma que proibe a
publicidade abusiva envolvendo criangas, tais como o art. 227 da
Constituicao Federal, o citado art. 37 do CDC e os arts. 4°, 5°, 6°, 7°
17 e 18 do ECA; (c) o compromisso publico assinado, inclusive pela
autora, em 25/08/2009, a obriga a nao veicular publicidade dirigida
a criangcas abaixo de 12 (doze) anos, e, embora a campanha
publicitaria em apreco tenha sido veiculada no ano de 2007, este
fato importa em reconhecimento embrionario, por parte da autora,
de que ela veiculou peca abusiva; (d) houve impacto publicitario
pernicioso no publico infantil, conforme estudos internacionais e
patrios; (e) as criancas nao tém capacidade de entender as
mensagens publicitarias que lhes sao dirigidas e, portanto, nao
conseguem se defender do consumo excessivo de alimentos nao-
saudaveis produzidos pela autora, o que reflete em danos a saude
delas, na fase adulta; (f) a empresa autora nao esta isenta da
observancia do conjunto de valores constitucionais pautados no
interesse publico, sobrepostos aos do interesse privado; (g) houve
excesso na fixacdo da verba honoraria, que comporta reducgéo, caso

nao acolhidas as razfes anteriores.

Recebido o recurso no duplo efeito (fls. 567), foi contrariado

(fls. 570/578), € 0S autos subiram a este E. Tribunal de Justica.

A Douta Procuradoria Geral deixou de manifestar-se (fls.

585/586) NOS autos.

Anota-se a prevencao desta Camara por forca do Agravo de
Instrumento n° 971.318-5/6-00, julgado em 15/12/2009 (fls.

118/120), que confirmou a tutela antecipada concedida.
E o relatério, em acréscimo ao da r. decisdo recorrida.

Satisfeitos os pressupostos de admissibilidade do recurso.
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De saida, observo que ndo ha nulidade alguma na r.
sentenca, quer por vicio formal, quer por deficiéncia ou falta de
fundamentacao, anotando-se que dela ndo se desponta ilegalidade
alguma. O processo, ademais, também caminhou sem vicios, em
respeito aos principios do devido processo legal, do contraditério e

da ampla defesa.

A irresignagao recursal, outrossim, em seu miolo, n&o
vinga, pois o MM Juiz a quo resolveu a lide de maneira serena e
acertada, conforme o direito aplicavel aos fatos. Assim, € o caso de
manter a r. sentenca, com reparo apenas no ponto satélite referente

a verba honoraria.

A discusséo central do feito, devolvida em decorréncia da
apelacdo, € se a campanha publicitaria veiculada pela autora foi
abusiva, ou nao, por aproveitamento da deficiéncia de julgamento e
da falta de experiéncia de criancas, conforme dispde o § 2° do art. 37

do CDC, a autorizar a aplicacdo de multa pela ré.

A empresa Sadia S/A (autora), por ocasido dos Jogos Pan-
Americanos de 2007, veiculou campanha publicitaria destinada ao
publico infanto-juvenil denominada “Mascotes Sadia”, cujo mote era
a aquisicao de um mascote da autora, caracterizado em 5 (cinco)
versOes diferentes, respeitando-se 5 (cinco) categorias esportivas
distintas, representadas em diferentes uniformes que o boneco
ostentava. Para tal, o publico-alvo da campanha, circunscrita a
regido da Grande S&o Paulo (fls. 253), deveria juntar 5 (cinco) selos
coloridos, mediante a aquisicdo de certos produtos fabricados pela
empresa autora, e, por mais R$ 3,00 (trés reais), troca-los por um dos

referidos mascotes.

Por entender que a autora, com esta campanha, violou o
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disposto no § 2° do art. 37 do CDC, a Fundacao de Protecédo e
Defesa do Consumidor — Procon lancou o Auto de Infracdo n® 1715
(fls. 29/30), no valor de R$ 458.240,00 (quatrocentos e cinquenta e oito mil

e duzentos e quarenta reais).

Ao tempo do julgamento do Agravo de Instrumento n°
971.318-5/6-00 (fls. 118/120), 0 eminente Des. Luis Francisco
Aguilar Cortez, relator do v. acérdao, ja apontava que a qualificacao
abusiva daguela campanha publicitaria resultava de avaliagdo “com
intensa subjetividade”, e, pelo teor reunido dos elementos de
convicgcdo destes autos, ha fortes razbées para confirmar essa
primeira impressdo: a) a uma, pela auséncia de reclamacdes diretas
de consumidores, havendo, no caso, apenas denudncia de
organizacdo nao governamental (fls. 261/275); b) a duas, porque ha
apenas estudos genéricos acerca de campanhas publicitarias
perniciosas ao publico infanto-juvenil, mas, no caso, ndo ha estudo
ou laudo oficial especifico algum, referente a avaliacdo concreta e
determinada da campanha em foco, atestando emprego de técnicas
publicitarias ilicitas, antiéticas ou abusivas, ou potencial maleficio
de ordem psicoldgica, educativa, nutricional ou material dela

decorrentes.

Todavia, mesmo considerando a irrelevancia de reacgdes
diretas de consumidores lesados ou inconformados com a tal
campanha, bem como a possivel dispensa de sua avaliagdo técnica,
oficial e objetiva, pela indicacdo de que, em sede de publicidade
abusiva, o foco é o de conceito legal indeterminado e determinavel
pela autoridade aplicadora da lei - ou seja, ante a indeterminacgao
das expressdes componentes de sua definicéo, refletindo certa dose
de conteddo vago, impreciso e genérico, a determinacao, mediante o

preenchimento de seus claros, resulta da avaliagdo do caso pela
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propria autoridade publica -, ainda assim, melhor sorte ndo tem a

apelante.

Com efeito, se é verdade que, a partir da dicotomia
publicidade enganosa — publicidade abusiva, o direito “ainda néao
descobriu um critério infalivel para a identificacdo da abusividade”,
por se cuidar de “uma nocéao plastica, em formagao”, a desembocar,
por consequéncia, num “critério residual”’, afirmando-se que “em
matéria publicitaria patologica (...) abusivo é tudo aquilo que
contrariando o sistema valorativo da Constituicéo e das leis, ndo seja
enganoso” (Benjamin, Antdnio Herman V., Oferta e Publicidade, in Manual de
Direito do Consumidor. Sdo Paulo: RT, 2008, 22 tiragem, p. 209); por outro
lado, também € verdade que “para o direito administrativo nao
bastam as clausulas gerais (que permitem ao juiz liberdade no
preenchimento dos conceitos), porque o principio da legalidade (CF 37
caput) s6 permite que seja realizado 0 que a norma expressamente
autorizar” (Nery Jr, Nelson; Andrade Nery, Rosa Maria de, in Cédigo Civil

anotado e legislacéo extravagante, 22 ed. Sdo Paulo: RT, , 2003, p. 142).

Dificil, pois, compreender que a autoridade administrativa
de policia consumerista possa impor pena por publicidade abusiva,
preenchendo claros ou determinando, por si, conceito legal

indeterminado.

No entanto, e mesmo que seja superada esta dificuldade,
até pela tendéncia jurisprudencial de reconhecer a viabilidade do
Procon aplicar pena por abusividade (v.g. STJ, RMS 27.541/TO, rel. Min.
Herman Benjamin, j. 18/08/2009, DJe 27/04/2011), agregada a doutrina
gue reconhece a atribuicdo deste 6rgdo para impor as sancdes

previstas em lei nos casos de publicidade patoldgica (v.g. Martinez,

Sérgio Rodrigo, Estrutura organica do controle da publicidade de consumo, artigo

publicado na RDC 4272002 e republicado in Doutrinas essenciais —
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Responsabilidade Civil — vol. IV: Indenizabilidade e Direito do Consumidor. Sao
Paulo: RT, 22 tiragem, 2010, p. 1083/1089), 0 exame do caso no
enquadramento legal ndo autoriza a assertiva de publicidade

abusiva.

Atente-se ao teor do § 2° do art. 37 do CDC:

Art. 37, § 2°- “E abusiva, dente outras a publicidade discriminatéria de
gualquer natureza, a que incite violéncia, explore o medo ou a
supersticéo, se aproveite da deficiéncia de julgamento e experiéncia da
crianca, desrespeite valores ambientais, ou que seja capaz de induzir o
consumidor a se comportar de forma prejudicial ou perigosa a sua
saude ou seguranga”.

Atente-se, agora, ao fato publicitario, ou ao mote da
campanha, na boa sintese da r. sentenca:

“Conforme veiculou-se, a chamada da campanha era 'brincar nunca foi
tdo gostoso’, assim explicada: 'chegou a Promo¢éo Mascotes Sadia. S&o
5 lindos bonecos de pellcia para vocé colecionar. Para ganhar o seu,
basta juntar 5 selos de cores diferentes (vermelho, azul, amarelo, preto e
branco), que vocé encontra nas embalagens dos produtos Sadia
participantes, com mais R$ 3,00 e trocar por uma Mascote Sadia.
Confira os postos de troca, produtos participantes e o regulamento
completo da promocdo. Colecione'. A versdo televisiva pouco difere,
sendo a mesma, na esséncia.”

Importa, outrossim, anotar que os produtos a serem
adquiridos nesta campanha (fls. 256/260), eram, entre outros,
margarina, copa, apresuntado, pizza, lasanha, filé de frango ao
molho branco, bacon em cubos, fatiado e em pedaco, linguica,

hamburguer, blanquet de peru light etc.

Ora, tais produtos nao sédo adquiridos diretamente por
crianca alguma. Escapa, entdo, da esfera de deciséo das criancas, a
aquisicao direta destes produtos, que passa, forcosamente (admitindo-
se raros e excepcionais casos), pelo crivo decisério de algum adulto

responsavel pelo infante ou adolescente alvo da campanha.

Enfraguecido, entdo, o argumento de que a publicidade em

foco aproveita-se “da deficiéncia de julgamento e experiéncia da
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criancga” (art. 37, § 2°, do CDC).

Reconhece-se, é fato sociolégico notorio dos tempos atuais
(ditos pos-modernos), 0 poder de influéncia das criancas sobre as
decisdes de consumo das familias, especialmente quando incitadas
por forte publicidade promocional. Mas tais influéncias nao sao
absolutas e, ademais, ainda sao contornaveis em familias

estruturadas, ou em meio de criancas bem assistidas.

Fraco, entdo, o impacto da campanha publicitaria da
autora no ambito decisorio e de acdo de consumo do publico-alvo,
ou seja, na esfera de julgamento e de compra, por pensamento e

conduta exclusiva das criancas e dos adolescentes.

Em outras palavras, porque a publicidade é arte de
inflamar a vontade de compra, em persuaséao dirigida a deciséo e a
acao de consumir, e, porgue neste processo (da campanha ao consumo)
os infantes e jovens participam apenas no campo do fomento do
desejo, quica expresso no ambito doméstico - uma vez que a decisao
e a compra (agdo consumidora) dos produtos alimenticios apontados
estdao concentrados na pessoa dos adultos (pais ou responsaveis dos
menores) -, Impde-se admitir que ndo ha, propriamente, exploracao de
“deficiéncia de julgamento e experiéncia” diretamente amarrada ao

ponto final do consumo (decisério e operante).

Sob outra 6tica, ndo se vé na campanha em questao
desrespeito a crianca, nem opressdo, nem desleal estratégia de
coacdo moral ao consumo ou abuso de persuasao, por aguda
interferéncia no animo infantil direcionado a distorcer a capacidade
decisoria da familia consumidora, a ponto de se afirmar agressao a
pessoas hipossuficientes e necessidade de sua tutela, ou punicao

da empresa promotora desta campanha.
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Alias, um frango de capacete, com Oculos de protecdo e
veste de quimono de jud6, ndo é daquelas coisas que, na psique

infantil, se possa qualificar como apelo irresistivel...

E verdade que o conceito do vocabulo “abusivo”, “em
enfoque mais amplo incluiria assuntos de equidade, protecao aos

hipossuficientes e mais vulneraveis (ex. crianga)” (Ramsay, lain, in O
controle da publicidade em um mundo pdés-moderno, artigo publicado na RDC
4/1992 e republicado in Doutrinas essenciais — Responsabilidade Civil — vol. IV:
Indenizabilidade e Direito do Consumidor. Sdo Paulo: RT, 22 tiragem, 2010, p.
1099).

E verdade, ainda, que merchandising dirigido aos
hipossuficientes demanda cautela e ndo raramente se pode estar em
campo movedico ou ténue linha entre publicidade saudavel e
patolégica, ndo se esquecendo que “tal modalidade publicitaria nao
pode exortar diretamente a crianca a comprar um produto ou Servico;
nao deve encorajar a crianga a persuadir seus pais ou qualquer outro
adulto a adquirir produtos ou servigos; nao pode explorar a confianca

especial que a crianga tem em seus pais, professores etc.” (Benjamin,
Antonio Herman V., Oferta e Publicidade, in Manual de Direito do Consumidor.

Sado Paulo: RT, 2008, 22 tiragem, p. 209).

Todavia, repita-se, ndo se vislumbra na campanha
publicitaria em foco grau de excesso que avance para a patologia
publicitaria, ofensivo aos hipossuficientes, por desrespeito a
dignidade humana, por inducdo de comportamentos prejudiciais a
salude ou a seguranca pessoal, por exploracdo de diminuta
capacidade de discernimento ou inexperiéncia, por opressao, ou,
ainda, por estratégia de coacdo moral ao consumo ou abuso de

persuasao.

Sequer € razoavel, ademais, taxar de patoldgica a
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campanha publicitaria em questdo, pelo angulo do fomento ao
consumo de alimento industrializado (ou inducgéo ao consumo de produtos
de qualidade nutricional baixa), apontado como maléfico a saude
humana, sem igual ataque ao espaco e ao modo de vida fortemente
urbanizado (alias, economicamente, define-se urbano como local ndo gerador
dos alimentos nele consumidos), marcado pela crescente feicdo industrial,
tecnolégica e de consumo de géneros alimenticios em super e
hipermercados, dia-a-dia mais industrializados ou desgarrados de
seus estados naturais puros. Ordenamento juridico que aceitasse
punir, nesta razdo, a publicidade, e, de outro lado, permitisse e
incentivasse o estilo atual da vida urbana, seria paradoxal, i. é,

inadmissivel por contradicdo, descolado da ldgica.

Consigne-se, ainda, que, embora sem integral equivaléncia
ao caso, este E. Tribunal de Justica ja teve oportunidade de
enfrentar matéria similar, apontando para a leitura restritiva em
sede de definicdo de propaganda abusiva apta a punicao:

“CODIGO DE DEFESA DO CONSUMIDOR. PROPAGANDA ABUSIVA.
MULTA. PROPORCIONALIDADE. Autuacdo e imposicdo de multa em
razdo de propaganda considerada abusiva, que, nos termos do art. 37,
§2° do Codigo de Defesa do Consumidor é "a que incite & violéncia,
explore o medo ou a supersticdo, se aproveite da deficiéncia de
julgamento e experiéncia da crianca, desrespeita valores ambientais, ou
gue seja capaz de induzir o consumidor a se comportar de forma
prejudicial ou perigosa a sua salde ou seguranca." Descaracterizacao.
Peca publicitaria que procurou explorar de forma jocosa determinada
situacdo, n&do cabendo subsuncdo ao citado disposto legal - Recurso
provido” (Ap. n° 558.08 5-5/0-00, 72 Camara de Direito Publico, rel.
Des. Nogueira Diefenthaler, j. em 10/03/2008);

“Acao civil publica. Dano moral difuso. Propaganda vista como ofensiva,
preconceituosa, discriminatoria e apologista de crime. Legitimidade do
Ministério Publico. llicitudes, no entanto, ndo ocorrentes. Mau-gosto e
pobreza de ideia ferem o intelecto, ndo a moral, a ética ou os bons
costumes. Recurso desprovido” (Ap. n°® 567.643 5/8-00, 132 Camara de
Direito Publico, rel. Des. Borelli Thomaz, j. em 23/04/2008).

Destaque-se, ainda, a significativa decisdo da Camara
Especial desta Corte de Justica, que rechaca, com propriedade, a

assertiva de que peca publicitaria voltada ao publico infantil, por si,
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seria abusiva:

“Acdo Civil Puablica. Comercializacdo de alimentos. Material publicitario
voltado para o publico infantil. Auséncia de vedacdo constitucional ou
legal de tal pratica, ndo podendo se presumir que todo e qualquer
material publicitario voltado para o publico infanto-juvenil seja lesivo.
Principio da legalidade (artigo 5°, inciso Il, da Constituicao da
Republica). Tutela da livre concorréncia e do principio da isonomia
(artigo 170, da Constituicdo da Republica). Recurso improvido” (Ap. n°
0029619-23.2010.8.26.0002, Camara Especial do Tribunal de Justica
de Sao Paulo, rel. Des. Maia da Cunha, j. 19/09/2011).
(...)

“Portanto, de forma abstrata e genérica, consoante pugna o
apelante em sua peticdo inicial e apelacdo, apenas e tdo somente
poderia o Poder Judiciario reconhecer a ilegalidade das pecas
publicitarias promovidas pelas apeladas (todas e quaisquer delas), se o
ordenamento juridico vigente expressamente proibisse tal conduta.

Em suma, se o poder constituido do Estado, o Poder Legislativo,
apo6s cumprimento do processo legislativo, tivesse adotado como norma
padrdo para a sociedade brasileira a proibicdo de tal conduta, assim
poderia o Poder Judiciario decidir. Contudo, ndo tendo sido adotada tal
norma, ndo ha como se imputar ilegal uma peca publicitaria apenas e
tdo somente porque é voltada para o publico infantil.

Tal qual pretendido pelo apelante, estaria o Poder Judiciario, ao
arrepio dos principios constitucionais e da Lei, a promover censura
prévia, e, portanto, a cercear a manifestacéo do livre pensamento (artigo
5° incisos IV e IX, da Constituicdo da Republica).

Como toda liberdade publica, a do livre pensar ndo é plena, e,
portanto, comporta limitacdo, ndo a luz da discricionariedade dos
agentes politicos do Estado, mas sim nas margens dos mandamentos
constitucionais e da lei.

Neste passo, tem-se que a Constituicdo da Republica, em seu
artigo 220, 8 4°, estabelece que “a propaganda comercial de tabaco,
bebidas alcodlicas, agrotéxicos, medicamentos e terapias esta sujeita a
restricdo legal [Lei n° 9.224/96] nos termos do inciso Il do paragrafo
anterior [compete a lei federal estabelecer os meios legais que garantam
a pessoa e a familia a possibilidade de se defenderem de programas ou
programacdes de radio e televisdo que contrariem o disposto no artigo
221, bem como da propaganda de produtos, praticas e servicos que
possam ser nocivos a salude e ao meio ambiente], e conterd, sempre que
necessario, adverténcia sobre os maleficios decorrentes de seu uso”.

No caso em tela, ndo se trata de comercializacdo de tabaco,
bebida alcodlica, agrotéxico, medicamentos ou terapias, nem tampouco
de qualquer produto nocivo a saude; pelo contrario, sdo estratégias de
venda dos chamados “cereais matinais”, tidos por nutricionistas como
saudaveis razéo pela qual ndo ha que se promover a restricdo absoluta
pleiteada sob tal ética.

Outrossim, o Cédigo de Defesa do Consumidor, estabelece como
direito basico do consumidor a protecao de sua vida, salde e seguranca
contra os riscos potenciais de produtos perigosos ou nocivos, como
também o direito a mais ampla informacé&o e protecao contra publicidade
enganosa e abusiva (artigo 6°, incisos I, I, Ill e V, da Lei n° 8.078/90),
sendo certo que seu artigo 37, caput e 8 2°, dispde que “é proibida toda
publicidade enganosa ou abusiva. (...) E abusiva, dentre outras, a
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publicidade discriminatéria de qualquer natureza, a que incite a
violéncia, explore o0 medo ou a supersticao, se aproveite da deficiéncia
de julgamento e experiéncia de crianca, desrespeita valores ambientais,
ou que seja capaz de induzir o consumidor a se comportar de forma
prejudicial ou perigosa a sua saude ou seguranca”.

Tal norma se coaduna com o disposto no artigo 227, da
Constituicdo da Republica e com as disposicdes do Estatuto da Crianca
e do Adolescente, a promover tutela prioritaria da crianca, por se tratar
de ser em desenvolvimento.

Em suma, a veiculacdo de peca publicitaria é permitida pelo
ordenamento juridico patrio, apenas passando pelo controle de
legalidade do Poder Judiciario, caso se mostre exorbitante ou nociva.

O conteudo de peca publicitaria, pontualmente colocada sob
andlise judicial, apenas e tdo somente poderia ser reputado ilegal, e,
portanto, sujeito a sofrer restricAo em sua veiculacdo, se ferisse tais
principios e regramento, o que também nao se verifica no caso em
testilha.

Isto porque, ad argumentandum, as pecas publicitarias
encartadas aos autos ndo trazem em seu bojo qualquer conteudo nocivo
ao publico infantil (pelo contrario, as embalagens dos produtos trazem
em destaque a tabela nutricional de cada um deles), nem tampouco se
valem de forma inescrupulosa das condi¢des de pequenos consumidores
em formacdo. Em suma, ndo subtraem o ou diminuem o poder de
escolha e orientacdo dos pais, seja na aquisicdo do produto, seja no
consumo moderado, o que é salutar para todo e qualquer alimento.

Ademais, retirar de circulacdo as estratégias de venda promovidas
pelas rés, de forma genérica e irrestrita, também acabaria por ferir os
principios da livre concorréncia e da igualdade (artigos 1°, inciso 1V; 5°,
inciso e 170, inciso 1V, todos da Constituicdo da Republica; e artigo 4°,
inciso Ill, do Cédigo de Defesa do Consumidor), e, ndo colocaria o
publico alvo aqui tutelado livre das insercdes das demais empresas
concorrentes, e, pelo contrario, passaria a se colocar em ddvida a
prépria qualidade e adequacdo dos produtos comercializados pelas
apeladas.”

Fiado, entdo, nos proprios fundamentos da r. sentenca,
nas razdes agregadas neste voto e, ainda, naquelas constantes
nestes precedentes, € o caso de reconhecer o acerto do julgado

monocratico, em seu nucleo.

Sucumbente, a ré deve suportar as despesas do processo e

a verba honoréria, mas a fixacdo desta comporta reparo.

De fato, na fixagcdo dos honorarios de advogado nao se
pode afastar da aplicacédo do art. 20, § 3° do CPC, que impde sua
fixacdo por apreciacdo equitativa e atencdo aos critérios indicados

da mesma norma legal: (a) grau de zelo do profissional, (b) lugar de
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prestacao de servico, e (c) natureza e importancia da causa, trabalho

realizado pelo advogado e tempo exigido para 0 seu servico.

Considerando, pois, esses parametros no caso, é razoavel a
fixacdo da verba honoraria em R$ 5.000,00 (cinco mil reais), que
atende, com equidade, aos principios da razoabilidade e da

proporcionalidade.

Por fim, dou por prequestionados todos o0s preceitos
apontados nesta fase recursal, especialmente nas razbes do apelo,
observando ser desnecesséario o destaque numeérico dos dispositivos

legais (STJ, EDcl no RMS 18.205, rel. Min. Felix Fischer).

Pelo exposto, DOU PARCIAL PROVIMENTO ao recurso,
apenas para reduzir a verba honoréaria para R$ 5.000,00 (cinco mil

reais), mantendo, no mais, a r. sentenca recorrida.

VICENTE DE ABREU AMADEI
Relator

Apelacéo n° 0025180-44.2009.8.26.0053 - Voto n° 4.041

13

Este documento foi liberado nos autos em 28/11/2012 as 00:00, é coépia do original assinado digitalmente por VICENTE DE ABREU AMADEI.
Para conferir o original, acesse o site https://esaj.tjsp.jus.br/esaj, informe o processo 0025180-44.2009.8.26.0053 e cddigo RIOO0000FGXEH.





