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flagrante porque

. A sentenca parte da absurds premissa de que nenhuma
empresa lider de mercado hi muitos anos pode adotar
pritica ou publicidade abusiva, se scus produtos posst-
em boa aceitacio no mercado;

. F:nﬂﬂ:t::lﬂn;hdtv:ﬂdlﬂ:hhﬂlliﬂpﬂﬂl-
lidade de aquisicdo avulsa de determinado produte;

+ Nio esclarece gual seria o interesse da apelada, fabri-
cante de produtos alimenticios, na divulgacio das per-
sonagens Hello Kitty ¢ Homem Aranha

. Ehttpllﬂmmuch:mimhﬂﬂdtqm‘ﬂuﬁu-
cimento de brindes juntamente com produtos alimenti-
cios & aceito pela sociedade™.

Como adverte FREDERICO MARQUES, “a mouvacao re-
vela como o juiz interpretou a lei ¢ os fatos, pelo que deve vir €X-
posta com clareza, logica e precisio, a fim de que as partes tenham
perfeito conhecimento da solucéio dada ao litigio, € as controversias
surpdas na discussio deste”.!

Mo de Pirvito Procesmss Civil S30 Paubor Saraiva. % el 19857, val UL pp. 28 ¢ M0

1















.

MINISTERIO PUBLICO DO ESTADO DE SAO PAULO
k]

Amﬂ?-ﬂtuﬁrmdepﬁs.cdumwmﬂlﬁﬂtdﬂw
mmmmmmmwnwmum
formagho de cidadios responsdveis ¢ consumideres conscenies.
Dhante de tal perspectiva, nenhum anincio dingird apclo tmpera-
tive de consumo dirctamente 4 cnanca. E mais. [}

Il - Quando os produtos forem destinados ac consumo por
eriancas ¢ adolescentes seus anuncios deverdo:

) procurar contribuir para o desenvolvimento positivo das re-
lacées entre pais ¢ filhos, alunos ¢ professores, e demais rela-
cionamentos gque envolvam o publico-alvo;

bl respeitar a dignidade, ingenunidade, credulidade, inexperi-
éncis ¢ o sentimento de lealdade do publico-alvo;

c| dar atencio especial is caracteristicas psicolégicas do pu-
blico-alvo, presumida sua menor capacidade de discernimen-
to;

Amda no mesmo Codigo, em seu Anexo H, referente
a alimentos, refngerantes, sucos e bebidas assemelhadas, ha a se-
guinte determinacao:
2 Quando o produto for destinado & crianca, sua publicidade
deverd, ainda, abster-se de qualquer estimulo imperativo de
compra ou consumo, especialmente s¢ apresentado por auto-
ridade familiar, escolar, médica, esportiva, cultural ou pabli-
ca, bem como por personagens que os interpretem, salvo em

campanhas educativas, de cunho institucional, que promo-
vam hibitos alimentares saundiaveis.

A influéncia do marketing no comportamento das
criancas, que constituem hoje importante publico alvo da publici-
dade, vern provocando atualmente grandes debates em paises de-
senvolvidos. Na Suécia a legislagio proibe a veiculacdo de qualquer
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