GOVERNO DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO
INSTITUTO ESTADUAL DE PROTECAO E DEFESA DO CONSUMIDOR- PROCON/ES

EXCELENTISSIMO SENHOR DOUTOR JUIZ DE DIREITO DA 11 VARA
ESPECIALIZADA EM DIREITO DO CONSUMIDOR DA COMARCA DE VITORIAJES.

O INSTITUTO DE PROTEGAO E DEFESA DO CONSUMIDOR - PROCONIES,
autarquia integrante da administragcéo indireta, com personalidade juridica de direito
publico interno, inscrito no CNPJ n° 08.109.446/0001-60, com sede na Av. Princesa
Isabel, n® 599, 5°, 6° e 7° andar, Centro, nesta cidade, neste ato representado por seu
Diretor Presidente, por intermédio da Diretoria Juridica, conforme procuracdo em
anexo, vém respeitosamente a presenca de V. Exa., requerer com base nos artigos
81, 82, inc. lll, 83, 84 e 91 da Lei 8078/90, e art. 5° da Lei 7.347/85, a propositura da
presente

Acao Civil Publica,
Com Pedido de Antecipa¢ao dos Efeitos da Tutela,

em face de NUTRIGAS S/A, Pessoa Juridica de Direito Privado, inscrita no CNPJ/MF
de n° 39793260000105, localizada na Avenida Santos Dumont, n® 687, Bairro de
Fatima, Cidade da Serra, Estado do Espirito Santo — CEP: 29161-145, pelas razbes a
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seguir articuladas:

| - DA LEGITIMIDADE AD CAUSAM DO SERVICO DE DEFESA DO CONSUMIDOR

O PROCONI/ES, orgdo estadual de protegcdo ao consumidor, conforme previsto no
artigo 8° da Lei Complementar 373/06, que reestruturou o Sistema Estadual de Defesa
do Consumidor, € parte legitima para ajuizar demandas consumeristas, inclusive

judiciais, que tenham por objeto a protecdo dos interesses dos consumidores.

Neste sentido, a legitimidade do autor para propor a referida demanda se baseia no
previsto no artigo 81, Il do CDC, in verbis:

Art. 81. A defesa dos interesses e direitos dos
consumidores e das vitimas podera ser exercida em
Juizo individualmente, ou a titulo coletivo.

(...)

| - interesses ou direitos difusos, assim entendidos,
para efeitos deste cddigo, os transindividuais, de
natureza indivisivel, de que sejam titulares pessoas

indeterminadas e ligadas por circunstancias de fato;

Uma vez demonstrada a possibilidade da existéncia de demanda judicial objetivando
resguardar coletivamente direitos dos consumidores, hd que se observar a

competéncia para seu ajuizamento.

Conforme previsto no CDC, em seu artigo 82, a competéncia para a propositura da
acao é concorrente.

Art. 82 — Para os fins do art. 81, paragrafo Unico,
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sao legitimados concorrentemente:

(-.))

Il — as entidades e o6rgdo das administragao
publica, direta ou indireta, ainda que sem
personalidade juridica, especificamente
destinados a defesa dos interesses e direitos

protegidos por este Codigo;

Verifica-se diante de tal dispositivo a equiparagao da entidade qualificada, ao status de
Ministério Publico para a propositura de acao civil puablica, na busca da defesa dos
direitos de toda sociedade.

Ainda resguarda legitimidade ao Autor o artigo 5° da Lei 7347/85, que disciplina a

acao civil publica, vejamos:

Art. 59 Tém legitimidade para propor a acgio

principal e a agdo cautelar:

IV - a autarquia, empresa publica, fundagdo ou

sociedade de economia mista;

A legitimacédo estabelecida no artigo 5°da LACP, ao Ministério Publico e a servicos de
defesa do consumidor, ndo estabeleceu qualquer exclusividade entre esses para a
propositura da acao coletiva, sendo concorrente e disjuntiva a legitimidade para tanto,

podendo entdo os legitimados ajuizar a demanda conjunta ou isoladamente.

Na acdo ora proposta, o Instituto Estadual de Protecdo e Defesa do Consumidor -
PROCON/ES, figurando no rol das entidades nominadas, e atuando com legitimidade
ativa e no exercicio de suas atribuicdes, busca a defesa da coletividade dos
consumidores, que foram expostos a publicidade abusiva veiculada pelas reclamada.
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Il - DA AGAO CIVIL COMO MEIO DE IMPEDIR ABUSOS AO CONSUMIDOR

Surgindo motivo ensejador de danos morais e patrimoniais aos consumidores,
segundo a Lei 7.347 de 24 de julho de 1985, a A¢do Civil Publica, supletivamente ao
Cédigo de Defesa do Consumidor — Lei 8.078, € meio habil de reprimir tais fatos
tutelando os consumidores, em dimens&o coletiva, tanto na defesa dos direitos difusos

e coletivos, como nos direitos individuais homogéneos.

Dispde o Cddigo de Defesa do Consumidor em seu artigo 83, que para a defesa dos
interesses e direitos protegidos sdo admissiveis todas as espécies de acdes capazes
de propiciar a sua efetiva tutela, dentre as quais, encontra-se a Acéo Civil Publica.

Podemos classificar os direitos em difusos, coletivos e individuais homogéneos,
através da licdo do grande jurista Nelson Nery Junior, “a pedra de toque do método
classificatério é o tipo de tutela jurisdicional que se pretende quando se propée

a competente acao judicial. Da

ocorréncia de um mesmo fato, podem originar-se pretensées difusas, coletivas e
individuais.” (Cédigo Brasileiro de Defesa do Consumidor. Forense Universitaria,
1992, p. 621)

Trata-se no caso em andlise de direitos difusos de natureza transindividual e
indivisivel, dos quais séo titulares pessoas indeterminadas e ligadas por circunstancia
de fato, ou seja, nascem de uma origem comum, os direitos, para os quais se busca

amparo.
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Reserva ainda o Codigo de Defesa do Consumidor, em seu artigo 81, que a defesa
dos interesses dos consumidores, pode ser realizada judicialmente, a titulo individual
ou coletivo. Por conseguinte, os direitos difusos, que tem a mesma origem no tocante
aos fatos geradores recomendam por essa identidade, a defesa de todos a um so

tempo.

Assim diz Hugo Nigro Mazzilli, ao diferencar esses interesses, “difusos sao, pois,
interesses de grupos menos determinados de pessoas, entre as quais inexiste
vinculo juridico ou fatico muito preciso. SGo um feixe de interesses individuais,
com pontos comuns” (A defesa dos interesses difusos em juizo, 6. ed. ,RT 1994, n.
1.3.2e 1.3.3 p. 22).

E conclui o Min. Ruy Rosado de Aguiar, se assim nédo fosse, “a agado coletiva que se
constitui em util inovacdo do nosso sistema processual, destinada a evitar a
desgastante repeticao de demandas sobre direitos individuais homogéneos e
que nado tem sido utilizada nos limites de sua virtualidade — em poucos casos
poderia servir de meio eficaz a defesa do consumidor, dando-se a lei
interpretacdo oposta ao enunciado legal: sdo direitos basicos do consumidor a
facilitacdo da defesa de seus direitos (art. 6°VIl)” (Resp. 132063-RS, Reg:
97/00336719,STJ, 4°T., 10-02-1998).

E portanto via mantenedora da pacificacdo dos conflitos, ja que a ag&o civil, uma vez
proposta ira prevenir a jurisdicdo para futuras proposituras que possuam a mesma
causa de pedir ou 0 mesmo objeto, visando reduzir o volume de ac¢8es intentadas, e
impossibilitar a prolagdo de sentencas em sentidos diversos, sobre uma mesma

contenda.
Il - DOS FATOS

A empresa reclamada, acima qualificada, € fornecedora de Botijdes de Gas de
Cozinha e comercializa seus produtos no Estado do Espirito Santo ha véarios anos. E

de conhecimento comum que o butijdo de Gas €, conforme o artigo 9° do Cédigo de
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Defesa do Consumidor, considerado um produto potencialmente nocivo a seguranca
dos consumidores que dele se utilizam, por se tratar de produto quimico e altamente

inflamavel.

Ocorre que, a empresa reclamada iniciou a veiculagdo de uma propaganda televisiva,
de cunho infantil, onde mostra varias crian¢as brincando e dancando com um botijao
de gas. Deve-se acrescentar que, além da veiculacao das imagens de varias criancas
brincando com um produto tdo perigoso de ser manuseado como o botijdo de gés, ha
também a divulgacdo de uma cancao, também de cunho infantil, que em sua letra
expressa, por varias vezes, a “relacdo de amizade” que possui 0 butijdo de gas com
criangas. Na cangdo ha expressdes como “chegou seu amiguinho” e “vem dangar com

a gente”, que criam uma necessidade de aproximacao das crian¢gas com o produto.

Este PROCON, no cumprimento de suas atribuicdbes e mediante verificagdo de
diversas denudncias de consumidores, cujos filhos comecaram a demonstrar interesse
e vontade de brincar com os botijdes de gas de suas residéncias, notificou a empresa
reclamada, em carater preventivo, através de notificacdo de n© 60/2009, no dia
10/07/2009, para que fosse realizada nota de contrapropaganda, alertando as criangas
e seus responsaveis sobre os possiveis riscos que podem ser provocados pelo uso
indevido do butijdo de gés e para que, no prazo de 10 (Dez) dias, processualmente
contados, apressentasse defesa junto a este Instituto.,

Apo6s tomar conhecimento de que a empresa reclamada teria retirado a mencionada
propaganda do ar e que ja estaria sendo veiculado outro comercial, agora com outra
crianca, porém, trata-se de uma crianca famosa (Maisa, do canal SBT), com 0 mesmo
teor da propaganda anterior, este PROCON encaminhou a notificagdo de n®61/2009,
reiterando a notificacdo de n®©60/2009, com intuito de que houvesse a retirada imediata
da veiculacdo de qualquer forma de propaganda alusiva a crianca relacionando o

produto comercializado pela reclamada.

Em defesa as notificacdes enviadas por este Instituto, a empresa reclamada aduziu,

em sede de preliminar, que, a partir do dia 22/07/2009, j4 seria veiculada nova
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propaganda com a seguinte adverténcia: NUTRIGAS ADVERTE: CRIANCAS,
FIQUEM SEMPRE LONGE DA BOTIJA DE GAS. Alegaram também que o objetivo da
propaganda é anunciar a chegada do mascote da empresa, o “Nutrinho”, visando a
distribuicdo de bonecos de pellicia semelhantes a personagem com 0s quais as

criancas poderiam brincar e mexer a vontade.

IV - DO FUNDAMENTOS JURIDICOS

1. Principios e Objetivos do Estado Brasileiro

A Constituicao Federal, jA& em seu predmbulo, afianca que a finalidade do Estado
Brasileiro é a de “assegurar o exercicio dos direitos sociais e individuais, a liberdade, a
seguranca, o bem estar, o desenvolvimento, a igualdade e a justica como valores
supremos de uma sociedade fraterna, pluralista e sem preconceitos, fundada na
harmonia social e comprometida, na ordem interna e internacional, como a solugéo
pacifica das controvérsias...”

Elenca como principios fundamentais do Estado Democrético de Direito que inaugura,

logo no art. 1°, a cidadania e a dignidade da pessoa humana.

No art. 3° expressa que constituem objetivos fundamentais da Republica a construcao
de “uma sociedade livre, justa e solidaria” (inciso |) e a promogé&o do “bem de todos,
sem preconceitos de origem, raga, sexo, cor idade e quaisquer outras formas de

discriminagdo” (1V).

O art. 5° a seu tempo, assegura em diversas passagens direitos fundamentais da
pessoa humana, em especial das criangas e adolescentes, dentre os quais merecem
destaque, na hipotese, aqueles previstos nos incisos Il (“ninguém seré submetido a
tortura nem a tratamento desumano ou degradante”); V (“é assegurado o direito de
resposta, proporcional ao agravo, além da indenizagdo por dano material, moral ou a
imagem”); X (“sdo inviolaveis a intimidade, a vida privada, a honra e a imagem das
pessoas, assegurando o direito a indenizagéo pelo dano material ou moral decorrente

de sua violagdo”); e XIV (“é assegurado a todos o direito a informagéo e resquardado o
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sigilo da fonte, quando necessario ao exercicio profissional’).

2. Do Direito a Dignidade e o Respeito a Crianca e o Adolescente

O Estatuto da Crianca e do Adolescente, em seus arts. 17 e 18, rezam:

Art.17. O direito ao respeito consiste na
inviolabilidade da integridade fisica, psiquica e
moral da crianga e do adolescente, abrangendo a
preservagdo da Imagem, da identidade, da
autonomia, dos valores, idéias e crengas, dos

espagos e objetos pessoais.

Art.18. E dever de todos velar pela dignidade da
crianga e do adolescente, pondo-os a salvo de
qualquer tratamento desumano, violento,

aterrorizante, vexatoério ou constrangedor.”

Como se observa, o legislador desdobrou o direito ao respeito e a dignidade (de que
sdo titulares a crianca e o adolescente) em trés sub-tipos: direito a integridade fisica, a
integridade psiquica e a integridade moral.

Portanto, a lei protege a crian¢a e o adolescente contra qualquer ofensa ilicita ou
ameaca de ofensa a sua estrutura fisica, psiquica ou moral.

Tal especificacdo decorre do fato de que a lei, além de reconhecer que a crianga e 0
adolescente “gozam de todos os direitos fundamentais inerentes & pessoa humana’”,

explicitam que os mesmos se encontram protegidos por um direito de personalidade

peculiar, objeto da protegéao integral de que trata a Lei, em seu art. 30.
3. Da Publicidade Abusiva e seus efeitos.

A Publicidade, sem duavida, é a principal meio para o capitalismo atingir seu objetivo.
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Este método para atingir os consumidores com certeza € o mais eficaz, e pode-se
dizer mais lucrativo para as empresas anunciantes. E verdade que alguns segundos
na televisdo em horério nobre custa muito dinheiro, porém, torna-se uma quantia

desprezivel se comparada ao efeito que esta trard em retorno.

Segundo Alberto do Amaral Junior, “ao se analisar a publicidade, fica evidenciado
que sua grande relevdncia se encontra na capacidade de propiciar a criagao
artificial de necessidades e, sobrevalorizar produtos e servicos nem sempre
adequados, conferindo a publicidade o poder de alterar comportamentos sociais
a medida que influencia os destinatarios (consumidores) a agir de determinado

Jjeito, atuando como instrumento capaz de interferir nas escolhas individuais.”

A publicidade tornou-se um elemento dominante de comunicacdo que estimula
desejos, sonhos, atitudes e comportamentos, alterando valores, conceitos e habitos.
De acordo com Claudia Lima Marques, “ndo se pode negar o poder que condiciona
o comportamento dos consumidores, sendo que o proprio artigo 7° do Cédigo
de Auto Regulamentacao Publicitaria reconhece que a publicidade exerce forte

influéncia de ordem cultural sobre a populagao.”

Ao elaborar uma publicidade, a empresa interessada na veiculacdo da mesma e a
Agéncia Publicitaria devem tomar o cuidado de nao elabora-la de modo a induzir os

consumidores a erro ou para nao ir de encontro a valores e preceitos éticos e morais.
O Cadigo de Defesa do Consumidor dispde expressamente em seu escopo que:

Art. 37 - E proibida toda publicidade enganosa ou

abusiva.

§ 2° - E abusiva, dentre outras, a publicidade
discriminatdria de qualquer natureza, a que incite a
violéncia, explore o medo ou a supersticdo, se
aproveite da deficiéncia de julgamento e

experiéncia da crianga, desrespeita valores
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ambientais, ou que seja capaz de induzir o
consumidor a se comportar de forma prejudicial ou

perigosa a sua salide ou segurancga.

De andlise do caso em tela, € notério que a reclamada se utiliza de publicidade
abusiva, pois a empresa faz uso de uma propaganda de cunho infantil e se utiliza da
participagdo de uma atriz que, além de ser crianca, possui forte influéncia sobre as
demais criancas, ja que a mesma era apresentadora de um conhecido programa
infantil. A empresa reclamada, com tal conduta, se aproveita da deficiéncia de
julgamento e da falta de experiéncia das criangcas para anunciar seus produtos. A
crianga que assiste o comercial, acredita que é o desenho animado, que representa o
butijdo de gas no comercial, quem vai entrar em sua casa e ser “seu amiguinho”, e por
tal fato, questiona seus pais para adquirir aquele produto. O fator mais preocupante
no caso em tela é que a propaganda criou interesse nas criangas e tem as aproximado
do produto comercializado pela reclamada, que é altamente inflamavel e téxico. Os
riscos da aproximacdo de uma crianca com um produto como o botijdo de gas, sao
imensos e dos mais variados, podendo levar a mesma a morte, a ocorréncia de um

incéndio ou até mesmo uma explosao.

Devemos salientar, que a defesa da empresa reclamada, sé veio confirmar o
entendimento deste Instituto, de que se trata a veiculagcado de uma publicidade abusiva.
A criacdo de um personagem, em forma de botija de gas, de nome “Nutrinho”, s6 vem
a tornar o comercial, ainda mais de cunho infantil. A reclamada alegou, ainda em sede
de defesa, que o objetivo principal do comercial € a distribuicdo de bonecos de pellcia
semelhantes ao personagem, mascote da empresa. Ora, se a empresa reclamada
tinha intencéo apenas de efetuar a venda do boneco de pellcia, por que o comercial
nao da a entender, em momento algum, que esta sendo feita a distribuicdo do
brinquedo supramencionado no mercado? Porque ha a divulgacdo de imagens com
pequenos caminhBes de gas da empresa no comercial, ja que o mesmo visa a
distribuicdo do boneco de pelucia? Havera também a venda de pequenos caminhdes
da empresa para as criancas, como se fossem carrinhos de brinquedo? Seria este
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mesmo o objetivo do comercial da empresa?

O artigo 4° do Cadigo de Defesa do Consumidor trata dos objetivos principais da
Politica Nacional das Relacdes de Consumo. Dentre varios objetivos expressados
pelo Cédigo, ha a previsdao do Principio da Boa-fé nas relacbes de Consumo.
Todas as relagdes entre fornecedores e consumidores devem ser regidas pela
boa-fé, para que assim, se antija o tdo desejado equilibrio nas relagdes. Uma
empresa que vende botijoes de gas e veicula uma publicidade de cunho
altamente infantil, criando personagens ficticios que atraem a atencdo das
criangas, e informa que o intuito do comercial é a distribuicdo de bonecos de
peldcia, ndo esta claramente, agindo dentro dos moldes da boa-fé nas relagoes

de consumo.

Além de proibir expressamente a veiculacdo de publicidade abusiva, o Cddigo de
Defesa do Consumidor, considera tal pratica infragdao penal, conforme disposto em

seu artigo 67. Vejamos:

Art. 67 - Fazer ou promover publicidade que sabe

ou deveria saber ser enganosa ou abusiva:

Pena - Detencéo de 3 (trés) meses a 1 (um) ano e
multa.

Face ao exposto, faz-se necessaria a proibicdo imediata da veiculagdao da
referida publicidade, pois o numero de criancas atingidas pela mesma é
indeterminado, e a gravidade do dano realizado pela mesma pode atingir

proporcdes desastrosas.

4, Do Dano Moral Coletivo e Sua Necessidades

Diante a continua irregularidade praticada, a requerida deve ser responsabilizada
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pelo descumprimento dos preceitos de nossa Constituicdo Federal, do Cédigo de
Defesa do Consumidor e da Lei 8.069/90.

Assim, cabe ao Judiciario atuar para que a legislacdo vigente seja cumprida,
independente do poderio econdmico e de mercado da requerida, evitando o
agravamento dos constrangimentos passados pelos consumidores, por estarem sendo
“bombardeados”, diariamente pela publicidade veiculada pela empresa, tornando tal

constrangimento passivel de indenizacao por
DANO MORAL COLETIVO
O art. 6°do CDC dispde que:
Art.6° - “Séo direitos basicos do Consumidor:

VI — a efetiva prevengdo e reparagdo de danos
patrimoniais e morais, individuais, coletivos e

difusos”

O Cadigo de Defesa do Consumidor, expressamente, da guarida a efetiva prevencéo e
reparacdo ao dano moral e, num sentido mais amplo, d4 guarida tanto a teoria do
dano moral individual como a do dano moral coletivo, cuja reparacdo e prevencao

afigura-se como um direito basico dos consumidores.

O nexo causal que demonstra o dano ensejador de dano moral coletivo decorre de ato
ilicito de nao observancia, pela requerida das normas proletivas do consumidor, a
Constituicdo Federal e Lei 8.069/90, tidas como de ordem publica, o que, in casu,
ofende os valores da boa-fé objetiva, causando evidente desequilibrio da relagéo de
consumo, além de constrangimentos aos consumidores.

A falta de cumprimento dos aludidos dispositivos legais, pela reclamada, tem gerado o
total descrédito, angustia, indignacdo, aborrecimento, intranquilidade, revolta e

desprezo nos consumidores.
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Ensina Carlos Alberto Bittar:

“O dano existe no préprio fato violador, impondo a
necessidade de resposta, que na reparagdo se
efetiva. Surge ex facto, ao atingir a esfera do
lesado, provocando-lhe as reagbes negativas.

Nesse sentido é que se fala em damnum in re ipsa”

Nota-se, desta forma, total descaso e desatencdo da requerida para com o0s
consumidores, agindo com total ofensa aos DIREITOS DA PERSONALIDADE e,
consequentemente, a DIGNIDADE DA PESSOA HUMANA, além de estar
contrapondo-se aos ditames do principio da BOA-FE OBJETIVA, quais sejam:
LEALDADE, CONFIANCA e o EQUILIBRIO NAS RELACOES DE CONSUMO,

acarretando assim o Dano Moral Coletivo.
5. Da Contrapropaganda

O Cadigo de Defesa do Consumidor estabelece inUmeras hipdteses de sancdes
administrativas a serem impostas aqueles que desrespeitarem os preceitos legais que
tutelam os interesses dos consumidores. Entre elas, o artigo 56, em seus inciso XlI,

trata da imposicao de contrapropaganda.

A imposi¢éo da contrapropaganda se caracteriza pelo emprego de algumas técnicas
gque visam amenizar o impacto das mensagens opostas, anulando seu efeito
persuasivo. O artigo 60 do CDC, dispde que: “a imposicdo de contrapropaganda sera
cominada quando o fornecedor incorrer na pratica de publicidade enganosa ou
abusiva, nos termos do art.36 e seus paragrafos, sempre as expensas do infrator.
Deve-se acrescentar que, de acordo com o 81° do artigo 60 a contrapropaganda deve
ser divulgada pelo responsavel da mesma forma, frequéncia e dimensdo e,
preferencialmente no mesmo veiculo, local, espago e horéario, de forma capaz de

desfazer os maleficios da publicidade abusiva.

Conforme ja demonstrado, faz-se necessério que a reclamada seja condenada em
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veicular contrapropaganda, com conteddo educativo capaz de alertar as criangas do
risco de se brincar com botijas de gas, alertando dos riscos que as criangas correm ao
manusearem ou brincarem com um botijdo de gas ou qualquer outro material

inflamével, principalmente aqueles de auto risco como o0 caso em concreto.

6. Da Necessidade de Antecipagao de Tutela

E fora de duvida que a possibilidade de antecipacéo dos efeitos da tutela jurisdicional,
foi uma das melhores inovacdes do Codigo de Processo Civil e o seu provimento da
amparo ao judicante no transcurso do processo de conhecimento, pois sua concessao
tem cunho satisfativo incidindo sobre o direito questionado.

Sobre o instituto, J. J. Calmon de Passos, a traz a seguinte licdo: "A tutela suscetivel
de ser antecipada é aquela constitutiva do pedido formulado na inicial. S6 isso
pode ser antecipado, no todo ou em parte. Existe absoluta identidade entre a
tutela passivel de antecipacao e o pedido formulado pelo autor, nido podendo o
juiz deferi-la nem "ultra" nem "extra petita" [... ] Exige a lei que para sua
concessio estejam presentes os requisitos do art. 273 do CPC; o mencionado
artigo reclama a prova inequivoca da alegagdo, o convencimento da
verosimilhan¢a dessa alegacao (indicado de modo claro e preciso) e (mais) os
pressupostos referidos. Fosse prova inequivoca e convencimento da
verosimilhanga no tocante ao que os incisos | e Il mencionam, nenhum sentido
teria a copulativa e posta na lei. Dir-se-ia: prova inequivoca e convencimento da
verosimilhang¢a da existéncia do risco de dano ou do abuso de direito da defesa.
Concluo, portanto, que a prova inequivoca é a do fato titulo da demanda (causa
de pedir) que alicerca a tutela (pedido) que se quer antecipar. E essa prova
inequivoca nao precisa conduzir a certeza, no que diz respeito ao
convencimento do magistrado, sendo suficiente a verosimilhanga. O que vai se
antecipar é a tutela, conseqiientemente, a prova inequivoca que se pede diz
respeito ao direito a tutela. Os demais pressupostos apenas, somados a ela,

autorizam a sua "antecipagao"".
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Conforme dispde o artigo 273, do Cédigo de Processo Civil, os requisitos basilares
para a concessdo da tutela antecipada que sé@o a prova inequivoca e verossimilhancga
da alegagéo, definidos pelo processualista e magistrado Carreira Alvim, como sendo
prova inequivoca aquela cingida aos aspectos formais da relacdo processual e outras
condicbes de desenvolvimento valido e regular do processo, e, verossimilhanca da
alegacdo quando o "juiz ndo depende necessariamente de prova se a pretensao
se assenta em fatos incontestes, nao carentes de demonstragao, caso em que a

atividade cognitiva detém-se no simples exame do direito".

Como demonstrado nesta acdo, esta evidente que a publicidade veiculada pela
empresa reclamada, se aproveita da deficiéncia de julgamento e da falta de
experiéncia da crianca para estimular uma afinidade entra a mesma e o produto
comercializado pela empresa. E caso, pois, de obstar a veiculagdo do comercial de

modo a impedir que mais danos sejam causados aqueles que o assistem.

Porque perfeitamente cabivel, o nobre Juizo devera cominar a Requerida multa diaria
para o caso de ndo cumprimento da determinacgdo judicial, com supedaneo nos 8§ 3°
e 4°, do artigo 461, do Cddigo de Processo Civil. E que, nesse aspecto, a acdo tem
"por objeto o cumprimento de obrigacdo de fazer" e, conforme ensinam Nelson Nery
Junior e Rosa Maria Andrade Nery6, tal acdo tem natureza "condenatdria e,
portanto, de conhecimento. Nada obstante, tem eficacia executivo mandamental,
pois abre ensejo a antecipacao da tutela (CPC 461, § 3°), vale dizer autoriza a
emissao do mandado para execugdo especifica e provisdria da tutela de mérito
ou de seus efeitos. (...) O CPC 461, de conseguinte, regula a agcido de
conhecimento e ndao de execugao strictu sensu. O § 5°, que fala na possibilidade
de o Juiz determinar, serve de pardmetro para a antecipacado da tutela, prevista
no § 3°".

V. Dos Pedidos

Ante o exposto, 0 PROCON requer a Vossa Exceléncia:
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1-] Seja deferida a antecipacdo dos efeitos da tutela postulada, “inaudita altera pars”,
para sustar os efeitos abusivos do comercial, sob pena de multa diaria arbitrada no
valor de R$ 10.000,00 (Dez mil reais);

2-] Seja determinada a citacdo da Requerida, na pessoa do seu representante legal,
para, querendo, responder aos termos da presente, sob pena de revelia,

acompanhando-a até final sentenca, quando a acdo devera ser julgada procedente;

3-] Seja admitida a producdo de todos os meios de prova admitidos no direito, em
especial provas documenais;

4-] No mérito, seja a pratica da empresa considerada publicidade abusiva e seja a
mesma condenada a veiculacdo de contrapropaganda de cunho educativo, por igual
periodo de tempo em que foi veiculada a publicidade abusiva, nos termos do artigo 56,
XIl e 60, 81° do Cédigo de Defesa do Consumidor;

5-] Seja a condenada a reclamada a pagamento de indenizacdo a titulo de DANOS
MORAIS COLETIVOS, arbitrada nos critérios que V.Exa entender que sejam justos, a
ser recolhida junto ao Fundo Estadual de Protecdo e Defesa do Consumidor;

6-] Requer-se, desde logo, a dispensa do pagamento de custas, emolumentos e
outros encargos, a vista do disposto no art. 18 da Lei da Acéo Civil Publica e no artigo
87 do Cddigo de Defesa do Consumidor.

VI -DO VALOR DA CAUSA

Da-se a causa, para fins de algada, o valor de R$ 1.000,00 (mil reais).
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Vitoria/ES, 23 de julho de 2009.

DR. ITAMAR SANTOS DAUMAS JUNIOR
Diretor Juridico do Procon/ES
OABJ/ES N. 10.544

ANDRE SOARES DE AZEVEDO BRANCO
Assessor Juridico do Procon/ES
OABI/ES N. 13886

ANDRESSA ALBANI
Assessora Juridica do Procon/ES
OABI/ES N. 9803

RODRIGO AMORIM CRISTELLO

Assessor Técnico da diretoria Juridica do Procon/ES



